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Uvod

Satelitni uet kultury CR (dale také ,udet kultury) byl v navaznosti na riist vyznamu sledovani ekonomického rozméru
kultury a ukol vyplyvajici z usneseni vlady CR&. 1452 zroku 2008 poprvé zpracovan v ovéfovacim provedeni za
referencni rok 2009.

V roce 2015 byl usnesenim vlady CR &. 266 k navrhu Statni kulturni politiky na Iéta 2015 — 2020 (s vyhledem do roku
2025) ukol tykajici se sestavovani Satelitniho U¢tu kultury prodlouzen do dalSiho obdobi.

Pro prvé ovéfovaci sestaveni kulturniho uctu za rok 2009 byl sektor kultury vymezen v ramci dohody zainteresovanych
instituci (MK CR, resp. NIPOS a CSU). Na podzim roku 2011 byl ukon&en projekt ESSnet Culture organizovany Eurosta-
tem, jehoZ ukolem - mimo jiné - bylo jednotné vymezeni sektoru kultury v ramci celé EU. Vysledky vy3e uvedeného
projektu byly zapracovany do novelizované metodiky sestaveni kulturniho G¢tu a staly se vychodiskem pro sestaveni
Uctu za rok 2010 a nasleduijici léta. V ramci analytickych praci s dlouhodobymi ¢asovymi fadami téchto dat je vSak tfeba
mit na paméti, Ze s postupem €asu se rozsah kulturnich aktivit zahrnutych do uctu rozsifoval.

Za obdobi roku 2019 je ucet kultury zpracovavan jiz po jedenacté. SouCasna situace ukazuje, zZe vysledky tohoto
zpracovani jsou zvlast vyznamné. Pfedstavuji vychozi srovnavaci zakladnu pro obdobi nasledujicich let, ktera jsou &i
budou poznamenana pandemii Covid-19.

1.1. Vymezeni a €lenéni sektoru kultury

Pfed vlastnim zjistovanim a hodnocenim ekonomického rozméru kultury je nutné jasné urcit rozsah a strukturu objektu,
ktery je predmétem naseho zajmu. Nejdfive je tfeba odlisit jeho vymezeni z pohledu vécného od vymezeni prafezového
charakteru, které vychazi z ucelu, resp. funkce a z pribéhu déji v Case. V prvém pfipadé Ize hovofit o jednotlivych
oblastech ¢i sférach, poskytovatelich, kulturnich a kreativnich sektorech kultury a ve druhém o tzv. kulturnim cyklu.

V souladu s dostupnymi mezinarodnimi dokumenty (EUROSTAT, UNESCO, OECD) rozliSujeme tyto kulturni oblasti Ci
odvétvi oznacené ,0. 11 — O. 19 (s uvedenim CZ - NACE):

- kulturni dédictvi - 0.11 (91.01, 02, 03,72.20 - ¢ast, 47.78, 79 - ¢ast)

- interpretacni (scénické) umeéni - 0.12 (90.01, 02, 04)

- vytvarné (vizualni) uméni a femesla - 0.13 (74.10, 20, 90.03, ¢ast sekce C)

- periodicky a neperiodicky tisk - O.14 (58.11,13, 63.91, 74.30, 47.61, 62)

- audiovizualni a interaktivni média - O.15 (58.21, 59.11, 12, 13, 14, 20, 60.10, 20, 47.63, 77.22)
- architektura - 0.16 (71.11)

- reklama- 0.17 (73.11)

- umeélecké vzdélavani - 0.18 (85.52)

- sprava kultury v&. jeji podpory - O.19 (84.11 - &ast, 12 - &ast, 94.99.2)

Z praktickych divodd, souvisejicich s problémy se ziskanim a ¢lenénim potfebnych dat, je nutné vySe uvedené oblasti
doplinit o dalSi blize neur€enou oblast, kterou budeme nazyvat ,neznama oblast “.

V ramci jednotlivych oblasti rozeznavame kulturni ¢innosti (pfedstavuji €i zprostfedkovavaiji kulturni projevy) jako napf.
¢innost muzei a galerii a dale kulturni sluzby ¢i statky (napf. konzervace a archivace v ramci muzei &i originaly
zvukovych nahravek). Nositele uvedenych kulturnich Cinnosti, popf. sluzeb Ci statkd, Ize také souhrnné oznacit za
poskytovatele kulturnich statkd a sluzeb (dale také ,poskytovatele®). Mezi né patfi napf. muzea, knihovny, divadia, kina,
rozhlas ¢i televize. Nutno dodat, Ze jejich pocet je do znacné miry dan pragmatickymi duvody spocCivajicimi
v dosazitelnosti statistickych dat (zejména cestou statistickych zjiStovani). Jinymi slovy fe€eno to znamena, Ze data
o nékterych vyznamnych kulturnich aktivitach (napf. uméleckych femeslech, ¢innosti spisovatelt, malifG ¢i sochaf
apod.) v sou¢asné dobé nejsou, &i spiSe z velké &asti nejsou, k dispozici.



V souladu se zamé&fenim provadénych statistickych Setfeni v kultufe (KULT) pfifazujeme stavajici institucionalné vyme-
zené poskytovatele (respondenty Setfeni) k obsahové vymezenym kulturnim oblastem (odvétvim) tj. 0.11 — O.19, takto:

- historicka pamatka - (0.11)

- muzeum a galerie - (O.11)

- archiv- (0.11)

- knihovna - (0.11)

- divadlo - (0.12)

- koncertni sal - (0.12)

- kulturni domy - (0.12)

- vystavni sal - (0.13)

- nakladatelstvi/vydavatelstvi - (0.14)

- vyroba a distribuce audiovizualnich dél - (0.15)
- rozhlas - (0.15)

- televize - (0.15)

- 8koly uméleckého vzdélavani - (0.18)
- organizace ochrany aut. prav - (0.19)
- ostatni poskytovatelé - (0.11 - O.19)

Jak je z uvedeného Clenéni patrné, napf. ve velmi vyznamné oblasti architektonickych Cinnosti (0.16) se zadny
jednoznacéné vymezeny poskytovatel - z divodu nedostatku odpovidajicich dat ziskavanych statistickymi Setfenimi -
nenachazi. Obvykle je rozsah kulturnich oblasti Sir§i nez ¢innosti poskytovatell, ktefi do nich jsou zafazeni.
Poskytovatelé jsou tak svym zplsobem vybranymi (statisticky zvlast sledovanymi) reprezentanty jednotlivych oblasti,
ktefi v§ak vyCerpavajicim zplsobem celou oblast nepokryvaiji.

Za udaje o ostatnich poskytovatelich se povazuji zjiStovana data o €innosti v t&€ch kulturnich oblastech, které nelze
jednoznacné pfifadit k pfedchazejicim poskytovatelim (napf. maloobchodni prodej knih, starozitnosti, umeéleckych
predmétd, tvorba hudebnich nahravek, sluzby designu, aktivity zpravodajskych agentur, spravni ¢innosti ministerstva
kultury a jim Fizenych instituci atd.).

Z podobnych ddvodu jako v pfipadé oblasti - tj. nemoznosti vérohodného roz¢lenéni souhrnnych dat - je nutné pred-
pokladat i tzv. ,neznamého poskytovatele®. V této souvislosti je patrné, ze postupné snizovani vyznamu (vahy) dat
uvedenych za neznamou oblast & neznamého poskytovatele v relaci k celkovym udajum za kulturu by mélo byt
projevem zdokonalovani Uc¢tu kultury jako takového. To je vSak velmi obtizny a dlouhodoby ukol souvisejici zejména
s moznostmi rozSifovani a prohlubovani statistického vykaznictvi (ochota respondentd, finanéni moznosti a pracovni
kapacity statistickych pracovist, snahy o sniZovani administrativni zatéZe apod.).

Jak je z vySe uvedeného zifejmé, Clenéni poskytovatell kulturnich sluzeb, které je do znaéné miry ovlivnéno moznostmi
ziskani potfebnych dat za danou sféru kulturnich aktivit, se mize se zménam ve statistickém zjiStovani v ¢ase ménit.

Lze pouzit i jiné ¢lenéni sektoru kultury nez je vySe uvedené, které mizeme oznadit za vychozi i zakladni. Tak napf.
kulturni oblasti Ize seskupit do &tyF tzv. sfér. Kazda z nich odrazi rozhodujici pfibuzné rysy nékolika oblasti. Za takovou
skupinu pfibuznych oblasti Ize povazovat sféru kulturniho (hmotného a nehmotného) dédictvi, kam patfi napf. pamatky,
archeologicka nalezi$té, muzea a galerie, archivy a knihovny, dale sféru zivé originalni umélecké tvorby (napf.
interpretaéni a vytvarné uméni, umélecka femesla, design, architektura, reklama) a sféru kulturnich medii (nap¥. film,
televize, rozhlas, vydavani videoher a tisk). Ctvrtou sféru — a& ne ryze kulturni - by mohly tvofit spravni (rezijni) &innosti
(v&etné ochrany autorskych prav a podpory kultury), které jsou s kulturou — jako s kazdou jinou oblasti lidskych aktivit -
neoddélitelné spojeny a déle umélecké vzdélavani.

Samoziejmé nemaly vyznam maji i jina ¢lenéni kulturniho sektoru. Evropska Komise €leni kulturu v zasadé na kulturni
sektor a kreativni sektor. Prvy tvofi oblast tradi¢niho umeéni (vytvarné a interpretaéni uméni, kulturni dédictvi) a oblast
kulturnich priimysli (film a video, televize a rozhlas, videohry, hudba, knihy a tisk), druhy — kreativni sektor tvofi oblast
kreativnich primysla (design, architektura a reklamni pramysl) a oblast pfibuznych odvétvi (vyroba PC, pfehravacu
apod.). Jak dale uvidime, toto ¢lenéni ma mimo jiné nemaly vyznam z pohledu uplatfiovani trznich vztaht v kultufe
a nasledné i rozdilnych ekonomickych vysledkd kulturnich oblasti.



V souvislosti s vymezenim kultury z pohledu u€elu ¢€i €asu hovofime o druhém rozméru kultury - kulturnim cyklu. Ten
pfedstavuje souhrn fazi i etap Clenicich kulturu (resp. jeji oblasti) na tvorbu ¢&i produkci, uchovavani hodnot, Sifeni
kulturnich sluzeb a statkl, obchod s nimi, vzdélavani a spotfebu kulturni produkce. Prufezovy charakter pojeti
kulturniho cyklu svym zplGsobem sektor kultury jako takovy prekracuje a zasahuje také do jinych odvétvi €i sfér lidskych
aktivit (napf. vzdélavani, obchod).

K vy§e vymezenym Ctyfem sféram Ize dodat, ze zaroven predstavuji zakladni etapy kulturniho cyklu (uchovavani
kulturnich hodnot, jejich tvorbu, Sifeni kulturnich sluzeb a statkd, umeélecké vzdélavani a souvisejici spravni ¢innosti).

Jak ukazaly jiz vysledky prvého zpracovani kulturniho uctu za rok 2009, z ekonomického pohledu se vine silna délici
¢ara mezi tzv. tradi¢nimi“ a ,novymi“ kulturnimi obory &i odvétvimi. Mezi prvymi Ize uvést na ¢elném misté celou sféru
kulturniho dédictvi a dale ¢ast zZivé originalni umeélecké tvory (divadlo, soubory, festivaly, vystavni saly a kulturni domy
a rezijni ¢innosti v kultufe). Tyto aktivity v zasadé nejsou finanéné sobéstacné a sméfuje k nim 50 - 60 % vefejnych
vydajl na kulturu. Naopak tomu je v pfipadé pofizovani zvukovych nahravek, televizniho a rozhlasového vysilani, vy-
roby a distribuce audiovizualnich dél, tvorby videoher, architektonickych, navrharskych a reklamnich €innosti.

K otazce ¢lenéni sektoru kultury je tfeba dodat, Ze mlze byt rliznorodé. Pro jeho odpovidajici postizeni je podstatné
ziskat potfebna data za co nejnizSi Casti celku, kterym je kulturni sektor jako takovy, tj. za jednotlivé oblasti €i
poskytovatele kulturnich sluzeb. S jejich vyuzitim Ize nasledné uspokaoijit informacni potfeby spojené s riznym ¢lenénim
kulturniho sektoru.

1.2. Zdroje dat a souvisejici problémy

K sestaveni U¢tu kultury se vyuzivaji rliznoroda data z administrativnich zdroju i ze statistickych zjistovani. Do prvé
skupiny patfi zejména Udaje z vefejnych rozpodtl (statni rozpocet a mistni rozpocty). Také sem patfi dostupné udaje
na internetu, obsahujici data o nékterych poskytovatelich kulturnich sluzeb.

Druhou skupinu tvofi zejména data ziskana Setfenim v domacnostech (cestou tzv. rodinnych Gctl) a dale statistickym
zjistovanim pfimo u kulturnich instituci (pod oznagenim KULT). Setfeni v domacnostech provadi CSU, ktery Setfi také
drzitele licenci rozhlasového a televizniho vysilani. Data od naprosté vétSiny dalSich kulturnich instituci (poskytovatel()
sbira pomoci vySe zminéného Setfeni KULT (MK) NIPOS. Néktera data (zejména o zpravodajskych agenturach,
¢innosti architektl, fotografické Cinnosti a ¢innosti reklamnich agentur, maloobchodu atd.) jsou ziskavana v ramci
Setfeni tzv. podnikové statistiky CSU (SBS). Ze statistického zjistovani tohoto Gfadu (NI 1-01) jsou ziskavana také data
o neziskovych institucich (v€etné organizaci ochrany autorskych prav).

V referenCnim roce 2014 byla - v navaznosti na zameéry Eurostatu a dle specifikace vyrobkd uméleckych femesel
provedené Narodnim uUstavem lidové kultury - zkvalitnéna metodika kvantifikace obratu zahrani¢niho obchodu
s kulturnimi sluZbami a statky. O rok pozdé&ji do$lo k vyznamnému posunu v souvislosti s vyuZitim nového zdroje dat
charakterizujiciho celkovy rozsah Zivé prace vynaloZené v kulturnich aktivitdch ato jak v institucich s pfevazujici
kulturni €innosti, tak i mimo né (Vybérové Setfeni pracovnich sil).

Pro potfeby sestaveni U¢tu se dale vyuZivaji riizné doplikové zdroje informaci. Nékteré Udaje o zaméstnanosti Ize
Cerpat ze statistiky prace a mezd ataké z Registru ekonomickych subjektl (pocty pojisténcu). Uvedena zjistovani
provadi CSU, ktery také dodava makroekonomicka data z narodniho Géetnictvi (zejména ve formé& matice dodavek
a uziti).

Udaje o archivech ma k dispozici MV CR, nékteré informace o kinech Unie filmovych distributorti atd. Kone¢né
informace o nékterych kulturnich institucich a aktivitdch nezahrnutych do pravidelnych statistickych Setfeni jsou
zjisStovana NIPOS u vybranych respondent( jednorazové formou tzv. doplrikovych Setfeni (archivy, umélecka femesila,
amatérska divadla atd.).

Nové — pocinaje referenénim rokem 2018 — byly takto Setfeny i aktivity souvisejici s archeologickymi nalezisti, které
zatim v plném rozsahu do kulturniho u¢tu zahrnuty nebyly.



Nutno v8ak dodat, Ze se na mapé statistického sledovani sektoru kultury najdou jesté “bila mista”, pfestoze jich je stale
méné (napf. umélecka femesla jsou pokryta jen Eastecné). Problém je v tom, Ze i v pfipadé zahrnuti danych kulturnich
aktivit do statistického zjiStovani neni ziskani potfebnych udajd snadné. Zakladni pfekazkou je vysoka mira neodpovédi
(nonresponse) ato zejména v pripadé ekonomickych udajl, které jsou pro sestaveni kulturniho uétu nezbytnou
podminkou.

Ziskanim dat v8ak nesnaze nekondi. Je tfeba se vyporadat s problémy souvisejicimi s klasifikacemi (CZ-NACE, CZ-
COICOP, CZ-ISCO). Udaje o kulturnich &innostech jsou velmi &asto zahrnuty v agregovanych polozkach s jinymi
aktivitami. V pfipadech, kdy nejsou, byva z uispornych divodu vybérovy soubor Setfeni nedostate¢né velky na to, aby
bylo mozno ziskat a dopocitavat vysledky v potfebném jemném Clenéni (napf. na Ctyfi mista CZ-NACE).

Jednou véci je ziskat data (velmi ¢asto ne zcela uplna a ,Cista“, popf. v jiném nez potfebném ¢lenéni) a druhou mit je
v potfebném ¢&i pfijatelném ¢asovém terminu. Data o vefejnych vydajich jsou k dispozici zhruba pét mésicl, udaje
o vydajich domacnosti osm a o podnicich ¢i neziskovych institucich az tfinact mésicl po referenénim obdobi. Podobné
to je s dopoctenymi udaji sbiranymi od kulturnich instituci (poskytovatel(l). Nejpozdéji jsou dosazitelna data ze systému
narodniho Uc&etnictvi (vice nez rok po referenénim obdobi), ktera jsou navic postupné zpfesnovana. V porovnani
s koncem referenéniho obdobi (roku) jsou proto vysledky Gctu kultury o cca 16 mésict opozdény.

Samoziejmé nemalé rozdily jsou i v kvalité informaci. Vysokou vérohodnost Ize predpokladat u dat tykajicich se
Udaje zjisténé statistickym Setfenim, at' uz v domacnostech (rodinné ucty, vybérové Setfeni pracovnich sil), tak zejména
specializovanymi zjistovanimi v kulturnich institucich (statisticka $etfeni KULT provadéna NIPOS a CSU), dal$imi
etfenimi CSU v podnicich a Setfenimi dopliikovymi. Kvalita téchto dat je ovlivnéna v&emi problematickymi okolnostmi,
poc¢inaje Uplnosti zakladniho souboru respondentll, metodami sestaveni vybérového souboru, mirou neodpovédi,
urovni dopoctl apod.

2. Hospodareni kulturnich instituci v roce 2019

2.1. Zdroje financovani kultury

Celkova vyse financnich zdroji vstupujicich do sektoru kultury dosahla v roce 2019 vice nez 274,6 mld. K& (viz tab.¢. 1
v pfiloze). V porovnani s rokem predchazejicim to bylo 0 1,9 mld. K& (o témér 0,7 %) vice. Pouzitelnymi zdroji se rozumi
vesSkeré provozni pfijmy (snizené o zaplacené dang), investi¢ni dotace, pfijaté uvéry a pljcky (bez splacenych), vlastni
vklady, dary apod. ziskané institucemi s pfevazujicimi kulturnimi aktivitami b&éhem referenéniho roku.

Co se puvodu finan¢nich zdroju tyCe, nejvétsi €ast jich pochazi z oblasti finan¢nich a nefinanénich podnikl (dale také
“podniky”), na druhém misté jsou doméacnosti, na tfetim vefejné rozpocty, na dalSim neziskové instituce a na poslednim
misté mezinarodni prostfedi (uvedené poradi se po fadu let v zasadé neméni).

V jednotlivych oblastech (odvétvich) kultury je obrazek podild zdroju financovani ponékud odlisny. Zatimco v kulturnim
dédictvi, interpretacnim uméni, umeéleckém vzdélavani a v €innostech spravniho charakteru jsou rozhodujici verejné
rozpodty (se zhruba 65 % podilem), v trzné orientovanych odvétvich (vytvarné uméni, tisk, média, architektura, reklama)
to jsou zdroje podnikl a domacnosti.

Jak je zfejmé z nasledujici tabulky zachycujici strukturu finanénich zdroju v Sestileté ¢asové fadé (2014 — 2019) jsou
patrné tendence mirného ristu podilu domacnosti a podnikll na celkovych zdrojich a stagnace podilu vefejnych
rozpoctd. Absolutni uroven ostatnich zdrojli je pomérné nizka a vykyvy jejich relativnich podill jsou proto velmi
proménlivé. S ohledem na stagnaci vefejné podpory kultufe Ize pozitivné hodnotit rist stupné sobéstacnosti kulturnich
organizaci (relace trzeb za vlastni vykony k celkovym vydajum) ve stejném obdobi (o0 1,0 %). V kulturnim sektoru (oblast
tradi¢ni kultury) vSak doSlo k poklesu tohoto ukazatele téméf o 3 % (o 1,6 proc.bodu).



Podil jednotlivych zdroju na financovani kultury (v %)

Puvod zdroje 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Index 2019/2014 v %
Verejné rozpodty 15,9 15,1 14,4 14,2 15,2 15,7 98,7
Domacnosti 20,2 19,8 20,6 19,7 19,0 20,9 103,5
Podniky 61,8 62,3 61,5 63,2 63,8 62,0 100,3
Neziskové instituce 11 1,6 2,6 2,2 1,0 0,7 63,4
Ostatni svét 1,0 1,2 0,9 0,7 1,0 0,7 70,0

Z verejnych rozpoctl bylo v roce 2019 vénovano na kulturu témér 43,1 mld. K¢, tj. 0 1,6 mid. K& (o 3,9 %) vice nez
v roce pfedchazejicim. Tato ¢astka pfedstavuje konsolidované provozni a investi¢ni vydaje organizac¢nich slozek statu,
Uzemnich samospravnych celkl a statnich mimorozpoctovych fondl (fondu kultury a fondu pro podporu a rozvoj ¢eské

kinematografie) na bazi pokladniho pInéni.

Z celkové vyse vydajl bylo vice nez 35,5 mid. K& uréeno na provozni Gcely a téméF 7,6 mid. KE na investice. Vefejné
vydaje na provoz tak v porovnani s pfedeslym rokem vzrostly o 6,5 %, zatimco vydaje na investice témérf o 7 % poklesly.
Z pohledu urovné vefejnych zdrojii bylo nejvice - jak provoznich, tak iinvestiénich prostfedkd - vydano na kulturu
z obecnich a méstskych rozpoctl (69,6 %) ato zejména do oblasti kulturniho dédictvi, interpretaéniho uméni

a umeéleckého vzdélavani (v porovnani s rokem 2018 to vSak bylo o vySe uvedenych 1,6 mid. KE méné).

Graf1 Podil jednotlivych zdroji na financovani oblasti kultury v roce 2019 (v mld. K¢)
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Celkova finanéni ¢astka vénovana kultufe vroce 2019 predstavovala témér 1,99 % vydaju vefejnych rozpodtd

(v pfedchazejicim roce to bylo 2,06 %).

Nepfimou pomoc statu kultufe je nemozné kvantifikovat, mimo jiné i proto, zZe jeji Cast muze pfichazet i prostfednictvim

Podniky

Neziskové instituce M Ostatni svét

vydajl domacnosti a podnikl (snizeni zakladu dané v pfipadé daru kulturni instituci).

Graf 2 Verejné vydaje na kulturu
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Vydaje domacnosti na kulturu se v roce 2019 v porovnani s pfedchazejicim rokem zvySily o vice nez 10 % a dosahly
téméF 57,4 mid. K&. Jejich vaha v celkovych finanénich zdrojich kultury je dlouhodobé stabilni.

Vydaje domacnosti sméfovaly zejména do sféry médii a tisku (televize, rozhlas, kino, knihy a tisk atd.) a to ve vysi
40,5 mid. K¢, coz predstavuje z celkovych vydaji domacnosti vice nez 70-ti procentni podil. Mnohem méné prostredku
domacnosti vydaly v oblasti kulturniho dédictvi, zivé umélecké tvorby (interpretac¢ni a vytvarné uméni) a umeéleckého
vzdélavani (15 mld. K&). Vydaje domacnosti na kulturu maji nejcastéji podobu vstupného, nakupu obcerstveni
a upominkovych pfedmétu, femeslnych vyrobku, koncesionarskych poplatkd, jinych poplatkl za sluzby, uhrad Skolného,
zéapisného a Uhrad nakuptl zbozi kulturni povahy (knihy, €asopisy, obrazy, starozitnosti atd.).

Pohyb finan¢nich prostfedk( se v ramci kulturniho Gétu zachycuje v tzv. domacim (nikoli v narodnim) pojeti, tj. véetné
nerezidentl v tuzemsku a bez rezidentd v zahranici. Z toho je patrné, Ze vydaje domacnosti na kulturu kvantifikované

v kulturnim uétu jsou ovlivnény i rozsahem cestovniho ruchu (vydaji uskute€nénymi zahranié¢nimi navstévniky).

Podil vydaji domacnosti na kulturu na celkovych spotfebnich vydajich domacnosti dosahl v roce 2019 zhruba 2,15
(tj. 0 0,09 proc. bodu vice nez v r. 2018).

Graf 3 Vydaje domdacnosti na kulturu
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2.2. Mikroekonomicky pohled
2.2.1. Finanéni hospodareni

Tabulky €. 3,4 a 10 uvedené v pfiloze umozniuji hodnotit zakladni ekonomické ukazatele z vykaz( zisku a ztrat
kulturnich instituci ziskané zejména z ro¢nich zjiStovani podnikového charakteru (vykazy P 5 - 01, Nl a KULT). Je tfeba
dodat, ze podniky jsou v ramci téchto Setfeni zafazovany do jednotlivych odvétvi ¢i oborU dle zasady prevazujici Casti
trzeb, a tak jejich veSkeré trzby nutné nepochazeji z aktivit kulturniho charakteru. Na druhé strané nejsou zahrnuty
podniky, které mohou provozovat i kulturni ¢innosti, avSak prevazujici Cast jejich trzeb souvisi s aktivitami ne -
kulturnimi. Cenou za UpIn&jSi pohled, ktery tak ziskavame, je niZSi pfesnost (resp. ,odvétvova“ jemnost &i Cistota)
zjisténych dat.

Jak ukazuji vy8e uvedené tab. €. 3, 4 a 10, hospodareni sektoru kultury skonéilo v roce 2019 kladnym hospodafskym
vysledkem ve vySi 17,8 mld. K&. Tato ¢astka zhruba odpovida ziskové marzi (zisk po zdanéni déleny trzbami) ve vysi
6,2% (tj. 00,2 p. b. méné nez vroce 2018). Nicméne, také tento vysledek svédéi o tom, Zze ekonomické oziveni
pokracujici jiz Sestym rokem kulturu jesté neopustilo.

V porovnani s rokem 2018 se vSak zakladni ukazatele finanéniho hospodareni vyvijely méné pfiznivé. Rust celkovych
prijmu svym tempem predstihl dynamiku vydajl jen o 0,1 p .b. (0,6 % oproti 0,5 %). V roce 2018 dosahla tato relace
8,5 % oproti 8,2 %, tj. 0,3 p .b.



V ramci meziro¢niho poklesu ziskové marze (z 6,4 % na 6,2 %) doslo k jejimu odliSnému pohybu v riiznych sektorech.
Pozitivni vyvoj byl patrny v kulturnim sektoru (zvySeni ziskové marze z 5,6 % na 6,1 %) a v mensi mife i v kulturnich
pramyslech, naopak k poklesu uvedeného ukazatele doslo v kreativnim prdmyslu (z 7,3 % na 6,9 %).

Uroven hospodareni jednotlivych oblasti kultury a poskytovateltl kulturnich sluZeb je tradiéné znaéné rozdilna. Zatimco
v kulturnim dédictvi a v interpretacnim umeéni bylo dosazeno nemalé ztraty (knihovny, divadla, festivaly, hudebni
soubory a kulturni domy), jina odvétvi byla naopak znaéné ziskova (média, reklama, architektura). Také v tisku byl
dosazen zisk, v porovnani s rokem 2018 v§ak o vice nez 12 % nizsi.

Graf 4  Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle oblasti v roce 2019 (v mld. K¢)
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Podle stupné ekonomické sobéstacnosti 1ze v ramci sektoru kultury rozlisit dvé — dlouhodobé pfetrvavajici — sféry
hospodafeni. Do prvé patfi oblasti tradi€niho uméni orientované spiSe na publikum a navstévnost, pro které je
nepostradatelna finanéni podpora z vefejnych zdroji (kulturni dédictvi, divadla, soubory, festivaly atd.) a do druhé —
orientované na trh — Ize zafadit sféru kreativnich aktivit (reklama, architektura, design) a dale média a tisk.

To je zfejmé i na Urovni stupné sobéstacnosti (relace trzeb za vlastni vykony k celkovym vydajam), ktery pfi primérné
vysi 90,3 % dosahuje napf. v tvorbé videoher 137,4 %, v designu 110,7 % a v architektufe 108,7 %. Na druhé strané
v kulturnim dédictvi jen 49,7 % a v interpretacnim uméni 35,2 %.

2.2.2. Spotreba zivé prace

Kvantifikace rozsahu prace vstupujici do kulturnich aktivit je pomérné slozita. Pracovni zapojeni ma vice forem, z nichz
je relativné nejpresnéji evidovan rozsah prace zameéstnancui s pracovni smlouvou. Problemati¢téjsi je postizeni praci
na zakladé dohod, praci dobrovolnikd a také zapojeni OSVC &i podnikatelt a jejich rodinnych prislugnikd.

Pocinaje referenénim rokem 2015 je mozné vyuzit dvou rozdilnych zdrojli dat. Spolu s klasickymi statistickymi Setfenimi
v kulturnich institucich (KULT, SBS, NI a doplfikova zjistovani) pfichazi v uvahu tzv. Vybérové Setieni pracovnich sil
(dale také ,VSPS*), které ma — za cenu niz8i pfesnosti - $irsi zab&r. UmozZfiuje tak postihnout riiznorodé pracovni
zapojeni v kulturnich aktivitach, i mimo né.

Tabulka €. 7a obsahuje Udaje o zaméstnanosti a mzdach v kultufe vychazejici z klasickych Setfeni podnikového
charakteru fady KULT, NI a SBS. Podle jejich vysledku v kultufe v roce 2019 pracovalo vice nez 113 tis. pracovnikd,
z toho vice nez 83,1 tis. zaméstnancu (pfepocteny stav) a 29,9 tis. dobrovolniki bez naroku na odmeénu. Nad tento
pocet Ize zifejmé predpokladat dalSich nékolik tisic osob pracujicich v resortu na zakladé dohod o pracovni €innosti &i
v postaveni osoby samostatné vydéle¢né Cinné (jejich pocCet vySe uvedena zjiStovani nepostihuji). Pokud bychom
prepocetli vysi vykazanych ostatnich osobnich vydaji a honoraru v kultufe pomoci priimérnych mezd, dojdeme k poctu
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dalSich cca 7,8 tis. pracovnik(l zapojenych na zakladé dohod a autorskych smluv (v pfepoctu na plnou pracovni dobu).
To je celkem témér 91 tis. osob (v pfepoctu na plnou pracovni dobu) a k tomu vice nez 29,9 tis dobrovolniku, ktefi
pracuji v institucich s pfevaZzujici kulturni €innosti.

Primérna hruba mési¢ni mzda v kultufe v roce 2019 dosahla 32 835 K¢. V porovnani s predchazejicim rokem se zvysila
ovice nez 10,8 % (realné jen o 7,8 %), avSak ve srovnani s primérnou mzdou dosazenou v celé ekonomice
(34 111 K&) byla 0 1 276 K& (o0 3,7 %) nizSi. Zaostavani za celostatni primérnou mzdou v porovnani s rokem 2018 -
kdy ¢inilo 7,1 % - pokleslo o 4 proc. bodu (o 974 K¢).

Jak je zfejmé v porovnani s pfedchazejicimi léty se zaostavani mezd v kultufe zastavilo. Zatimco v r. 2015 dosahovala
primérna hruba mzda v kultufe 97,6 % celostatni Grovné primérné mzdy (na pfepoctené pocty zaméstnanct), v roce
2016 to bylo 94,6 %, v roce 2017 jen 93,3 % a v roce 2018 jen 92,4 % a konecné v roce 2019 se tato relace pfibliZila
ke stavu r. 2015 a to na Uroveri 96,3 %. Zejména v pfipadé kultury plati, Ze pramér (jako charakteristika celého souboru)
ma velmi nizkou vypovidaci schopnost. Také do oblasti mezd se promitaji podstatné rozdily v arovni hospodareni dvou
odlisnych sfér sektoru kultury-tradi¢nich odvétvi na strané jedné - a médii, tisku a kreativnich oborl na strané druhé (viz
tab. €. 10). Jestlize v sektoru klasickych kulturnich odvétvi primérna meésicéni mzda dosahla 26,7 tis. K¢, tak v tisku to
bylo témér 35 tis. K&, v architektufe témér 37,2 tis., v reklamé 37,8 tis KE a v médiich az pres 45 tis. KE.

Graf5 Primérna hruba mésiéni mzda v kultufe
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Celkové plati, Ze vice nez 80 % zaméstnancll v sektoru kultury pracovalo v odveétvich s niz$i nez celostatni primeérnou
mzdou (tab. €. 7 a). Navic jsou pomysiné nizky znazornéné urovni mezd v kultufe a v ekonomice jako celku stale
rozeviené. V pétiletém obdobi mezi roky 2014 a 2019 rostla nominalni prdmérna mzda v kultufe mnohem pomaleji nez
celostatni primérna mzda (prdmeérné ro¢né o 5,1 % v porovnani s 5,8 %).

V tomto pétiletém obdobi byla dynamika pramérné mzdy pomalej$i nez tempo rastu produktivity prace propoctené
z hrubé pfidané hodnoty (HPH) vytvofené v kultufe (pramérné roéné o 3 proc. body).V porovnani s pfedchazejicim
rokem vSak dynamika priimérné mzdy v kultufe v roce 2019 rast HPH pfedstihla (o 2,7 proc. bodu) — viz tab. ¢.11.

Vyb&rové $etfeni pracovnich sil provadéné CSU rozsifuje pohled na spotiebu Zivé prace vynalozené v kulturnich
aktivitach o instituce s prevazujici jinou nez kulturni Cinnosti a dale o zapojeni podnikatel(i, popf. jejich rodinnych
prislusnikd (viz tab. €. 7 b). Urcité omezeni spociva ve skutecnosti, ze neposkytuje Udaje o finan¢nich nakladech
vynaloZené prace a o poc¢tu dobrovolnych pracovnikd.

Celkovy rozsah pracovniho zapojeni v kulturnich aktivitach (v€etné instituci ne-kulturniho zaméfeni) v porovnani
s rokem 2018 kles| — pfiblizné o 5,5 tis. zaméstnanych osob — a v roce 2019 dosahoval vySe 208,9 tis. osob. Z tohoto
poctu bylo 80,1 tis. podnikatell. Ze zbyvajiciho poctu 128,8 tis. osob bylo 103,1 tis. osob zaméstnano na piny pracovni
Uvazek a 24,7 tis. osob na uvazek ¢astecny ¢&i formou dohody o pracovni ¢innosti (popf. dohody o provedeni prace)
nebo pracovalo jako pomahajici rodinni pfislusnici (0,9 tis. osob).
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Vysledky uvedeného Setfeni umoZiuji roz€lenit osoby zaméstnané v kultufe podle charakteru povolani a typu instituce
(pravnicke i fyzické osoby) s kulturni anebo s ne-kulturni pfevazujici €innosti. Z celkového poctu 208,9 tis. pracujicich
osob jichv jinych nez kulturnich institucich pracovalo 38,6 tis., tj. pfiblizné 18,5 %. Ze zbyvajiciho poc&tu 170,3 tis.
pracovnikl kulturnich instituci bylo aktivnich 90,2 tis. (53,0 %) v povolanich kulturniho charakteru (napf. jako zpévaci,
herci ¢i designéfi). Povolani ne-kulturniho zaméfeni (administrativa, ucéetnictvi, IT profese atd.) kulturnich institucich
vykonavalo 80,1 tis. osob (47,0 %), coz je o 4,8tis. méné nez v roce 2018. Pokles pocCtu osob vykonavajicich
administrativni a jinak ,ne-kulturné“ zamérena povolani mél nejvétsi podil na celkové nizSim poctu osob pracujicichv
kultufe v porovnani s pfedchozim rokem.

Graf 6 Pocet zaméstnanych osob v kultufe v roce 2019 (s vyuzZitim Vybérového setieni pracovnich sil)
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Jak je zfejmé, kulturni povolani nejsou zvlast silné centralizovany do kulturniho sektoru, resp. instituci, jejichz vétsi ¢ast
pFijm0 je generovana kulturnimi aktivitami.Z celkového poctu téch, jejichz naplh prace ma kulturni obsah (128,8 tis.
osob) jich patfi do kulturniho sektoru zhruba 70 %.

Prepocteny pocet zaméstnanct kulturniho sektoru predstavuje 2,0 % z pocétu zaméstnancl pracujicich v celé
ekonomice. Pokud bychom k institucim s pfevazujici kulturni €innosti pfipocetli i zaméstnance kulturnich profesi mimo
kulturni sektor (z vysledkd VSPS), do$li bychom k podilu 2,6 %. Po zapoéteni v8ech osob pracujicich na pIny pracovni
Uvazek Ci na zakladé dohod, podnikatelll a pomahajicich rodinnych pfislusnik( by podil osob zaméstnanych v kultufe
dosahl 3,9 % celkové zaméstnanosti v CR.

2.2.3. Investice

V porovnani s rokem 2018 se objem investiCnich vydaji zvySil 6,7 % (o vice nez 1 mld. K&) a prekrocil ¢astku
17,3 mid. K¢&.- viz tab.¢.8.

Rozdilné ekonomické podminky a vysledky kulturnich instituci nachazeji svlj odraz také v investi¢ni aktivité. Pfi
primérné intenzité investic v pfepoctu 208,6 tis. KE na zaméstnance v celém kulturnim sektoru, to bylo v oborech
tradi€niho uméni jen 122,2 tis. K&, v kulturnich pramyslech (tisk a média) az 400,8 tis. K¢ a v kreativnich primyslech
210,2 tis. KE.(viz tab. €. 10). Intenzita investic se v porovnani s rokem 2018 zvysila zejména v oborech tradi¢niho uméni
(0 21,8 %), naopak nejméné v kreativnim sektoru (o necelych 12 %).

Co se tyC€e zdrojového kryti investi¢nich vydajl, verejné financni zdroje se na ném v roce 2019 podilely zhruba z 18,9 %
(v oblasti kulturniho dédictvi to bylo 85,5 %), zahrani¢ni zdroje z 2,5 % a zbyvajicim podilem vlastni popf. jiné ze zdroje.
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Graf 7 Investice v kultufe
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Ve struktufe investic z pohledu hmotného a nehmotného majetku kolisa dlouhodobé podil vydanych finanénich
prostfedk( na nehmotny majetek mezi 20 az 40 % (v roce 2019 ¢&inil 33,7 %). V obdobi mezi roky 2012 az 2017 se podil
pofizovani nehmotného majetku v porovnani s majetkem hmotnym snizoval. Zatimco v roce 2012 dosahl az 30% ,v roce
2015 to bylo 28,6% a vroce 2017 jen 22,5 %. V krizovém obdobi po roce 2009 tomu pfitom bylo opacné. Bylo
preferovano pofizovani nehmotného majetku pfed hmotnym. Jak se zda, vyvoj po roce 2017 v tomto sméru nasvédcuje
vysSimu uspokojovani odlozenych potfeb v oblasti pofizovani nehmotného majetku. V roce 2018 se podil investi¢nich
vydaji do nehmotného majetku prudce zvysil, zejména z dlivodu narlstu tohoto druhu investic v oblasti televizniho
vysilani, tento vyvoj pokracoval i v roce 2019.

Nejvyssiho podilu vydaji na pofizeni nehmotného majetku tak bylo dosazeno v oblasti médii (pfes 68 %) a v tisku
(59,3 %). Naopak podil pofizeni hmotného majetku v oblasti architektury prekro€il 97 %, v interpretacnim uméni 98 %
a v kulturnim dédictvi 91 %.

2.2.4. Zahranic¢ni obchod

Pohled na hospodareni sektoru Ize ¢aste¢né doplnit daty o vyvozu a dovozu kulturniho zbozi a sluzeb (viz tab. €. 9).
V zahraniénim obchodu se zboZim a sluzbami kulturniho charakteru bylo v roce 2019 dosaZeno — podobné jako
v predchazejicich letech — kladného salda (7,5 mld. K&). V porovnanis rokem 2018 se kladny pfebytek obchodni vymény
zvysil 0 1,2 mld. K¢, zejména pak v dusledku zlepSeni vysledkl v oblasti periodického a neperiodického tisku.

Graf 8 Pohyb kulturniho zboZi a kulturnich sluZeb pfes hranice podle oblasti v roce 2019 (v mid. K¢)
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2.2.5. Naturalni ukazatele

Skutecnosti je, ze se v sektoru kultury mizeme setkat s potizemi spojenymi s odpovidajicim ocenénim — zejména
originalnich — kulturnich statkl ¢i sluzeb. Netyka se to jen samotného stanoveni ceny, ale i jejiho vyvoje v Case. Také
hospodareni nékterych kulturnich instituci se primarné nefidi finanénimi kritérii a neprobiha zcela na komeréni bazi. Lze
proto usuzovat, Ze pusobeni ekonomickych vztah( v kultufe je modifikované, ne-li ¢aste¢né limitované.

Z omezenych moznosti finanéniho postizeni kulturniho déni vyplyva, ze bychom méli pohled na kulturu doplnit
o vyhodnoceni vyvoje zakladnich naturalnich ukazatell. Ty jsou v zasadé dvojiho druhu. Jako kapacitni ukazatele
(pocet sedadel v divadlech, pocet sbirkovych pfedmétd v muzeich &i rozsah knihovniho fondu v knihovnach) odrazeji

.....

Nejhrubsim ukazatelem nabidkové strany kulturniho vyZiti je po¢et vybranych poskytovatel( kulturnich sluzeb (pamatek,
muzei, knihoven, divadel, drzitell licenci rozhlasového a televizniho vysilani atd.). V roce 2019 byla v ramci Setfeni
KULT zjistovana data od 8 899 poskytovatell (tj. o 0,4 % vice nez vroce 2018). K nejvétsimu poklesu poctu
poskytovatell doslo v pfipadé vydavatell neperiodického a periodického tisku.

Divody zmény poctu poskytovatelll kulturnich sluzeb vSak mohou byt rizné, od reorganizace, integrace a jinych
organizacnich zmén az po ekonomicky opodstatnény vznik ¢i zanik novych subjektl. V neposledni fadé mohou spocivat
také v nedokonalostech registru poskytovatell obesilanych statistickymi dotazniky a v jejich postupném odstranovani.
Vhodnéjsi pro charakteristiku zmén v oblasti kulturnich sluzeb jsou ukazatele na strané poptavky, zejména pak pocet
navstévniku, resp. navstév (na 10 tis. obyvatel) zakladnich poskytovatel kulturnich sluzeb. Jak je z tab. &. 13 zfejmé,
oproti pfedchazejicimu roku se v roce 2019 zvysila navstévnost o 5,4 % (tykalo se to koncertnich salu, kin, divadel
a kulturnich doma). Naopak poklesla navstévnost vystavnich sald a knihoven. Zvysil se pocet vydanych tituld
prepoctenych na 10 tis. obyvatel o vice nez 20 %) a pocet vysilacich hodin na jednoho drzitele licence televizniho
vysilani (o 5,6 %). Naopak pocet hodin rozhlasového vysilani o vice nez 10 % poklesl.

Celkové aroven relativni navtévnosti (91 639 navstév) by jinymi slovy mohla znamenat, Ze kazdy obyvatel CR v tomto

roce navstivil prumérné (vice nez) devétkrat néjakou kulturni akci i zafizeni. Neni vSak tomu zcela tak, protoze
navstévnost kulturnich akci ovliviiuje také cestovni ruch, mnozstvi a slozeni zahrani¢nich hostd (turistd).

Graf9 Pocet navstév kulturnich zafizeni podle poskytovatele v roce 2019 (v priméru na obyvatele)
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3. Makroekonomicky pohled

Charakteristiku urovné hospodareni kultury, jako celku i jejich jednotlivych €asti, zcela pfirozené provazi otazka mista
a vahy tohoto sektoru v ekonomice. Pfi hledani odpovédi je tfeba vyuzit udaju a metod narodniho Gcetnictvi.

S ohledem na disponibilni data o sektoru kultury se jevi jako nejvhodné;jsi pro vyc€isleni makroekonomickych ukazatel(
vyrobni (odvétvova) metoda vypoctu hrubého doméciho produktu (HDP). Podle ni se tento ukazatel rovna souctu hrubé
pridané hodnoty zjisténé odpoctem mezispotieby od hodnoty produkce (HPH) a Cistych dani, tj. dani z daného odvétvi
snizenych o dotace poskytnuté tomuto odvétvi.

Vstupni data do propoctu by méla vychazet z adaju narodniho Gcetnictvi, zejména pak z tabulek dodavek a uziti. Tyto
Udaje predstavuji svym zplsobem optimalni informaéni soustavu co do své komplexnosti, konzistence a mezinarodni
srovnatelnosti. Uvedené prednosti jsou vSak vykoupeny vysokou pracnosti a z pohledu uzivatel(l dat dlouhou dobou
Cekani na (postupné upfesiiované) vysledky.

Nutno dodat, Ze na zakladé téchto udajl Ize makroekonomické ukazatele sektoru kultury spiSe odhadovat nez pfesné
kalkulovat. Je tomu tak zejména pro — z naseho pohledu — nevhodné ¢&lenéni dat v tabulkach dodavek a uziti pouze do
urovné oddilt (na 2 mista NACE), zatimco jsou kulturni aktivity ¢asto az na urovni tfid (4 mista CZ-NACE). Jednim
prikladem za vSechny mohou byt architektonické ¢innosti v tabulkach dodavek a uziti, které zahrnuji cely oddil 71 CZ-
NACE. Za soucast kulturniho sektoru je vSak povazovana pouze tfida 71.11. Data odpovidajici kulturnim aktivitam je
nutno ziskavat slozitym postupem s vyuzitim znalosti riznych vztah( — napf. v Urovni produktivity prace mezi tfidami &i
podilu spotfeby materialu, energie a sluzeb na vynosech atd. — mezi Udaji zjisténymi v ramci statistickych Setfeni
(podnikova Setfeni, KULT, NI).

Podil kulturniho sektoru na celkové produkci v roce 2018 Ize odhadovat na 2,15 % (263,9 mid. K¢&), jeho podil na HPH
ve vysi 2,30 % (111,9 mld. K&) a na HDP v drovni 1,55 % (84,0 mid. K&). Pomérné nizsi objem HDP v porovnani s HPH
je dan relativné nizkou urovni dani vztahujicich se ke kulturnimu sektoru a naopak vysokou €astkou pfijatych provoznich
dotaci.

Z pfedbé&Znych dat Ize za rok 2019 pfedpokladat (odhadovat), Ze objem produkce v kulturnim sektoru dosahl
278,2 mld. K& (2,03 % na celostatni produkci) a uroveds HPH 121,1 mld. K& (ij. 2,33 % z celkové HPH vytvoiené
v ekonomice).

Ze statistiky narodnich usti CSU Ize ziskat také Udaje o kulturni produkci vytvofené organizacemis jinou nez prevazujici
kulturni Cinnosti (napf. televizni vysilani poskytovateld internetovych sluzeb). Celkova kulturni produkce téchto
organizaci dosahovala v roce 2019 pfiblizné vySe 111,7 mld. K&. Pokud bychom pfi€etli tento odhad k celkové produkci
kulturnich organizaci, mohli bychom vyg¢islit celkovou kulturni produkci na 389,9 mld. K¢ (3,03 % na celostatni produkci).

Objem HDP vytvofeného v kultufe Ize v roce 2019 odhadovat v urovni 91,2 mld. K& (1,59 % z celkového HDP). Odhad

vySe HDP v roce 2019 se v porovnani s rokem 2018 navysil o 7,2 mld. K¢ a podil na celkovém HDP vzrostl pfiblizné
00,3 p. b.
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Graf 10 Makroekonomicky pohled na kulturu
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Vychozi pfedbézné Udaje budou dale zpfesfiovany a vySe uvedeny odhad se ziejmé mirné pozméni. Zatim vSak
predbézna data nasvédcuji tomu, ze nardst produkce mezi lety 2018 a 2019 (o 5,4 %) byl doprovazen o néco mirnéjSim
zvySenim mezispotfeby (o0 3,4 %) a naopak vyraznéjSim rastem HPH(o 8,2 %).

4. Zaveér

Hospodaiské vysledky kulturnich odvétvi dosazené vroce 2019 ukazuji, ze vzestupny vyvoj nejvyznamnéjSich
ekonomickych ukazatelll po pfekonaném krizovém obdobi let 2011 — 2013 pokracoval i nadale.

V porovnani s pfedchazejicim rokem 2018 se v roce 2019 zvysil celkovy objem finanénich zdrojli vstupujicich do kultury
(o necelé procento), zejména pak téch, které pochazely ze sektoru domacnosti (o vice nez 10 %). V této souvislosti
vzrostly také ukazatele navstévnosti kulturnich zafizeni (o 5,4%) a trzeb za vlastni vykony (0 2,4%).

Celkové vynosy se zvysily o desetinu procentniho bodu vice nez naklady a dosazeny zisk vzrostl o 2 %. V disledku
vysSiho naruUstu trzeb za vlastni vykony vzrostl také stuper sobéstacnosti, ktery odpovida relaci mezi trzbami za vlastni
vykony a celkovymi vydaji (z 88,6 % na 90,3%). Naopak se mirné snizila celkova ziskova marze odrazejici vztah mezi
Cistym ziskem a trzbami za vlastni vykony. Co se sektorového pohledu ty€e, zvySeni stupné sobéstacnosti a soucasny
pokles ziskové marze se tykal zejména kreativnich pramysl{, zatimco k nartstu ziskové marze doslo v kulturnim sektoru
a v kulturnich primyslech.

V porovnani s rokem 2018 se dynamicky vyvijely makroekonomické ukazatele. Vyznamné vzrostla celkova produkce a
pfi pomalejSim nardstu mezispotfeby se vyrazné zvysila hruba pfidana hodnota vytvorena v kultufe (o 8,2 %). Podil
kultury na vytvofeném HDP dosahl v roce 2019 zhruba 1,59 %, coz je v porovnanis pfedchazejicim rokem o 0,04 proc.
bodu vice.

PFiznivé se mezirocné vyvijel také ukazatel primérnych mezd. V podminkach snizeni celkového poctu pracujicich
v kultufe a také prepocéteného pocCtu zameéstnancu (0 2,5 % a 6,1%) doSlo k pozoruhodnému nartstu primérné mzdy
(meziro€ni zvySeni o téméf 11 %).

Pozitivné Ize hodnotit také vysledky dosaZené v ostatnich oblastech hospodafreni. Investi¢ni vydaje se meziro&né vysily
0 6,7% a kladné saldo zahrani¢niho obchodu o vice nez 19 %.

V ramci jednotlivych kulturnich oblasti je tfeba upozornit na pokragovani poklesu ekonomického vykonu v periodickém
a neperiodickém tisku ve sledovaném roce pokles ziskové marze ipodilu na po¢tu zaméstnancu v kultufe a na vytvorené
HPH). Naopak (zfejmé i v pfi¢inné souvislosti) se dale zlepSila urovenn hospodafeni v oblasti audiovizualnich
a interaktivnich médii a dale v kreativnich priimyslech.
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Zakladni otazkou, na kterou by mél dat satelitni ucet kultury odpovéd je plvod, rozsah a uziti finanénich zdrojd kultury.
Z administrativnich dat bylo zjisténo, Ze vefejny sektor se vroce 2019 podilel na pfijmech kulturnich instituci
Castkou43,0 mlid. K& (tj. 15,7 %) s tim, Ze tyto prostfedky plynuly zejména do kulturniho dédictvi, Zivé umélecké tvorby
a do uméleckého vzdélavani. Podle vysledku Setfeni v domacnostech znacné vzrostly vydaje sméfujici z rodinnych
rozpoctu do kultury, zejména do oblasti médii a zivé tvorby a dosahly 57,4 mid. K& (20,9 % celkovych zdroja). Na rozdil
od vzrlistu podilu domacnosti na tvorbé celkovych zdroji poklesl podil nefinanénich podnikl i neziskovych instituci
(0 2,1 p.b.) a zahranici (0 0,2 p.b.). Celkové finanéni zdroje kulturnich instituci se vS§ak meziro¢né zvysily o 1,9 mid. K&
(tji. 0 0,7 %).

Podobné jako vysledky prfedchazejicich let i data za rok 2019 potvrzuji skute€nost, Ze se jednotlivé kulturni oblasti
vyznamné lisi stupném uplatnéni trznich principt a v této souvislosti také Urovni hospodareni, s tim souvisejici vysi
primeérnych mezd, investi¢ni aktivitou atd. Pfipadné prohlubovani této diferenciace bude zfejmé zaviset na technickém
rozvoji na strané jedné a rozsahem podpory neziskovych aktivit (kulturni dédictvi a ¢ast zivé tvorby) z vefejnych zdrojl
na strané druhé.

Ekonomické vysledky je na misté — s ohledem na omezené moznosti finanénich ukazateld pro vyjadfeni rozsahu
a kvality vykonu nékterych Cinnosti (napf. péce o kulturni dédictvi, vzdélavaci €innost kulturnich instituci, plsobeni
kultury a jejich hodnot na jedince i spole€nost) - doplnit ukazateli naturalnimi. Jako nejvhodné&jsSi mezi nimi se pro svou
komplexnost jevi ukazatel poétu navstévnikd. Nutno dodat, Ze celkova navstévnost kulturnich instituci v porovnani
s rokem 2018 vyznamné vzrostla (o 5,4 %). ZvySeni navstévnosti se tykalo vétSiny vyznamnych poskytovatelt sluzeb
tradi¢ni kultury (zejména koncert(l, kin a divadel). Vykonové ukazatele vzrostly také v oblasti televizniho vysilani (viz
tab.€.13). V neperiodickém tisku se zvysily pocty novych tituli (o 22,7 %).

O postaveni kultury v ekonomice jako celku svéd¢i skuteénost, Ze jeji podil na nékolika vyznamnych ukazatelich osciluje
(v pomérné Sirokém rozmezi) zhruba od 1,5 do 4 %.

Vefejné zdroje vénované kultufe predstavuji 1,99 % celkovych konsolidovanych vydaji vefejnych rozpoctd a podil
vydajl domacnosti na kulturu k celkovym vydajim domacnosti dosahuje 2,15 %. Rozsah vynaloZené Zzivé prace
v kultufe Ize uvazovat v rozmezi od 2 % (méfeno mzdovymi naklady) az po 3,9 % (méfeno poctem vSech osob
pracujicich v kulturnich institucich a ¢innostech).

Konec¢né predbézné odhadovany podil hrubé pfidané hodnoty a produkce v kultufe dosahl 2,33 % a 2,03 %, zatimco
podil odhadované urovné hrubého domaciho produktu kultury svou vysi této urovné nedosahuje (1,59 % celostatniho
ukazatele). Jak je zfejmé z porovnani podilu kultury na ukazatelich vstupu (rozsahu zivé prace) a vystupt (HPH a HDP),
tento sektor v Urovni produktivity za ostatnimi odvétvimi zaostava.

K vaze kultury v celé nasi ekonomice je nutno dodat, Ze mimo resort kultury pracuje v jinych odvétvich témér 39 tis.
pracovnikU, ktefi maji povolani kulturniho charakteru (viz tab. €. 7b). Pokud bychom povaZzovali jejich produktivitu prace
za srovnatelnou s produktivitou 208,9 tis. pracovnikl pracujicich v kulturnich odvétvich, pak by bylo mozné
predpokladat, ze celkova HPH vytvofena pracovniky v povolanich kulturniho charakteru je jesté o 18,5 % vySSi
(vytvofeny HDP by mohl byt vy$si 0 24,6 %).

Pokud bychom vsak pfidali na pomysinou misku vah neméfitelnou ¢ast vykonl a spole¢enského dosahu sektoru kultury,
byl by jeho podil jist&¢ mnohem vy33&i. To, co nelze finanéné vyjadfit je vS8ak mimo nase mozZnosti. Je tfeba se zabyvat
tim, co dokaZeme ovlivnit a provadét Zadouci zmény zejména v oblasti statistickych zjiStovani — ktera nam umozni
postupné zvySovat rozsah kulturnich aktivit zahrnutych do satelitniho kulturniho G&tu a naopak sniZovat stupeh jeho
nepresnosti.
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5. Seznam zkratek

CZ-COICOP Klasifikace individualni spotfeby

CzZ-1SCO Klasifikace zaméstnani

CZ-NACE Klasifikace ekonomickych &innosti

Csu Cesky statisticky urad

ESA Evropsky systém uctl

ESSnet Culture European Statistical System Network on Culture
EUROSTAT Statisticky ufad Evropské unie

HDP Hruby domaci produkt

HPH Hruba pfidana hodnota

MK Ministerstvo kultury

NI Neziskové instituce

NIPOS Narodni informacni a poradenskeé stfedisko pro kulturu
NULK Narodni ustav lidové kultury

SBS Structural business statistics (Podnikova strukturaini statistika)
UNESCO Organizace OSN pro vzdélani, védu a kulturu

VSPS Vybérové Setifeni pracovnich sil
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Tabulkal Zdroje financovani kultury podle kulturnich oblasti v roce 2019
v tis. K&
Usttedni Mistni Verejny Pfimé vy-  Nefinan¢nia . Nevladni | Soukromy | Evropské Jiné mezina-| Ostatni ZDROJE
OBLAST vladni insti- | vladni insti- sektor daje do- finanéni neziskové sektor strukturalni | rodni insti- svét CELKEM
tuce tuce celkem macnosti podniky " instituce celkem fondy tuce celkem

Kulturni dédictvi | 6 397 991 10051727 | 16449718 | 4748 394 3535532 252 972 8 536 898 494 299 16 981 511 280 25 497 896
Interpretacni
UM&ni 2102 321 4 693 907 6 796 228 4 153 697 6 691 783 194 267 11 039 747 27 134 68 619 95753 17 931 728
Vytvarné uméni 42 075 57 739 99 814 4705 294 6 301 205 8 801 11 015 300 7106 3947 11 053 11 126 167
Periodicky a ne- | - 44 47 21875 58046 | 13090892 20016489 2112 | 33109493 | 4360 20 4380 33171919
periodicky tisk
Audiovizualni
a interaktivni 1779878 941 481 2721359 | 27385604 22863912 : 1168 382 | 51417 898 7 230 1361 326 1368 556 | 55507 813
meédia
Architektura 0 0 0 259 284 30511770 193 30 771 247 1458 0 1458 30772705
Reklama 0 0 0 210773 79 560 251 0 79771 024 1569 0 1 569 79 772 593
meleckevzde- | 38352 6656092 | 6694444 | 1403775 0 0 1403 775 1 0 1 8 098 220
Sprava a pod-
pora kulturni €in-| 2 331673 21 361 2353034 188 774 780 855 327 138 1296 767 97 0 97 3649 898
nosti
Neznama oblast 344 044 7 528 827 7872 871 1250 000 0 0 1250 000 0 0 0 9122 871
CELKEM 13072505 29973009 | 43045514 | 57 396 487 | 170 261 797 | 1 953 865 | 229 612 149 | 543 254 1450 893 1994 147 | 274 651 810

) Celkové pfijmy jsou snizeny o pfijmy z vefejného sektoru, domacnosti, mezinarodniho prostfedi, zaplacené dané a zvy$eny (sniZzeny) o zmé&nu stavu Uvérd apod.
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Tabulka2 Umisténi finan€nich zdroja podle kulturnich oblasti a poskytovatelt kulturnich sluzeb v roce 2019

v tis.K&
Historické | Muzeum Hudebni | Kulturni | Vystavni Skoly oc?l:gﬁy Ostatni
OBLAST pamatky | a galerie Archivy | Knihovny | Divadla soubory domy saly Rozhlas | Televize 3;32 autor. | poskytovatelé CELKEM
' prav

Kulturni dédictvi |4 092 457 {9 075341 |1 679 098 |4 131 866 X X X X X X X X 6519 134 25 497 896
L”r;egﬁ{etacn' X X X x  [8146192|1854579 |4639609 | x X X X X 3201348| 17931728
Vytvarné umeéni X X X X X X X 825 642 X X X X 10 300 525 11 126 167
Audiovizualni
a interaktivni mé- X X X X X X X X 4 360 875 |22 947 946 X X 28 198 992 55 507 813
dia
gr\j‘éer:?"ke vzde- X X X X X X X X X X 1151855 | x 6 946 365 8 098 220
Sprava a pod-
pora kulturni ¢in- X X X X X X X X X X X 443 899 3205999 3649 898
nosti
Neznama oblast X X X X X X X X X X X X 152 840 088 152 840 088
CELKEM 4092 457 |9075341 (1679098 (4131866 |8 146192 (1854579 |4 639 609 | 825 642 |4 360 875 |22 947 946 |1 151 855 | 443 899 | 211 302 451 | 274 651 810

Zdroje dle poskytovatell jsou propoéteny z celkovych pFijmd zvySenych o dotace na investice a vlastni vklady a zvy$enych ¢i snizenych o zménu stavu Gvéra a pujéek a snizenych o zapla-
cené dané z pfijmu.
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Tabulka 3 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle kulturnich oblasti v roce 2019
v tis. K&
z toho v tom S
e L 5 ozdil pFijmu
Prijmy . Vydaje spotieba . PR
OBLAST (vynosy) trTbytz§| (naklady) materialu, osobni os’fjat_n ! (:z;g:jug
celkem viastnt celkem energie, zbozi naklady vycaje : N
vykony a sluseb (naklady) (nakladu)
Kulturni dédictvi 24 392 891 11 822 790 23765 036 6 999 302 9 497 067 7 268 667 627 855
Interpretaéni uméni 15 675 267 5611 117 15 928 209 6 401 820 7 203 103 2323286 -252 942
Vytvarné uméni 11 596 744 10 851 026 9 725 356 6 491 151 1354 799 1879 406 1871388
fiseliwd'cky a neperlodicky 40 302 174 38 844 218 37742 872 18 379 015 7 125 551 12 238 306 2 559 302
f.‘”d,'°"!z‘.'a'"' a interak- 54 513 842 44 762 546 50 621 485 33 585 562 7 092 402 9 943 521 3 892 357
ivni média
Architektura 30 692 162 29410 003 27 046 570 17 032 614 4921478 5092 478 3 645 592
Reklama 80 752 346 77 487 238 75 426 979 52 081 339 0382573 13 963 067 5325 367
Umélecké vzdélavani 1076 871 635 141 907 488 385 973 424 232 07 283 169 383
flfl’:;’:tla podpora kulturni 3115773 1160 476 3104 601 1040 074 1703 968 360 559 11172
CELKEM 262 118 070 220 584 555 244 268 596 142 396 850 48 705 173 53166 573 17 849 474
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Tabulka 4 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle poskytovatell kulturnich sluzeb v roce 2019

v tis. K&
z toho v tom Rozdil
Prijmy Vydaje spotfeba mate- ostatni pfijma
POSKYTOVATEL (vynosy) trzby za (naklady) rialu, osobni vvdaie (vynosu)
celkem vlastni vykony celkem energie, naklady (néykla{j ) a vydajt
zbozi a sluzeb y (nakladti)
Historické pamatky 3610 787 2319548 3368 573 1086 297 1224 727 1057 549 242 214
Muzea a galerie 7 405 697 1641972 7 194 832 2612 481 3559 450 1022 901 210 865
Archivy 1728 568 141 672 1672016 492 191 1138 583 41242 56 552
Knihovny 3807 030 193 723 4184 654 1143709 2677 234 363 711 -377 624
Divadla 7 344 474 2604 735 7 406 162 2240 086 3696 282 1469 794 -61 688
Hudebni soubory 1717 539 487 724 1835731 668 948 1037773 129 010 -118 192
Festivaly 1556 144 668 970 1609 517 967 546 486 592 155 379 -53 373
Kulturni domy 4214 519 1490 240 4 274 952 2095 440 164 653 2014 859 -60 433
Vystavni saly 778 509 394 643 796 241 432 276 255 677 108 288 -17 732
Rozhlas 4 393 524 2928 085 4372 243 2 562 650 1501 386 308 207 21 281
Televize 23 496 526 17 038 095 22 373 535 11211 290 3758 145 7 404 100 1122 991
Ostatni poskytovatelé 202 064 753 190 675 148 185 180 140 116 883 936 29 204 671 39 091 533 16 884 613
CELKEM 262 118 070 220 584 555 244 268 596 142 396 850 48 705173 53 166 573 17 849 474
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Tabulka5 Makroekonomické ukazatele podle kulturnich oblasti v roce 2019 (odhad)

v tis. K& b.c.

OBLAST

Produkce organizaci
s prevazujici
kulturni €innosti
(vz.c)!

Mezispotieba
organizaci
s prevazujici
kulturni ¢innosti

Hruba pridana
hodnota organizaci
s prevazujici
kulturni €innosti

Podil jednotlivych
oblasti na celkové
hrubé pridané
hodnoté v %

Produkce kulturniho
zbozi a sluzeb
organizaci
s prevazujici
ne-kulturni ¢innosti

(v k.c.) 2 (v z.c.)!

Kulturni dédictvi 19 882 916 7 863 954 12 018 962 9,9

Interpretac¢ni uméni 19 506 119 9385 131 10 120 988 8,4

Vytvarné uméni 12 825 154 8430 751 4 394 403 3,6
Periodicky a neperiodicky tisk 34 203 767 19 535 342 14 668 425 12,1
Audiovizualni a interaktivni média 69 228 739 39 000 799 30 227 940 25,0
Architektura 31 886 289 17 909 876 13976 413 11,5
Reklama 75 235 338 51266 110 23 969 227 19,8
Umélecké vzdélavani 10 778 352 2119 845 8 658 507 7,1

Sprava a podpora kulturni €innosti 4 650 735 1559 438 3 091 297 2,6

278 197 409 157 071 246 121 126 162 100,0 111 683 479

) zakladni ceny
2 kupni ceny
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Tabulka 6 Vybrané

ukazatele v trojsektorovém ¢lenéni kultury za rok 2019 (sl. 3 - 5 odhad)

v tis. K&
o . . HRUBA POCET ZA- v
o OBLAST PRIUMY VYDAJE HODNOTA  |ye7| SPOTREBA|  PRIDANA MESTN. VYDAJE EXPORT IMPORT ZBOZi |POGET PRAV.
S AL Db DY) PROIDUINGI= (v mil. K& HODNOTA (PREPOC.) 0 207 ASLUZEB | AFYZ OSOB Nz
w CELKEM CELKEM (v mil. K& : A : INVESTICE A SLUZEB 2 :
(v mil. K&) V 0S.
a b 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
it dedioi 91.01, 02, 03, Cast-
ulturni dédictvi 24392891 | 23765036 | 19882916 7863954 | 12018962 19 182 2786 218 761223 1108103 10301 [y 00 e o So
» . 78,
S | Interpretaéni uméni 15675267 | 15928209 | 19506 119 9385131 | 10120988 15295 1437893 1513480 2001 465 8828 [90.01,02,04
X
4 [ vytvarné umani @ 6 220 791 5071 602 7 157 390 4507 323 2 650 067 1783 283 696 769 337 787 617 10193 [74.20,90.03
Zz
X | Umslecke vzdélavani 1076 871 907488 | 10778352 2119 845 8 658 507 715 50 586 1054 [85.52
'—
= | Umélecka femesla 606 862 526 651 546 454 261 852 284 603 860 29 039 1630 527 2 815 689 839 gdd' 14,15, 16, 23,
¥ 5, 31,32,43 (Cast)
Sektor celkem 47972682 | 46198986 | 57871231 | 24138105 | 33733127 37835 4587 432 4 674 567 6 802 874 31215 -
— 59.11,12,13,14,
Film a video 21473163 | 20022895 | 27549437 | 183650938 9 183 499 1335 1205485 | 21906192 | 13248147 1369 *
77.22, 47.63 (Cast)
> | Hudba 2194 360 1787 415 2 749 866 1203913 1545 953 165 101 351 7732 419 4930 068 1987 [59.20, 47.63 (cast) ?)
)]
Z | Rozhlas 4393 524 4372243 5674 079 3447518 2226 561 1940 164 720 31680 61 60.10
2
T | Televize 23496526 | 22373535 | 30344921 | 15082482 | 15262 439 4066 3520721 99 563 3106 591 121 [60.20
Z 58.11, 13, 14, 10,
S | Knihy a tis .91, 74.30, 47.61,
S | kniny atisk 40302174 | 37742872 | 34203767 | 19535342 | 14668425 11723 2534183 | 15062852 | 13024476 39008 [63.91, 74.30, 47.61
B 629
-]
< | videohry 2 956 269 2 065 397 2910 436 900 947 2009 488 747 478 949 254 |58.21
Sektor celkem 94816016 | 88364357 | 103432506 | 58536140 | 44 896 365 19976 8005409 | 44801026 | 34340962 42 800 -
2 | Architektura 30692162 | 27046570 | 31886289 | 17909876 | 13976 413 7734 1693 114 314 555 91 859 23450 |71.11
o
= > | Reklama 80752346 | 75426979 | 75235338 | 51266110 | 23969 227 13684 2879541 | 13035243 | 14137990 18833 [73.11
> (%2}
£ S| Design 4769 091 4127103 5121 310 3661577 1459733 926 123 628 355 376 327563 3959 |[74.10
w
% | sektor celkem 116213599 | 106600652 | 112242937 | 72837563 | 39 405 373 22 344 4696283 | 13705174 | 14557412 46 242 -
Sprava a podpora 3115773 3104 601 4650 735 1559 438 3001 297 2958 45 030 0 0 1268 [B411, 12 (Cast),
kulturni ¢innosti 94.99.2
KULTURA CELKEM 262118070 | 244268596 | 278197409 | 157071246 | 121126 162 83113 | 17334154 | 63180767 | 55701248 | 121525 -

Y odhad na zakladé vlastnich propoé&tl z idajd narodniho Géetnictvi

2 za rozhlasové vysilani (export) jsou k dispozici pouze individualni data, ktera nelze zvefejnit

3 (daje za maloobchod se vztahuiji jen ke sloupcim 1 az 7 a 10
4 bez designu a uméleckych femesel
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Tabulka 7a Zaméstnanost a mzdy v kulture v roce 2019

Povolani kultur-

Povolani "ne-

Povolani kultur-

niho charakteru| kulturniho" cha- | niho charakteru CoLEEL
provadéné rakteru prova- |provadéné v or- N o
A . . NN - eznamy cha- o
POSKYTOVATEL v organizaci | déné v organi- | ganizaci s pfe- | Dobrovolnici - . . Pramérna
S oF . e L . . oy rakter povolani | Podet zamést- Mzdy
prevazujici | zaci s prevazu- | vazujici jinou 4 celk tis. K& mzda
kulturni &in- | jici kulturni &in- |nez kulturni &in- hancu celkem v us. v K&
nosti nosti nosti

Historicka pamatka 375 785 1 951 2 326 837 183 29 994
Muzeum a galerie 3320 1415 3452 6772 2451518 30 167
Archiv 2 236 2 236 823 618 30 695
Knihovna 4735 3 303 687 5422 1853177 28 482
Divadlo 2 888 9872 4623 7 511 2589762 28 733
Kulturni ddim 1872 3297 1898 3770 1079 519 23 862
Nakladatelstvi/vydavatelstvi 1857 5323 7198 3 561625 41 234
Film a video 1334 1334 519 168 32432
Rozhlas 975 965 1940 910 087 39 093
Televize 3612 454 4 066 2 346 489 48 092
Organlzace ochrany autorskych 369 440 440 165 245 31296
prav a podpora kultury
Ostatni poskytovatelé 2055 10 861 38 061 40 098 15610 367 32 442
CELKEM 21689 29 902 61424 83113 32747 758 32 835
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Tabulka 7b Zameéstnanost v kulture podle kulturnich oblasti v roce 2019 (s vyuzitim Vybérového Setifeni pracovnich sil)

Povolani Povolani
kulturniho Povolani ,,ne-kultur- kulturniho Poget z toho
niho“ charakteru charakteru G
charakteru Ty . oy . pracujicich
OBLAST rovadéné v oraani- provadéné v organi- | provadéné v organi- osob
provadens v organ zaci s prevazujici zaci s prevazujici 2) zaméstnanci na pra-
=aci s prevazulicl kulturni éinnosti jinou nez celkem i & i PI2 2 toho: zaméstnanci
kulturni &innosti kulturni & = podnikatelé covni smlouvy na plny Gvazek
ulturni Cinnosti éi dohody

Kulturni dédictvi 11 280 11 902 23182 2010 21031 16 909
Interpretacni umeéni 13772 8 640 22 412 7 659 14 753 11150
Vytvarné uméni 14 584 2758 17 342 13 568 3 550 2151
Periodicky a neperiodicky tisk 16 483 12 257 28 740 14 363 14 377 13 239
Audiovizuaini a interaktivni 10 865 6176 17 041 4642 12398 10 087
Architektura 8 577 15125 23702 14 749 8873 7 550
Reklama 6 070 20 241 26 311 10 329 15683 12121
Umélecké vzdélavani 8 547 2974 11 521 1233 10 287 6 325
Sprava a podpora

kulturni ¢innosti 3

Nezafazeno do Zadné oblasti 38 633 38 633 11 558 26 897 23614
CELKEM 90 178 80073 38633 208 884 80 111 127 849 103 146

") Cast vybranych povolani se prolina riiznymi kulturnimi oblastmi a neni proto moZné s jistotou uréit, do které oblasti spadaji (napF. herci mohou spadat jak do oblasti interpretaéniho uméni v ramci svych divadelnich
aktivit, tak do oblasti audiovizudlnich a interaktivnich médii v ramci aktivit spojenych s filmem ¢&i do oblasti reklamy). Proto nejsou kulturni povolani mimo kulturni organizace zafazena do konkrétni oblasti a jsou
analyzovana pouze jako celek.

2 Pocet pracujicich osob zahrnuje zaméstnance (na zakladé pracovni smlouvy ¢&i dohody), podnikatele (se zaméstnanci ¢i bez zaméstnanctl) a pomahajici rodinné pfislusniky. Pomahajici rodinni pfislusnici nejsou
zahrnuti v podrobnéjSim ¢lenéni.

3 Udaje o zaméstnanosti v ramci spravnich &innosti spojenych s kulturou a &innosti organizaci na podporu kultury nelze v étyfmistném élenéni NACE z Viyb&rového Setfeni pracovnich sil ziskat.
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Tabulka 8 Zdroje a rozsah investic kulturniho sektoru v roce 2019

Investice v kul-

Zdroje investic

z celkovych investic

FORIONAUIEL turnim sektoru B . % o B & et & ey
statni ze zahraniCi z toho: EU vlastni a jiné hmotny majetek | nehmotny majetek

Historicka pamatka 607 525 251 297 154 569 154 869 201 659 568 463 39 062
Muzeum a galerie 1222 870 1394 157 189 157 189 078 0 1171879 50 991
Archiv 80 520 64 664 0 0 15 856 69 216 11 304
Knihovna 643 031 266 612 54 062 54 062 322 357 522 667 120 364
Divadlo 1159 758 785 850 447 0 373 461 1148 329 11 429
é‘l’lf_"::u”;jrf,' ;hf‘;gteisgl"yt)é'esa’ 55019 109 526 0 0 0 54 660 359
Kulturni domy 199 999 300 097 1115 981 0 190 981 9018
Vystavni sal 34 244 17 382 0 0 16 862 31126 3118
Rozhlas 164 720 0 0 0 164 720 112 600 52120
Televize 3520 721 0 17826 0 3502 895 876 458 2 644 263
Ostatni poskytovatelé 9 645 747 78 524 12 352 12 052 9038 707 6 750 100 2 895 647
CELKEM 17 334 154 3268 109 429 528 411 042 13 636 517 11 496 479 5837 675
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Tabulka 9 Zahrani¢ni obchod se zbozim a sluzbami kulturniho sektoru v roce 2019

v tis. K&
Geografick©eé& ¢l enéni
KULTURNIi OBLAST USA OSTATNI SVET CELKEM
VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ SALDO
Kulturni dédictvi 737 204 830 239 10 605 115 086 13 414 162 778 761 223 1108 103 -346 880
Interpretaéni umé&ni 930 578 679 190 72 981 451100 509 921 961 175 1 513 480 2091 465 -577 985
Vytvarné uméni 2010 408 2 483 308 239 027 207 263 505 805 1240 298 2 755 240 3930869 | -1175629
E:k”"dic"y a neperiodicky 12 949 964 9765879 | 1514276 305 833 598 612 2052764 | 15062852 | 13024476 2038 376
Qgg’iz"é'”" a interaktivni 25207632 | 16267012 | 1965078 | 1840435 | 2475463 3209038 | 29738173 | 21316485 8 421 688
Architektura 170 338 89 235 128 270 45 15 947 2579 314 555 91 859 222 696
Reklama 9 596 496 9614742 | 3153890 482 867 284 857 4 040 381 13035243 | 14137990 | -1102 747
Umélecké vzdélavani
Sprava a podpora
kulturni ¢innosti
CELKEM 51692620 | 39729605 | 7084127 | 3402629 | 4404019 @ 12569013 | 63180766 | 55701247 7 479 519
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Tabulka 10 Analyticka tabulka zakladnich ukazatel( sektoru kultury za rok 2019

v tis. K&, v %

L UROVEN HOSPODA-| HRUBA PRIDANA §
VEREJNE ZDROJE RENI ODNOTA ZAMESTNANCI MZDY INVESTICE
/% BE Ik'?l\' %L podil na| stupen  ziskova podil na podil na | primérna km?gr):l P doodtgckgyrr:iy
v tis. KE @ sektoru |sobéstaé-. marze |v mil. KE sektoru pocet sektoru | mésicni prum. |-, +is. Ké
; . mzdé a granty
Vv % nosti v % VvV % v % v % mzdav Ké
sektoru vV %

Kulturni dédictvi 16 449 718 38,2 49,7 2,2 12 019 9,9 19 182 231 28 533 86,9 |2786218 85,5
Interpretaéni uméni 6796228 1538 35,2 X 10 121 8,4 15 295 18,4 25 477 776 | 1437893 83,5
Vytvarné uméni 99 814 0,2 111,6 15,1 4394 3,6 3569 43 21 806 66,4 | 436363 5,4
Periodicky a neperiodicky tisk | 58 046 0.1 102,9 5,4 14 668 12,1 11723 14,1 34966 1065 |2534183 0,4
Q‘éﬂ'i‘;‘”z”a'"' a interaktivnl 2721359 63 88.4 6,1 30228 @ 250 8 253 9,9 45052 = 1372 |5471226 0,5
Architektura 0 0 108,7 10,2 13976 115 7734 9,3 37166 = 1132 |1693114 0,8
Reklama 0 0 102,3 5,4 23 969 19,8 13 684 16,5 37837 1152 |2879541 0,1
Umélecké vzdélavani 6694 444 156 70,0 232 8 659 7.1 715 0,8 31471 95,8 50 586 100,0
Sprava a podporakulturni. |, 555955 939 37,4 0.1 3001 2,6 2 958 36 | 35410 107,8 | 45030 0,0
¢innosti a neznama oblast
CELKEM 43045514 100,0 90,3 6,2 121126 = 100,0 83113 100,0 | 32835  100,0 (17334154 214

Kulturni sektor 30037522 69,8 52,7 6,1 33608 @ 27,7 37835 455 26 767 81,5 |4587432 79,8
o | Kulturni pramysly 2779405 65 94,6 5,8 44896 @ 371 19 976 24.0 39133  119,2 |8005 409 0,4
o
N | Kreativni pramys! 2 682 0,006 104,6 6,9 39531 326 22 344 26,9 37138 1131 |4 696283 0,3

Sprava a podpora 2353034 55 37,4 0,1 3091 2,6 2 958 3,6 35410 @ 107,8 | 45030 0,0

kulturni éinnosti

D Udaje za neznamou oblast se vztahuji jen k vefejnym zdrojim
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Tabulka 11 Casové fady vybranych

ukazatell kultury za vybrana léta 2010 — 2019

v mil. K&
Index Index
UKAZATEL 2010 2013 2015 2017 2018 2019 2019/2018 2019/2010
v % v %

Vefejné zdroje celkem 36 283 34 644 34 282 35789 41 429 43 046 103,9 118,6
Néaklady celkem 219 816 198 111 201 846 224 664 243 161 244 269 100,5 1111
Vynosy celkem 229 110 206 727 218 448 240 273 260 655 262 119 100,6 114,4
Stuperi sobéstacnosti v % 87,1 85,7 87,9 89,5 88,6 90,3 101,9 103,7
Pocet zaméstnancl v os. 87 018 81417 89 330 84 622 88 527 83113 93,9 95,5
Prameérna hruba més. mzda v K& 24 406 24 431 25 966 27 643 29618 32835 110,9 134,5
Investice v mil. K& 13748 10 676 13578 13703 16 253 17 334 106,7 126,1
Hruba pfid. hodnota v mid. K¢V 86,1 81,4 89,5 95,1 111,9 1211 108,2 140,7
Hruby dom. produkt v mid. K¢ 59,5 54,5 62,7 68,9 84,0 91,2 108,6 153,3
Podil kult. na hr. pfid. hod. v %V 2,40 2,23 2,16 2,10 2,30 2,33 101,3 97,1
Podil kultury na HDP v % 1,50 1,34 1,36 1,37 1,55 1,59 102,6 106,0

Y yyuzita vyrobni metoda propoétu HDP; za rok 2019 - odhad z pfedbé&inych dat
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Tabulka 12 Pocet vybranych poskytovatelQ kulturnich sluzeb v roce 2019

. : t
POSKYTOVATEL a}fzgtl:trgég zgﬂ(lgn statni so:kl(')or:]né ostatni
Pamatkovy objekt zpfistupnény za vstupné 326 216 53 57
?:lnulf;:a:n v?t\?::igsh uméni) 481 377 %9 45
Vystavni sin 244 96 79 69
Knihovna vefejna 5307 5307 0 0
Divadlo 275 76 79 120
Hudebni téleso 39 11 8 20
Rozhlas 48 2 46 0
Televize 130 11 119 0
Festivaly 471 139 89 243
Kulturni domy 700 613 31 56
Vydavatelé neper. a period. tisku 878 92 696 90
Celkem 8 899 6 940 1259 700
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Tabulka 13 Relativni vyjadreni vykonu poskytovatell kulturnich sluzeb v naturalnich ukazatelich v roce 2019

293 260, 274 240

e s S e o e O I e
Historické paméatky 14 038 X X 102,9
Muzea a galerie 13 781 X X 102,3
Knihovny 20715 X X 99,8
Vystavni saly 2254 X X 93,5
Kina 17 170 X X 111,6
Divadla 8 136 X X 106,2
Koncertni saly (soubory a festivaly) 4 365 X X 133,8
Zliit?ﬁ:slStVi a vydavatelstvi (neperio- 0 17 ggg /2 28,026764825466 " 122.7 (tituly)
Rozhlas 0 X 14 346 89,7
Televize 0 X 11 350 105,6
Kulturni domy 11180 X X 107,5
Celkem 91639 17 330/ 38 066 856, 25 696 105,4 ™

() zahrnuje pouze navitévnost
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