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Uvod

Satelitni Gdet kultury CR (dale také ,udet kultury*) byl v navaznosti na rdst vyznamu
sledovani ekonomického rozméru kultury a ukol vyplyvajici z usneseni viady CR
€. 1452 z roku 2008 poprvé zpracovan v ovéfovacim provedeni za referencni rok 2009.

V roce 2015 byl usnesenim vlady CR &. 266 k navrhu Statni kulturni politiky na léta
2015-2020 (s vyhledem do roku 2025) ukol tykajici se sestavovani Satelitniho uctu
kultury prodlouzen do dal$iho obdobi.

Pro prvni ovérovaci sestaveni kulturniho uctu za rok 2009 byl sektor kultury vymezen
v ramci dohody zainteresovanych instituci (MK CR, resp. NIPOS a CSU). Na podzim
roku 2011 byl ukonCen projekt ESSnet Culture organizovany Eurostatem, jehoz
ukolem bylo mimo jiné i jednotné vymezeni sektoru kultury v ramci celé EU. Vysledky
vySe uvedeného projektu byly zapracovany do novelizované metodiky sestaveni
kulturniho uctu a staly se vychodiskem pro sestaveni uctu za rok 2010 a nasledujici
léta. Vramci analytickych praci s dlouhodobymi cCasovymi fadami téchto dat
se postupem Casu rozsah kulturnich aktivit zahrnutych do uctu rozsiroval.

Tato publikace, obsahujici data za rok 2021, predstavuje jiz tfinacté vydani uctu
kultury. PokraCovani epidemie covid-19 i v uvedeném roce dava vysledkim tohoto
zpracovani zvlastni vyznam. Mimo jiné mohou poslouZit ke kvantifikaci negativnich
ekonomickych dopadu na kulturu v dalS§im, druhém roce pandemie.

1.1. Vymezeni a ¢lenéni kultury

V souladu s metodikou Eurostatu a zavéry pracovni skupiny ESSnet-Culture
rozliSujeme nasledujici kulturni oblasti. Nize jsou uvedeny pouze Ctyfmistné kody
pouzitych Cinnosti podle klasifikace ekonomickych €innosti CZ-NACE rev. 2. Celé
nazvy ekonomickych €innosti jsou rozepsany v Pfiloze 1.

- kulturni dédictvi: (91.01, 91.02, 91.03, 72.20 — ekonomické Cinnosti tykajici se
archeologie, 47.78, 47.79 — pouze ¢ast ekonomickych €innosti nalezicich kulture)

- scénické uméni: (90.01, 90.02, 90.04)

- vytvarné umeéni: (74.10, 74.20, 90.03, ¢ast sekce C nalezici uméleckym femesliim)

- periodicky a neperiodicky tisk: (58.11, 58.13, 63.91, 74.30, 47.61, 47.62)

- audiovizualni a interaktivni média: (58.21, 59.11, 59.12, 59.13, 59.14, 59.20, 60.10,
60.20, 47.63, 77.22)

- architektura: (71.11)

- reklama: (73.11)

- umélecké vzdélavani: (85.52)

- sprava kultury vé. jeji podpory: (84.11, 84.12 — u obou pouze ¢ast nalezici kultufe,
94.99.2)

Z praktickych duvodu, souvisejicich s problémy se ziskanim a ¢lenénim potfebnych
dat, je nutné vySe uvedené oblasti doplnit o dalSi blize neurCenou oblast, pro ucely této


https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf

publikace nazvanou ,neznama oblast®. Ta zahrnuje udaje, které zname pouze za celek
(napf. zdroje financovani) a nemuizeme je roz¢lenit do konkrétnich oblasti.

V ramci jednotlivych oblasti rozeznavame kulturni €innosti, které predstavuji Ci
zprostfedkovavaiji kulturni projevy, jako je napf. Cinnost muzei a galerii a dale kulturni
sluzby ¢&i statky (napf. konzervace a archivace v ramci muzei ¢i originaly zvukovych
nahravek). Nositele uvedenych kulturnich &innosti, popf. sluzeb &i statku, lze také
souhrnné oznadit za poskytovatele kulturnich statkii a sluzeb (dale také
.poskytovatele®). Mezi né patfi napf. muzea, knihovny, divadla, rozhlas i televize.

V souladu se zaméfenim provadénych statistickych Setfeni v kulture (KULT)
pfifazujeme poskytovatele (respondenty Setfeni) k vySe vymezenym kulturnim
oblastem takto:

Kulturni | Scénické | Vytvarné | _Feriodicky | Audiovizualni Ostatni

dédictvi .y < . a neperiodicky | a interaktivni .

édictvi umeéni umeéni tisk média poskytovatelé
historicka divadlo, vystavni sal | nakladatelstvi/ |vyroba a poskytovatelé,
pamatka koncertni vydavatelstvi distribuce ktefi nejsou
muzeum sal audiovizualnich | zachyceni
agalerie | jebni o ;?org?%tda:]rigvim

- rozhlas A
archiv soubor _ statistickych
knihovna festival televize vykazu
kulturni diim

Jak je z uvedeného ¢lenéni patrné, napf. ve velmi vyznamné oblasti architektury se
zadny jednoznacné vymezeny poskytovatel — z duvodu nedostatku odpovidajicich dat
ziskavanych statistickymi Setfenimi — nenachazi. Obvykle je rozsah kulturnich oblasti
SirSi nez Cinnost poskytovatell, ktefi jsou do nich zafazeni. Poskytovatelé jsou tak
vybranymi (statisticky zvlast sledovanymi) reprezentanty jednotlivych oblasti, ktefi
vSak vyCerpavajicim zplsobem celou oblast nepokryvaiji.

Za udaje o ostatnich poskytovatelich se povaZzuji zjistovana data o Cinnosti v téch
kulturnich  oblastech, které nelze jednoznacné pfifadit k pfedchazejicim
poskytovatelim (napf. maloobchodni prodej knih, starozitnosti, uméleckych predmét,
tvorba hudebnich nahravek, sluzby designu, aktivity zpravodajskych agentur, spravni
¢innosti ministerstva kultury a jim fizenych instituci atd.).

Z podobnych duvodu jako v pfipadé oblasti — tj. nemoznosti vérohodného rozélenéni
souhrnnych dat — je nutné predpokladat i tzv. ,neznamého poskytovatele®“.

Nemaly vyznam maji i jina Clenéni kultury. V souladu s pfistupem Evropské Komise
délime kulturu v zasadé na kulturni odvétvi a kreativni odvétvi. Prvni tvofi tradi¢ni
a umélecky sektor (vytvarné a scénické uméni, kulturni dédictvi) a sektor
audiovizualni a medialni (film a video, televize a rozhlas, videohry, hudba, knihy
a tisk). Kreativni sektor zahrnuje design, architekturu a reklamni pramysl. Jak dale



uvidime, toto Clenéni ma mimo jiné nemaly vyznam z pohledu uplathovani trznich
vztahu v kultufe a nasledné i rozdilnych ekonomickych vysledk( kulturnich oblasti.

Jak ukazaly jiz vysledky prvniho zpracovani kulturniho uctu za rok 2009,
z ekonomického pohledu se vine silna délici Cara mezi tradicnim uménim a rezijnimi
¢innostmi na strané jedné a ostatnimi kulturnimi sektory na strané druhé. Mezi dfive
zminénymi lze na pfednim misté uvést celou oblast kulturniho dédictvi, dale oblast
scénického a vytvarného uméni (divadlo, soubory, festivaly, vystavni saly a kulturni
domy) a rezijni ¢innosti v kultufe. Tyto aktivity v zasadé nejsou finanéné sobéstatné
a sméfuje k nim 50-60 % vefejnych vydajd na kulturu. Naopak tomu je v pfipadé
pofizovani zvukovych nahravek, tisku, televizniho a rozhlasového vysilani, vyroby
a distribuce audiovizualnich dél, tvorby videoher, architektonickych, navrharskych
a reklamnich €innosti.

1.2. Zdroje dat a souvisejici problémy

K sestaveni uctu kultury se vyuzivaji riznoroda data z administrativnich zdroju i ze
statistickych zjisStovani. Do prvni skupiny patfi pfedevSim Udaje z vefejnych rozpoctu
(statni rozpocet a mistni rozpocty).

Druhou skupinu tvofi zejména data ziskana Setfenim v domacnostech (statistika
rodinnych uctd, vybérové Setfeni pracovnich sil) a dale statistickym zjiStovanim pfimo
u kulturnich instituci (pod oznagenim KULT). Setfeni v doméacnostech provadi CSU,
ktery Setfi také drzitele licenci rozhlasového a televizniho vysilani. Data od vétSiny
dalSich kulturnich instituci (poskytovatell) sbira NIPOS (MK) pomoci vySe zminéného
Setfeni KULT. Néktera data (zejména o zpravodajskych agenturach, €innosti archi-
tektl, fotografické Cinnosti a €innosti reklamnich agentur, maloobchodu atd.) jsou
ziskavana z podnikového zjistovani P 5-01, které provadi CSU. Ze statistického
zjisStovani tohoto ufadu jsou ziskavana také data o neziskovych institucich (Setfeni NI
1-01).

V referen¢nim roce 2014 byla v souladu s novym metodickym vymezenim Eurostatu
zkvalithéna metodika kvantifikace obratu zahrani¢niho obchodu s kulturnimi sluzbami
a zbozim, k ¢emuz pfispéla i specifikace vyrobkd uméleckych femesel provedena
Narodnim ustavem lidové kultury. Udaje za zahraniéni obchod se zboZim jsou od
referenéniho roku 2021 prepoditavany aktualizovanou metodou, ktera reflektuje
zménu vlastnictvi mezi rezidenty a nerezidenty (nejedna se tedy jiz o statistiku pohybu
zbozi pfes hranice, jako tomu bylo doposud).

V roce 2015 doSlo k vyznamnému posunu v souvislosti s nové vyuzitym zdrojem dat —
Vybérovym Setfenim pracovnich sil. Pomoci tohoto zdroje je mozné odhadnout cel-
kovy rozsah pracovni sily vynalozené v kulturnich aktivitdch, ato jak v institucich
s pfevazujici kulturni €innosti, tak i mimo né. Z divodu zajisténi vyssi spolehlivosti
a eliminace vyraznych meziro€nich vykyva hodnot za tuto skupinu zaméstnancu jsou
data uvadéna pocinaje referenénim rokem 2021 jako tfileté klouzavé priméry (tzn.
napf. hodnota pro rok 2021 je spocitana jako primér z hodnot roku 2020, 2021
a 2022).


https://ec.europa.eu/eurostat/cache/metadata/en/cult_trd_go_esms.htm

Pro potfeby sestaveni Uc¢tu se dale vyuzivaji razné doplfikové zdroje informaci.
Nékteré udaje o zaméstnanosti Ize Cerpat ze statistiky prace a mezd. Uvedena
zjistovani provadi CSU, ktery také dodava makroekonomicka data z narodnich Gétd.

Udaje o archivech ma k dispozici MV CR, vybrané informace o kinech Unie filmovych
distributort atd.

Informace o nékterych kulturnich institucich a aktivitach nezahrnutych do pravidelnych
statistickych Setfeni zjistuje NIPOS u vybranych respondentd jednorazové formou tzv.
doplnikovych Setfeni (archivy, amatérska divadla, knizni veletrhy atd.).

PocCinaje referenénim rokem 2018 byly takto Setfeny i aktivity souvisejici
s archeologickymi nalezisti, které do té doby v plném rozsahu do kulturniho uctu
zahrnuty nebyly.

Na druhé strané bylo referenénim rokem 2020 — z ddvodu neuplného a nejasné
vymezeného souboru zpravodajskych jednotek — ukon&eno doplfikové Setifeni udaju
o umeéleckych femeslech. Nové se umeélecka remesla Setfi pomoci roc¢niho
podnikového zjistovani P 5-01 ve vybranych tfidach klasifikace CZ-NACE, a to ve
zpravodajskych jednotkach do péti zaméstnancl. Tato zména, spolu se zvySenim
vérohodnosti dat, pochopitelné pfinesla i pferuseni ¢asoveé fady zacinajici jiz v roce
2011 (viz blize kapitola 2.2.1. Finan¢ni hospodareni).

Ziskanim dat v8ak nesnaze nekonci. Je tfeba se vypofadat s problémy souvisejicimi
s klasifikacemi (CZ-NACE, CZ-COICOP, CZ-ISCO). Udaje o kulturnich &innostech
jsou velmi €asto zahrnuty v agregovanych polozkach s jinymi aktivitami. V pfipadech,
kdy nejsou, byva z uspornych davodu vybérovy soubor Setfeni nedostatecné velky na
to, aby bylo mozno ziskat a dopocitavat vysledky v potfebném podrobnéjsim Clenéni
(napf. na Ctyfi mista CZ-NACE).

Potfebna data z jednotlivych datovych zdroju jsou dostupna v rlznych terminech. Data
o vefejnych vydajich jsou k dispozici zhruba pét mésicu po konci referenéniho roku,
udaje o vydajich domacnosti osm mésicu a o podnicich ¢€i neziskovych institucich az
tfinact meésicd po konci referen¢niho roku. Podobné to je s dopoctenymi udaiji
sbiranymi od kulturnich instituci (poskytovatelll). Nejpozdéji jsou dostupna data
z Narodnich uétd CSU (vice nez rok po ukonéeni referenéniho obdobi), ktera jsou
navic dodateCnymi revizemi postupné zpfesfiovana. Vysledky uctu kultury jsou proto
dostupné az cca 16 mésicu po skonceni referencniho roku.

Nemalé rozdily jsou i v kvalité informaci. Vysokou vérohodnost Ize pfedpokladat u dat
tykajicich se vefejnych vydajl na kulturu, ktera vychazeji z Cerpani statniho rozpoctu.
Data ziskana prostfednictvim statistickych Setfeni s sebou nesou nékteré komplikace.
Jedna se o Setfeni v domacnostech (rodinné ucty, vybérové Setfeni pracovnich sil),
specializovana zjiStovani v kulturnich institucich (vybérova statisticka Setfeni KULT
provadi NIPOS a CSU) a dalsi Setfeni CSU v podnicich & dopliikova Setfeni. Kvalita
téchto dat je ovlivnéna vSemi problematickymi okolnostmi, poc€inaje neuplnosti
zakladniho souboru respondentli, metodami sestaveni vybérového souboru, mirou
neodpovédi, urovni dopoctld apod.



2. Hospodareni kulturnich instituci v roce 2021

2.1. Zdroje financovani kultury

Celkova vyse finanénich zdroju' vstupujicich do kultury meziro¢né vzrostla
0 8,6 % a dosahla v roce 2021 vice nez 284 mld. KE. Po Sesti letech, kdy se financni
zdroje v kultufe v letech 2014 az 2019 kazdoro¢né navySovaly (v priméru o 3,8 %
ro¢né), se v roce 2020 snizily o0 4,8 % (13,1 mld. K&). Do tohoto poklesu se vyrazné
promitla nemoznost &i snizena moznost pofadani kulturnich akci v dobé lockdownu
v souvislosti s pandemii covidu-19.

V roce 2021 se v souvislosti s metodickou zménou Setfeni v oblasti uméleckych
femesel a se zmirnénim protiepidemickych opatfeni financni zdroje vstupujici do
kultury zacaly opét zvySovat. V oblasti audiovize a reklamy na tom mél nejvétsi podil
narust zdroji od podniki a v mensi mife i od domacnosti (ty byly ovlivnény také
zminénou zmeénou v Setfeni uméleckych femesel). Co se puvodu finan¢nich zdroju
tyCe, nejvétsi Cast jich tradi¢né pochazi od podniku, na druhém misté jsou pfimé vydaje
domacnosti, na tfetim vefejné rozpocty, dale pak neziskové instituce a zahranicni
zdroje (uvedené poradi se po fadu let v zasadé neméni).

Jak je zfejmé znasledujici tabulky zachycujici strukturu finan€nich zdrojl
v sedmiletém obdobi (2015-2021), byly az do roku 2019 patrné tendence nepatrného
rustu podilu domacnosti na celkovych zdrojich a stagnace podilu vefejnych rozpoctu
a podnikd. V roce 2020, ktery byl prvnim rokem pandemie covid-19, nastala vyrazna
zména. Prostfedky pochazejici z vefejnych rozpoltl meziro¢né vzrostly témér o 9 %,
zatimco objem prostfedkll domacnosti o vice nez 9 % poklesl a objem financnich
prostiedkd podniki se snizil o vice nez 7 %. V roce 2021 opét vzrostly financni
prostiedky od podniki a domacnosti ve vétsi mife nez z vefejnych zdroja. Vykyvy
relativnich hodnot ostatnich zdroji financovani jsou vzhledem Kk jejich nizkym
absolutnim hodnotdm pomérné bézné.

Tabulka 1 Podil jednotlivych zdroji na financovani kultury v ¢asové rfadé (v %)

Pavod zdroje | 2015 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 20'2"1':/':’5 " zo;nlj:)(()z 0
Verejné rozpocty 15,1 | 14,2 | 15,2 | 15,7 | 17,9 | 16,8 111,2 93,9
Domacnosti 19,8 | 19,7 | 190 | 209 | 199 | 201 101,5 101,0
Podniky 62,3 | 63,2 | 63,8| 62,0 | 60,3 | 61,4 98,6 101,8
Neziskové instituce 1,6 2,2 1,0 0,7 1,1 1,0 62,5 90,9
Zahranicni zdroje 1,2 0,7 1,0 0,7 0,8 0,7 58,3 87,5

Zdroj: NIPOS, CSU

! Finang&ni zdroje pfedstavuiji celkové pfijmy snizené o zaplacené dané a poplatky a naopak zvy$ené o investiéni dotace, vlastni
vklady a zvySené (snizené) o zmeénu stavu Uvéra a pujcek.



V jednotlivych oblastech kultury je obrazek podilt zdroju financovani ponékud odliSny.
Zatimco v kulturnim dédictvi, scénickém uméni, uméleckém vzdélavani
a v éinnostech spravniho charakteru jsou rozhodujici verejné rozpocty (zhruba
76 % vSech zdroju zvefejného sektoru sméfuje do téchto oblasti), v trzné
orientovanych odvétvich (vytvarné uméni, tisk, média, architektura, reklama) to jsou
zdroje podnikti a domacnosti.

Mezi sledovanymi oblastmi kultury dosahly nejvyssi hodnoty finanéni zdroje v oblasti
reklamy (82,8 mld. K¢&), nasledované oblasti audiovizualni a interaktivni média
(62,5 mid. K&) a tiskem (necelych 32 mld. K&) — podrobnéji viz Tabulka 1 v pfiloze.
Mezi vybranymi poskytovateli kulturnich sluzeb to byla televize (23,8 mld. K¢), na
druhém misté muzea a galerie (9,2 mld. K&) a na tfetim divadla (7,2 mid. K¢) —
podrobnéji viz Tabulka 2 v tabulkové pfiloze).

Co se tyCe rozdéleni finanCnich zdroji do jednotlivych oblasti, sméfovaly zdroje
z podnikll zejména do reklamy (82,6 mid. K&), architektury (30,0 mid. K¢&), médii
(26,3 mid. K¢&) a tisku (21,0 mld. K&). Na druhé strané méné do oboru Zivé umélecké
tvorby, ve kterych tradicné pfevazuje ucast zdroju vefejnych. Nejvice zdroju ze
zahranici i z neziskovych instituci smérovalo do oblasti médii (dohromady 3,1 mld. K¢).

Graf 1 Podil jednotlivych zdroja financovani oblasti kultury v roce 2021 (v %)

B Verejné rozpocty M Domacnosti  Podniky = Neziskové instituce m Ostatnisvét|
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ZDROJ: CSU, NIPOS

Z verejnych rozpoctd bylo v roce 2021 vénovano na kulturu vice nez 47,5 mid. K¢,
ti. 0 0,8 mid. K¢ (0 1,7 %) vice nez v roce pfedchazejicim. Tato Castka predstavuje
konsolidované provozni a investiCni vydaje organizaCnich slozek statu, uzemnich
samospravnych celkd a statnich mimorozpoctovych fondl (fondu kultury a fondu pro
podporu a rozvoj Ceské kinematografie).



Z celkovych vydaju na kulturu z vefejnych rozpoctd bylo 39,5 mid. K& ur€eno na
provozni ucely a 8 mld. K€ na investice. Verfejné vydaje na provoz tak v porovnani
s predeslym rokem vzrostly o 4,8 %, zatimco vydaje na investice se o vice nez 11 %
snizily. Z pohledu urovné vefejnych zdrojli bylo nejvice vydano na kulturu z mistnich
rozpocCtl — z obecnich a méstskych rozpoctu (34,7 %) a z krajskych rozpoctl (33,5 %).
Tyto prostfedky plynuly zejména do oblasti kulturniho dédictvi, scénického uméni
a uméleckého vzdélavani.

Verfejné vydaje sméfovaly zejména do tradiéni kultury, ktera byla nejvice postiZzena
vladnimi opatfenimi namifenymi proti Sifeni pandemie covid-19. Jejich objem se v8ak
mezirocné mirné snizil (o 0,6 mid. K&).

Celkova finan¢ni ¢astka vénovana kultufe v roce 2021 predstavovala 1,8 % vydajl
vefejnych rozpoctu (v pfedchazejicim roce to bylo 1,9 %). Z uvedeného je zfejmé, ze
ve druhém roce pandemie se podpora kultury z vefejnych zdroji relativné snizila
(v absolutnich ¢astkach o 790 mil. KE vzrostla).

Graf 2 Verejné vydaje na kulturu
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Vydaje domacnosti na kulturu vroce 2021 dosahly 57,2 mid. K& a v porovnani
s pfedchazejicim rokem se zvySily téméf 0 9,9 %. Jejich vaha v celkovych finanénich
zdrojich kultury se meziro¢né o 0,2 procentniho bodu zvysila na hodnotu 20,1 %.

Vydaje domacnosti sméfovaly zejména do sféry médii a tisku (napf. televize, rozhlas,
kino, knihy a tisk, videohry), a to ve vySi 41,5 mld. K&, coz pfedstavuje z celkovych
vydajli domacnosti na kulturu 72,5% podil (stejné jako pfed pandemii v roce 2019).
Mnohem méné prostfedkll domacnosti vydaly v oblasti kulturniho dédictvi, zivé
umeélecké tvorby (scénické a vytvarné umeéni) a umeéleckého vzdélavani (dohromady
téméF 15,1 mld. KE&). V relativnim vyjadfeni se vSak vydaje domacnosti na kulturu,
konkrétné v ramci pandemii nejvice postizenych oblasti tj. scénického uméni
a kulturniho dédictvi, meziro¢né vyznamné zvysily (o 10 %).



Vydaje domacnosti na kulturu maji nejCastéji podobu vstupného, nakupu
upominkovych predmétl, femesinych vyrobku, koncesionarskych poplatkd, jinych
poplatku za sluzby (napf. poplatky za sledovani placenych pofadu pfes internet), uhrad
Skolného za umélecké vzdélani nebo uhrad nakupl zbozZi kulturni povahy (knihy,
Casopisy, obrazy, starozitnosti atd.).

Podil vydaji domacnosti na kulturu na jejich celkovych spotfebnich vydajich se v roce
2021 zvysil na 2,11 % (z 2,05 % v roce pfedchazejicim).

Graf 3 Vydaje domacnosti na kulturu
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V ramci ostatnich zdroju financovani kultury maji nejvyznamné;jsi postaveni podniky
(174,4 mld. K&), mnohem mensi pak nevladni neziskové instituce (necelé 3 mid. K¢&).
Tyto zdroje pochazi obvykle z pfijmU kulturnich instituci za sluzby, vyrobky €i zbozi,
popf. z navySeni stavu uvéru a puj¢ek a vlastnich vkladd. Zdrojem doplrikového
charakteru byly prostfedky ze zahranici (2,0 mid. K¢).

2.2. Mikroekonomicky pohled
2.2.1. Finanéni hospodafreni

Tabulky 3, 4 a 9 uvedené v pfiloze umoznuji hodnotit zakladni ekonomické ukazatele
z vykazl zisku a ztrat kulturnich instituci, jejichz zdrojem jsou zejména z podnikova
Setfeni (vykazy P 5-01, NI a KULT). Je tfeba dodat, Ze podniky jsou v ramci téchto
Setfeni zafazovany do jednotlivych odvétvi &i oborl dle zasady pfevazujici Casti trzeb,
a tak jejich veSkeré trzby nutné nepochazeji z aktivit kulturniho charakteru. Na druhé
strané nejsou zahrnuty podniky, které mohou provozovat i kulturni €innosti, avSak
pfevazujici Cast jejich trzeb souvisi s aktivitami ne-kulturnimi. Cenou za upIné&jsi

v v
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Jak ukazuji zminéné tabulky v pfiloze této publikace, hospodareni sektoru kultury
skongcilo v roce 2021 kladnym hospodarskym vysledkem ve vySi témér 21 mld. K¢,
coz bylo o 646 mil. KE vice nez v roce 2020. Tato ¢astka zhruba odpovida ziskoveé
marzi? ve vysi 7,5 % (tj. 0 1,3 p. b. vice nez v roce 2019). Meziro¢ni zvy$eni zisku Ize
podobné jako v roce 2020, tj. v roce, jehoz pfevazna Cast byla provazena pandemii
covid-19, vysvétlit skuteCnosti, Ze kultura je také z ekonomického pohledu znacné
nesourodym celkem.

Uroven hospodareni jednotlivych oblasti kultury a poskytovatel(i kulturnich sluzeb je
tradi€né znacné rozdilna. Zatimco v kulturnim dédictvi a ve scénickém uméni
doslo k nemalym ztratam (pamatky, muzea, knihovny, divadla, hudebni soubory
a kulturni domy), jina odvétvi byla naopak zna€éné ziskova (tisk, média, reklama,
architektura).

Graf 4 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle oblasti v roce 2021 (v mid. K¢)

= Pfijmy (vynosy) Vydaje (naklady)
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Podle stupné ekonomické sobéstacnosti Ize vramci kultury rozlisit dvé sféry
hospodareni. Do prvni patfi oblasti tradi€niho uméni orientované spise na publikum
a navstévnost, pro které je nepostradatelna financni podpora z vefejnych zdrojl
(kulturni dédictvi, divadla, soubory, festivaly atd.). Do druhé — orientované na trh —
Ize zaradit sféru kreativnich aktivit (reklama, architektura, design) a dale média, tisk
a Cast vytvarného umeéni. Z uvedeného vyplyva, Ze pravé tradiCni kultura byla
pandemii zasaZzena nejvice. Na rozdil od oblasti médii ¢i tisku nemohli poskytovatelé
kulturnich sluzeb orientovanych na publikum v roce 2020 a ¢astecné i v roce 2021 kvli
vladnim opatfenim poskytovat tyto sluzby vibec nebo pouze v omezené mife.

2 zisk po zdanéni déleny trzbami

11



Je to zfejmeé i na stupni sobéstacnosti, ktery odpovida relaci mezi trzbami za vlastni
vykony a celkovymi vydaiji. V roce 2021 pfi primérné vysi 88,7 % dosahoval napf.
v tvorbé videoher 152,9 %, v designu 107,2 % a v architektuie 108 %. Na druhé strané
v kulturnim dédictvi 40,4 % a ve scénickém uméni jen 18,4 %.

Zatimco ve scénickém uméni a v kulturnim dédictvi pretrvavala stamilionova ztrata
(dohromady vice nez 424 mil. KE), v trzné orientovanych kulturnich a kreativnich
odvétvich se hospodarsky vysledek meziro¢né o vice nez 0,7 mld. KC zvysil.

Nicméné, zlepsSeni podminek €¢innosti oproti roku 2020 se ve vysledcich pandemii
nejvice postizenych oblasti kultury priznivé projevilo. Ne avSak az natolik, aby
mohlo zasadné zvySit jejich uroven sobéstaCnosti. Pfi meziroénim zvySeni
navstévnosti objektl kulturniho dédictvi (pamatky, muzea) o 5,8 % se zvysily trzby
z vlastni €innosti téchto zafizeni 0 12,6 %, v tom vstupné o 11,8 %. Jesté vyraznéjSi —
co se navstévnosti tyCe - bylo zlepSeni v zafizenich scénického uméni (divadla,
kulturni domy, festivaly, hudebni télesa), kde pfi meziro¢nim zvySeni navstévnosti
0 11,2 % vzrostly trzby z vlastni ¢innosti 0 10,7 %, v tom vstupné o 9,3 %.

Pokud bychom porovnavali uroveri meziro¢niho zlepSovani hospodarskych vysledku
jednotlivych druhl kulturnich zafizeni, tak v navstévnosti si polepSily kulturni domy
(zvyseni o 31,3 %), dale pamatky (o 9,6 %) a divadla (o 7,5 %), naopak — v souladu
s dlouhodobym trendem - se fyzicka navstévnost knihoven vroce 2021 oproti
predchazejicimu roku o 4,7 % snizila. Muzea a galerie a dale kulturni domy vyznamné
meziro€né zvysSily trzby z vlastni €innosti (0 23 % a 10,6%). Ve vétsiné kulturnich
zarizeni se zvysil stupen sobéstacnosti, zdaleka ne vSak natolik, aby se obesla
bez provoznich dotaci. Ty se mezironé zvysily nejvice v pfipadé kulturnich dom
(0 18,8 %) a hudebnich souboru (o 8,1 %). Pfesto, s vyjimkou festivall a vystavnich
sall, dosahla ostatni zafizeni i v roce 2021 ztraty z hospodareni (nejvice pamatky
a muzea a galerie — vice nez 296 mil. a 247 mil. K¢).

Jak je zfejmé, vyznam zlepSeni epidemickych a s nimi souvisejicich podminek v roce
2021 nelze pFecenovat. Fyzicka navstévnost, ktera je — pro kulturni sluzby
poskytované publiku na konkrétnim misté a v daném cCase — nejvyznamngjSim
ukazatelem, se v roce 2021 meziro¢né zvysila o pouhych 2,6 %. Proti roku 2019, ktery
byl poslednim pfed pandemii, v8ak zUstala o vice nez polovinu (50,8 %) niz8i. Zda se,
Ze i po zruSeni opatfeni omezujicich volny pohyb osob pfetrvavaly obavy casti
potencialniho publika z nakazy covid-19.

Nutno poznamenat a pfi hodnoceni hospodaFskych vysledk( v oblasti vytvarného
umeéni a kultury jako celku v ramci ¢asoveé fady je tfeba si uvédomit, ze v roce 2021
jsou vyznamné ovlivnény novym zpusobem Setfeni v oblasti uméleckych femesel.

Jak se ukazuje, vysledky Setfeni dat pomoci podnikové statistiky v tomto roce jsou
oproti priméru let 2011-2020 — zjisténému v ramci tzv. doplrikovych zjistovani —
minimalné dvakrat vyssi (napf. poCet zaméstnancu). V pfipadé proménlivéjSich veliin
jako jsou napf. vynosy a naklady jsou rozdily jesté vyraznéjsi. Novy zpusob zjistovani
tak v r. 2021 navySuje poCet zaméstnancu v umeéleckych femeslech (zaroven tak i ve
vytvarném umeéni a v kultufe jako celku) o zhruba 1 tis. osob, vydaje domacnosti za
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vyrobky femesel o vice nez 3 mld. K¢, celkové pfijmy i vydaje o zhruba 6 mld. K¢,
hospodarsky vysledek o vice nez 60 mil. KE atd. Popsané rozdily Ize pfimo vycCist
z porovnani 5. fadku pfilohové Tabulky 6 vysledkl satelitnich uctd kultury do roku 2020
a Tabulky 10 za obdobi roku 2021 (jak je patrné, Cislovani tabulek se od r. 2021 také
zménilo).

2.2.2. Zaméstnanost a mzdy

Kvantifikace rozsahu prace vstupujici do kulturnich aktivit je pomérné slozita. Pracovni
zapojeni ma vice forem, z nichz relativné nejpfesnéji je evidovan rozsah prace
zameéstnancl s pracovni smlouvou. Problematic¢téjsi je postizeni praci v oblasti kultury
na zakladé dohod, praci dobrovolnikd a také zapojeni OSVC &i podnikatel( a jejich
rodinnych pfislusnika.

Pocinaje referenénim rokem 2015 byla data o zaméstnanosti v kultufe rozsSifena
o0 novy pohled pomoci udajii z Vyb&rového $etfeni pracovnich sil (dale také VSPS).
Vedle klasickych statistickych Setfeni v kulturnich institucich (KULT, SBS, NI
a doplitkova zjistovani) umoziuje VSPS $irsi zabér, nebot postihuje riiznorodé
pracovni zapojeni v kulturnich organizacich i mimo né.

Pfilohova Tabulka 5a obsahuje udaje o zaméstnanosti a mzdach v kultufe, které
vychazeji z klasickych Setfeni podnikového charakteru fady KULT, NI a SBS. Podle
jejich vysledku v kultufe v roce 2021 pracovalo témér 94 tis. pracovnikt, z toho
necelych 82,7 tis. zaméstnancu (prepocteny stav) a 11,3 tis. dobrovolnika bez
naroku na odménu. To je o 1,2 tis. pracovnikl vice nez v r. 2020 a naopak o 19 tis.
(20,2 %) méné nez v roce 2019. Zatimco pocCet zaméstnancl meziro¢né o 3,4 %
vzrostl, tak po€et dobrovolniku se témér o 12 % snizil (v porovnani s rokem 2019 se
snizil dokonce o0 62 %). Jak je patrné, nasledky pandemie a s ni spojenych opatfeni
ve sledovaném roce — ani v oblasti zaméstnanosti — jeSté zdaleka nedoznély.

Nad vySe uvedeny pocet Ize zifejmé predpokladat dalSich nékolik tisic osob pracujicich
v kultufe na zakladé dohod o pracovni Cinnosti i v postaveni osoby samostatné
vydélecné cinné (jejich pocet vySe uvedena zjiStovani nepostihuji). Pokud bychom
prepocetli vysi vykazanych ostatnich osobnich vydaju a honoraft v kultufe pomoci
prumérnych mezd, dojdeme k poctu dalSich cca 8,4 tis. pracovnikll zapojenych na
zakladé dohod a autorskych smluv (v pfepoctu na plnou pracovni dobu). To je spolu
se zaméstnanci vice nez 91 tis. osob (v pfepoCtu na plnou pracovni dobu) a k tomu
Ize pfipocitat 11,3 tis. dobrovolnikl, ktefi pracuji v institucich s pfevazujici kulturni
cinnosti.

Vyvoj mezd v kultufe nebyl v roce 2021 probihajici pandemii pfili§ ovlivnén. Pramérna
hruba mésicni mzda v kultufe dosahla 36 093 KE. V porovnani s predchazejicim
rokem se zvysila 0 4,2 % (realné vsak jen o 0,4 %), avSak ve srovnani s pru-
mérnou mzdou dosazenou v celé ekonomice (37 903 K¢) byla o 1810 Ké
(0 4,8 %) nizsi.
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Od roku 2014 az do roku 2018 klesal podil primérné mzdy v kultufe na celostatni
primérné mzdé z 99 % na 92 %. Obrat nastal v roce 2019, kdy se pfiblizil ke stavu
v roce 2016 na uroven 95 %. Podil primérné mzdy v kultufe na celostatni primérné
mzdé vzrostl v porovnani s pfedchozim rokem i v roce 2020, ato o 2,1 p. b. na 97,1 %.
V roce 2021 v3ak opét poklesl a to 0 1,9 p. b. na 95,2 %. Zejména v pfipadé kultury
plati, Ze primér (jako charakteristika celého souboru) ma velmi nizkou vypovidaci
schopnost. Také do oblasti mezd se promitaji podstatné rozdily v urovni hospodareni
dvou odliSnych €asti — tradi¢nich odvétvi na strané jedné a médii, tisku a kreativnich
oborl na strané druhé (viz Tabulka 9). Jestlize v tradi¢ni kultufe prGimérna mésicni
mzda dosahla 29,1 tis. K¢, tak v tisku to bylo 38,4 tis. K¢, v architektufe 40,7 tis. Kc,
v reklamé témér 41,3 tis. KE a v médiich vice nez 53,2 tis. KC.

Graf 5 Primérna hruba mésiéni mzda v kulture
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ZvySeni mezd pracovnikim kultury v minulych letech pomohlo, nicméné rozdil
v porovnani s celostatni urovni mezd zcela neodstranilo. Rozdil v dynamice mezd
v kultuie a v ekonomice jako celku tak i v roce 2021 zustava patrny.

V dusledku navySeni primérné mzdy se jeji tempo pfiblizilo k tempu ristu
produktivity prace propoctené z hrubé pfidané hodnoty vytvofené v kultufe. Zatimco
v pétiletém obdobi 2014-19 zaostaval rust primérné mzdy za dynamikou produktivity
prace o 3,3 p. b., tak vletech 2015-2020 jen o 0,3 p. b. ro¢né. V roce 2021 se —
v porovnani s pfedchazejicim rokem — relace dynamiky obou ukazatell obratila
a meziro€né bylo tempo rastu produktivity prace o 7 p.b. vy88i nez primérné mzdy
(viz Tab. 11).

Vybé&rové Setfeni pracovnich sil provadéné CSU rozsifuje pohled na zaméstnanost
v kultufe o instituce s pFevazujici jinou nez kulturni Cinnosti a dale o zapojeni
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podnikatell, popf. jejich rodinnych pfislusnika (viz Tab. 5b). Ur€ité omezeni spocdiva
ve skuteCnosti, Ze neposkytuje udaje o finanénich nakladech vynalozené prace
a o poctu dobrovolnych pracovniku.

Celkovy rozsah pracovniho zapojeni v kulturnich aktivitach (vCetné instituci ne-
kulturniho zaméreni) zahrnoval v roce 20213 pfiblizné 218,6 tis. osob. Z tohoto poctu
bylo 86,9 tis. podnikatelll. Ze zbyvajiciho poc¢tu 131,8 tis. osob bylo 109,9 tis. osob
zaméstnano na plny pracovni Uvazek a 20,4 tis. osob na uvazek ¢astecny &i formou
dohody o pracovni &innosti (popf. dohody o provedeni prace) nebo pracovali jako
pomahajici rodinni pfislusnici.

Vysledky uvedeného Setfeni umoznuji rozClenit osoby zaméstnané v kultufe podle
charakteru povolani a typu instituce (pravnické Ci fyzické osoby) s kulturni Ci ne-
kulturni pfevazujici Cinnosti. Z celkového poctu 218,6 tis. pracujicich osob jich v jinych
nez kulturnich institucich pracovalo 41,8 tis., tj. pfiblizné 19,1 % (napf. designéfi
v automobilovém primyslu). Ze zbyvajiciho poctu 176,9 tis. pracovnikd kulturnich
instituci bylo aktivnich 98,6 tis. (45,1 %) v povolanich kulturniho charakteru (napf. jako
zpévaci, herci Ci designéfi). Povolani ne-kulturniho zaméfeni (administrativa,
ucetnictvi, IT profese atd.) v kulturnich institucich vykonavalo 78,3 tis. osob (35,8 %).
V porovnani s rokem 2020 zlstal poCet osob zaméstnanych v kultufe podle udaju
VSPS priblizné na stejné Grovni.

Graf 6 Pocet zaméstnanych osob v kultuie v roce 2021 (s vyuzitim dat Vybérového Setreni
pracovnich sil)
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Jak je zfejmé, kulturni povolani nejsou centralizovana pouze do instituci, jimz plyne
vétSina pfijma z kulturnich aktivit. Z celkového poctu téch, jejichz napli prace ma
kulturni obsah (140,4 tis. osob), jich pracovalo v kulturni organizaci zhruba jen 70 %.

Postihnout vahu kultury v ekonomice z pohledu rozsahu zaméstnanosti neni snadné.
Prepocteny pocet zaméstnancu kulturniho sektoru (podle vykazt NIPOS) predstavuje
zhruba 2,1 % z poctu zaméstnancl pracujicich v celé ekonomice. Podle vysledku
VSPS vroce 2021 zaméstnani v sektoru kultury (tedy zaméstnanci, podnikatelé,
osoby pracujici na vlastni ucet ¢i pomahajici rodinni pfislusnici) pfedstavovali 3,4 %
z celkového poétu zaméstnanych v CR. Pokud bychom k institucim s prevazujici
kulturni ¢innosti pfipocetli i zaméstnance kulturnich profesi mimo kulturni sektor, dosli
bychom k podilu 4,2 %.

2.2.3. Investice

v,

PfiznivéjSi podminky roku 2021 poznamenaly také investiCni vydaje kulturnich
organizaci. V porovnani s rokem 2020 se objem investi¢nich vydaja zvysil 0 7,8 %
(o vice nez 1,1 mid. K&) a dosahl vyse témér 15,8 mld. K& (viz Tab. 6). Zustal vSak
0 1,56 mld. K€ (0 9 %) za urovni dosazenou v roce 20109.

Rozdilné ekonomické podminky a vysledky kulturnich instituci nachazeji svij odraz
také v investiéni aktivité. Pfi primérné intenzité investic v pfepoctu 190,8 tis. K& na
zaméstnance v kultufe jako celku (stale jesté o 17,8 tis. KE méné nez v roce 2019) to
bylo v tradi¢nim a uméleckém sektoru 130,1 tis. K&, v audiovizualnim a medialnim
252,1 tis. K& a v kreativnim sektoru az 273,7 tis. K& (viz Tab. 9).

Co se tyCe zdrojového kryti investiCnich vydajl, vefejné finan¢ni zdroje se na ném
v roce 2021 podilely zhruba z 15,4 % (v tradiéni kultufe z 58 %), zahrani¢ni zdroje
z 3,1 % (v tradi¢ni kultufe z vice nez 11,5 %) a zbyvajicim podilem vlastni, popf. jiné
zdroje.

Graf 7 Investice v kulture
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Ve struktufe investic z pohledu hmotného a nehmotného majetku kolisa dlouhodobé
podil vydanych finanénich prostfedkl na nehmotny majetek mezi 20 az 40 % (v roce
2021 dosahl 20,8 % tj. 0 3,9 p. b. méné neZ v roce 2020). V obdobi mezi roky 2012 az
2017 se podil pofizovani nehmotného majetku v porovnani s majetkem hmotnym
snizoval. Zatimco v roce 2012 dosahl az 30 %, v roce 2015 to bylo 28,6 % a v roce
2017 jen 22,5 %.

V obdobi finanéné-ekonomické krize po roce 2009 tomu pfitom bylo opaéné. Bylo
preferovano pofizovani nehmotného majetku pfed hmotnym. Jak se zda, vyvoj po roce
2017 v tomto sméru nasvédcuje vySSimu uspokojovani odloZzenych potfeb v oblasti
pofizovani hmotného majetku. Jiz vroce 2018 se podil investiCnich vydaju do
nehmotného majetku opét prudce zvySil zejména z divodu narlstu tohoto druhu
investic v oblasti médii, tento vyvoj pokracoval i v roce nasledujicim. V roce 2020, ktery
pfinesl v mnoha smérech netypické podminky, vSak doSlo ke zméné Ci alespon
preruseni tohoto trendu (pokles na 24,7 %), s dalSim poklesem v roce 2021 na 20,8 %.

NejvysSiho podilu vydaji na pofizeni nehmotného majetku bylo dosazeno v oblasti
médii (pfes 61 %). Naopak podil pofizeni hmotného majetku na celkovych investi¢nich
vydajich v oblasti architektury dosahl téméf 94 % a v tradini kultufe az 92 %.

2.2.4. Naturalni ukazatele

V sektoru kultury se mizeme setkat s potizemi spojenymi s odpovidajicim stanovenim
ceny — zejména originalnich — kulturnich statkl ¢i sluzeb. Netyka se to jen samotného
stanoveni ceny, ale i jejiho vyvoje v Case. Také hospodafeni nékterych kulturnich
instituci se primarné nefidi finan&nimi kritérii a neprobiha zcela na komercni bazi. Lze
proto usuzovat, ze pusobeni ekonomickych vztahu v kulture je modifikované, ne-
li €astecné limitované.

Vzhledem k omezenym moznostem zachyceni kultury prostfednictvim financi bychom
méli pohled na kulturu doplnit o vyhodnoceni vyvoje zakladnich naturalnich ukazateld.
Ty jsou v zasadé dvojiho druhu. Jako kapacitni ukazatele (poCet sedadel v divadlech,
poCet sbirkovych pfedmétli v muzeich €i rozsah knihovniho fondu v knihovnach)
odrazeji stranu nabidky ajako ukazatele participace (pocCet divaku, Ctenara Ci
navstévnika) vyjadfuji objem poptavky.

NejhrubSim ukazatelem nabidkové strany kulturniho vyziti je poCet poskytovatell
kulturnich sluzeb (pamatek, muzei, knihoven, divadel, drzitelt licenci rozhlasového
a televizniho vysilani atd.). V roce 2021 byla v ramci Setfeni KULT zjiStovana data od
8 615 poskytovatell (tj. o vice 1,9 % nez v roce 2020). K nejvyS§Simu nardstu poctu
poskytovatell doSlo v pfipadé vystavnich salu, festivall a kulturnich domu. Naopak se
snizil poCet vydavatell v oblasti tisku.

Duvody zmény poctu poskytovatell kulturnich sluzeb mohou byt rizné, od reorgani-
zace, integrace a jinych organizacnich zmén az po ekonomicky opodstatnény vznik i
zanik novych subjektu. Zastaveni poklesu (v roce 2020 byl az pétiprocentni) svédci
0 zlepSeni podminek Cinnosti v porovnani s pandemickym rokem 2020.
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VhodnéjSi nez ukazatele nabidkové strany pro charakteristiku zmén v oblasti
kulturnich sluzeb ukazatele na strané poptavky, zejména pak pocet navstévnikd, resp.
navstév (na 10 tis. obyvatel). Jak je z Tabulky 13 zfejmé, po propadu navstévnosti
vybranych kulturnich zafizeni v roce 2020 o 54,6 %, doslo v roce 2021 k jejimu
meziroénimu narustu o 5,8 %. Presto vS§ak nadale zustala navstévnost hluboce
pod urovni roku 2019 (0 52 %). V porovnani s rokem 2020 se zvySila nejvice
v kulturnich domech, v kinech, v historickych pamatkach a v divadlech.

V oblasti tisku se zakladni naturalni ukazatele nevyvijely zcela pfiznivé. Pocet titull
neperiodickych publikaci se meziro¢né nepatrné zvysil (o 17 tituld, tj. 0,1 %). Jejich
naklad viak o0 4,3 % poklesl. Pocet titulll novin a Casopisu poklesl 0 5 %. Velmi vyrazné
se snizil naklad novin (o vice nez 40 %). Mirné se zvysil pouze naklad Casopisl
(o 7,8 %). Z dlouhodobé Casové Ffady ukazatell vykonu tisku Ize usuzovat, Ze tisk na
papirové nosice dosahl svého vrcholu jiz v roce 2008.

S pfedchazejicimi daty kontrastuji udaje o meziro¢nich pfirdstcich v oblasti
elektronickych dokumentl (napf. v pfipadé tituld audioknih o0 17 %).

V rozhlasovém vysilani se snizil na 14 654 (o 7,3 %) pocet vysilacich hodin na jednoho
drzitele licence rozhlasového vysilani a naopak vzrostl na 12 356 (0 6,9 %) pocet
vysilacich hodin na drzitele licence vysilani televizniho.

Celkova uroven relativni navstévnosti (43 997 navstév na 10 tis. obyvatel) by jinymi
slovy mohla znamenat, Ze kazdy obyvatel CR v roce 2021 navstivil primérné (vice
nez) Ctyfikrat kulturni akci Ci zafizeni. Neni tomu vSak zcela tak, navstévnost je
ukazatelem sledovanym v domacim pojeti a proto jeho uroven ovliviuje také cestovni
ruch, mnozstvi a slozeni zahraniCnich hostu (turistll). S pomoci dat ze statistiky
cestovniho ruchu lze odhadovat, Zze podil zahranic¢ni navstévnosti v tradi¢ni kulture
dosahuijici pfed pandemii covid-19 v roce 2019 zhruba 15 % se v roce 2020 a 2021
snizil zhruba na polovinu.

Graf 8 Pocet navstév kulturnich zafizeni podle poskytovatele v roce 2020 a 2021 (na 1 obyvatele)
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2.3. Makroekonomicky pohled
2.3.1. Zakladni ukazatele

Charakteristiku urovné hospodareni kultury, jako celku i jejich jednotlivych Easti, zcela
pfirozené provazi otazka mista a vahy tohoto sektoru v ekonomice. Pfi hledani
odpovédi je tfeba vyuzit idaju a metod narodniho ucetnictvi.

S ohledem na dostupna data o sektoru kultury se jevi jako nejvhodnéjsi pro vycisleni
makroekonomickych ukazateld vyrobni (odvétvova) metoda vypocétu hrubého
domaciho produktu (HDP). Podle ni se tento ukazatel rovna souctu hrubé pfidané
hodnoty (HPH) zjisténé odpoftem mezispotieby od hodnoty produkce a Cistych dani,
tj. dani z daného odveétvi snizenych o dotace poskytnuté tomuto odvétvi.

Vstupni data do propoétu vychazi z narodnich uétd CSU, zejména pak z tabulek
dodavek a uziti. Tyto udaje pfedstavuji svym zplsobem optimalni informacéni soustavu
co do své komplexnosti, konzistence a mezinarodni srovnatelnosti. Uvedené prednosti
jsou vSak vykoupeny vysokou pracnosti a z pohledu uzivatel dat dlouhou dobou
¢ekani na (postupné zpfesfiované) vysledky.

Na zakladé téchto udaju lze makroekonomické ukazatele sektoru kultury spiSe
odhadovat nez pfesné kalkulovat. Je to zplsobeno zejména pro ucely uctu kultury
nevhodnym c¢lenénim dat v tabulkach dodavek a uziti pouze do urovné oddild (na
2 mista CZ-NACE), zatimco kulturni aktivity jsou ¢asto az na urovni tfid (4 mista CZ-
NACE). Jednim pfikladem za vS§echny mohou byt architektonické ¢innosti v tabulkach
dodavek a uziti, které zahrnuji cely oddil 71 CZ-NACE. Za soucast kulturniho sektoru
je vSak povazovana pouze tfida 71.11. Data odpovidajici kulturnim aktivitam je nutno
ziskavat sloZitym postupem mezi udaji zjisténymi v ramci statistickych Setfeni
(podnikova Setfeni, KULT, NI). Je tfeba vyuzit znalosti riznych vztah(, napf. v Urovni
produktivity prace mezi tfidami €i podilu spotfeby materialu, energie a sluzeb na
vynosech atd.

Graf 9 Makroekonomicky pohled na kulturu
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Podil kulturniho sektoru na celkové produkci ekonomiky v roce 2020 Ize odhadovat na
2,06 % (253,3 mld. K&), jeho podil na HPH ve vysi 2,23 % (115,8 mld. K&) a na HDP
v urovni 1,47 % (84,0 mld. KC). Pomérné nizsi objem HDP v porovnani s HPH je dan
relativné nizkou urovni dani vztahujicich se ke kulturnimu sektoru a naopak vysokou
Castkou pfijatych provoznich dotaci.

Vysledky roku 2021 byly stejné jako vroce pfedchozim <&aste¢né ovlivnény
nepfiznivymi podminkami vyvolanymi pandemii covid-19, ale dopad pandemie na
kulturu jako celek byl — s ohledem na vyvoj v jejich trzné orientovanych sektorech —
zmirnén. Z pfedbéznych dat Ize za rok 2021 pfedpokladat (odhadovat), Ze objem
produkce v kulturnim sektoru dosahl 286,6 mld. KE (2,12 % z celostatni produkce)
a uroven HPH cinila 133,1 mid. K¢ (tj. 2,40 % z celkové HPH vytvorené v ekonomice).
Objem HDP vytvofeného v kultufe v roce 2021 muzeme odhadovat na 100,5 mld. K&
(1,65 % z celkového HDP). Odhadovana vySe HDP v roce 2021 v porovnani s rokem
2020 vzrostla 0 16,5 mld. K& (o 19,6 %) a podil na celkovém HDP se tak navysil
pfiblizné 0 0,18 p. b.

Ze statistiky narodnich uétd CSU Ize ziskat také udaje o kulturni produkci vytvorené
organizacemi s jinou nez prevazujici kulturni Cinnosti (napf. televizni vysilani
poskytovatell internetovych sluzeb). Celkova kulturni produkce téchto organizaci
dosahovala v roce 2021 pfiblizné 115,4 mld. KE. Pokud bychom pficetli tento odhad
k celkové produkci kulturnich organizaci, mohli bychom vycislit celkovou kulturni
produkci na 402,0 mid. K¢ (2,97 % z celostatni produkce).

Vychozi pfedbézné udaje budou dale zpresnovany, aktualizované udaje naleznete
v publikaci vydané v pfistim roce. Zatim vSak predbézna data nasveédcuji tomu, ze
narust produkce mezi lety 2020 a 2021 (o 13,2 %) byl doprovazen souasnym
navysenim mezispotieby (o 11,7 %) i HPH (o 14,9 %).

2.3.2. Zahrani¢ni obchod

Pohled na hospodafeni v oblasti kultury Ize ¢asteéné doplnit daty o vyvozu a dovozu
kulturniho zbozi a sluzeb (viz Tabulka 8). Zahrani¢ni obchod se zbozim a sluzbami
kulturniho charakteru vykazal v roce 2021 zaporné saldo 6,8 mid. K&, které se
nejzretelnéji projevilo v oblasti reklamy (3,8 mid. K¢). Jak je vidét z Grafu 10,
nejvysSiho kladného salda dosahla oblast audiovizualnich a interaktivnich médii
nasledovana tiskem.
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Graf 10 Zahraniéni obchod se zbozim a sluzbami kulturniho charakteru v roce 2021 (v mid. K¢)
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K vySe uvedenym vysledkim je tfeba dodat, Ze udaje za zahrani¢ni obchod se zbozim
jsou od referenniho roku 2021 pfepocitavany aktualizovanou metodou zaloZzenou na
vySSi mife detailu. Zahrani¢ni obchod se zbozim vypovida o vyvozni a dovozni
vykonnosti Ceské ekonomiky, tedy i o obchodni bilanci zahrani¢niho obchodu Ceské
ekonomiky. Sleduje skuteCny obchod se zbozZim realizovany mezi ceskymi
a zahrani¢nimi subjekty, tj. zménu vlastnictvi mezi rezidenty a nerezidenty.

Tato metodika je odliSna od doposud pouzivaného zplsobu pojeti zahrani¢niho
obchodu se zbozim — pohybu zbozi pfes hranice. Ten sice nabizi mezinarodné
srovnatelné udaje a muze slouzit jako indikator vyvoje obchodu, nicméné neodrazi cely
rozsah obchodni vymény v oblasti kultury (Setfeni v oblasti sluzeb jsou vybérova)
a nezohlednuje faktickou zménu vlastnictvi — zbozi mize byt napf. pfevazeno v ramci
distribu¢nich center jedné spolecnosti umisténych v riznych zemich. Z tohoto divodu
neni mozné srovnavat vysledky roku 2021 z lety pfedchazejicimi, popfipadé vytvaret
Casové fady.

Zména metodiky se nicméné netyka zahrani¢niho obchodu se sluzbami kulturniho
charakteru, kde je meziro¢ni srovnani mozné. Celkovy vyvoz kulturnich sluzeb v roce
2021 ¢&inil 29,6 mld. K&, coz je 0 10,7 % vice nez v roce pfedchozim, a dovoz 39,8 mid.
K¢, coz predstavuje meziro€ni nartst o 31,6 %. Na zahraniénim obchodu se sluzbami
kulturniho charakteru se v roce 2021 jak ve vyvozu, tak v dovozu nejvice podilela
oblast reklamy (13,4 mid. K&, resp. 17,2 mld. K¢), dale audiovizualnich a interaktivnich
meédii (11,4 mld. K¢, resp. 14,2 mld. K¢) a tisku (4,3 mld. K&, resp. 7,4 mid. K&).
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3. Zavér

Vysledky kulturnich odvétvi dosazené v roce 2021 naznacuji, ze navrat hospodareni
oblasti kultury k urovni dosazené pfed pandemii covid-19 nebude snadny ani rychly.

V porovnani s pfedchazejicim rokem 2020 se zvysil celkovy objem finan¢nich zdroj(
vstupujicich do kultury (o 8,6 %), zejména pak téch, které pochazely od podniku
(0 10,7 %) a ze sektoru domacnosti (o vice nez 9,9 %). V této souvislosti se zvysily
také ukazatele navstévnosti kulturnich zafizeni (o téméf 5,8 %), inkasovaného
vstupného (0 9,3 %) a trzeb za vlastni vykony (o 16 %). Celkové vynosy se zvysily
0 13,6 %, zatimco naklady o 14,5 % a dosaZeny hospodarsky vysledek vzrostl o necela
3,2 % (o témér 646 mil. K&). V dusledku vys$Siho narlstu trzeb za vlastni vykony
v porovnani s celkovymi vydaji se zvysil stupen sobéstacnosti, ktery odpovida relaci
mezi trzbami za vlastni vykony a celkovymi vydaji (z 87,5 % na 88,7 %). Naopak
poklesla celkova ziskova marze odrazejici vztah mezi Cistym ziskem a trzbami za
vlastni vykony (z 8,4 % na 7,5 %). Co se sektorového pohledu tyCe, zvySeni stupné
sobéstacnosti se tykalo vSech sektorl s vyjimkou audiovizualniho a medialniho.
Pokles ziskové marze postihl vSechny sektory s vyjimkou sektoru kreativniho.

Z vyznamnych hospodarskych ukazateli je namisté uvést také mirné meziroCni
zvyseni investi¢nich vydaja (o vice nez 1,1 mid. K¢, tj. o 7,8 %).

Porovnani dosazené urovné zakladnich ukazatell vroce 2021 s obdobim pred
pandemii ukazuje, ze velka ast jich zUstala pod urovni roku 2019. Mezi né patfi napf.
poCet zaméstnancu i dobrovolnikli, vySe ostatnich osobnich nakladu, investic
a v neposledni fadé navstévnost.

V porovnani s rokem 2020 se vroce 2021 zvySila uroven makroekonomickych
ukazatell. O vice nez 13 % stoupla celkova produkce, o téméfr 12 % mezispotieba
a o necelych 15 % hruba pfidana hodnota. HDP vytvofeny v kultufe se zvySil o 19,6 %
a podil kultury na celostatnim HDP vzrostl z 1,47 % na 1,65 %.

Pfiznivé se mezironé vyvijel ukazatel praimérnych mezd. V podminkach zvySeného
prepocteného poctu zaméstnancu (o 3,4 %) doSlo k mezironimu nartstu nominalni
prumérné mzdy o 4,2 %, realné o 0,4 %. VySe primérné mzdy v kultufe vSak za
celostatni primérnou mzdou stale zaostava (v r. 2021 o 4,8 %).

Z ostatnich ukazatel( hospodareni je ve sledovaném roce tfeba upozornit na zaporné
saldo zahrani¢niho obchodu ve vySi 6,8 mid. KE. V ramci jednotlivych kulturnich oblasti
zaznamenaly pokles hospodarskych vysledkl periodicky a neperiodicky tisk
i audiovizualni a interaktivni média. Naopak vysledek hospodareni v oblasti
architektury a pfedevsim reklamy — s pfijmem 90,4 mld. K& — meziro€né vzrostl.

S hodnocenim vysledkl roku 2021 tj. druhého roku pandemie vznika nesnadna otazka
tykajici se rozsahu jejiho ekonomického dopadu na kulturu. V porovnani
s pfedchazejicim rokem sice doslo k mirnému zlepsSeni hospodarskych vysledku, Ize
vSak opravnéné predpokladat, ze také byly nepfiznivé ovlivnény pribéhem pandemie
a s ni souvisejicich opatfeni. Zfejmé proto bude namisté porovnavat vysledky roku

22



2021 s prfedpandemickym obdobim 2019 a zjiSténé ztraty pfiCitat ke ztratam roku
2020.

V zasadé lze rozliSovat tfi druhy ¢i urovné hospodarskych ztrat. Jsou to ztraty
makroekonomické, mikroekonomické a individualni. Prvni pfedstavuji dopady,
které Ize vycislit v poklesu HDP, druhé souvisi se ztratami v hospodareni na podnikové
urovni a posledni se ztratami, které postihuji jednotlivce puUsobici v ekonomice
(zaméstnance, zaméstnavatele apod.).

Dopady pandemie do makroekonomickych ukazatell kultury jako celku se projevily jen
v roce 2020, kdy mezirocné poklesl HDP vytvoreny v kultufe o vice nez 9 mld. K¢.

Jinak tomu bylo v pfipadé kulturniho dédictvi a scénickeého uméni. Makroekonomickou
ztratu dvou let pandemie |ze v tomto pfipadé v hrubé pfidané hodnoté vycislit na témér
1 mld. K¢ (z toho pfipada zhruba 950 mil. K& na scénické uméni).

Velmi vyrazné byly dopady pandemie do mikroekonomické (podnikové) arovné
hospodareni, ve které maji i ostatni druhy ekonomickych ztrat svij pocatek. Zasahly
tradiéni kulturu, jmenovité kulturni dédictvi a scénické uméni. Pokud bychom
vyjadfili celkovy finan¢ni dopad pandemie v téchto oblastech vSestrannym ukazatelem
vytvofeného hospodarského vysledku (zisk, ztrata), tak se ukaze, Zze na rozdil od
374,9 mil. KC zisku v roce 2019 byla o rok pozdéji dosazena ztrata ve vysi 330,8 mil.
KE. Zaroven v roce 2020 sméfovalo do kulturniho dédictvi a scénického uméni vice
provoznich dotaci (o 1,7 mid. K&). Pokud odhlédneme od &astek dotaci, byl takto
,0CiStény“ hospodarsky vysledek vroce 2020 o 2,37 mid. K& nizSi nez v roce
pfedchazejicim. Tato ¢astka predstavuje (za jinak nezménénych okolnosti)
skuteény ekonomicky dopad v prvnim roce pandemie, ktery byl ze 72%
kompenzovan uvedenym mezirocnim zvySenim provoznich dotaci (0 1,7 mid. K¢&).
Nicméné nepokryta ¢ast zminéného negativniho vlivu pandemie pfedstavovala v roce
2020 zhruba 670 mil. K&.

V roce 2021 se v uvedenych dvou oblastech ztrata prohloubila na vice nez 424 mil. K
a ,ocistény“ hospodarsky vysledek byl o 1,4 mld. K¢ nizSi nez v roce 2020 a o vice nez
3,7 mid. K€ niz8i nez v roce 2019. Lze proto fici, Zze tato éastka tj. 3 766 mil. K&
predstavuje skutecny ekonomicky dopad dvou let pandemie do hospodareni
kulturnich instituci v oblasti kulturniho dédictvi a scénického uméni.

Ekonomické vysledky kultury jako celku vSak byvaji ovlivnény zejména vyvojem v jeji
trzné orientované Casti, ktera svou vahou znacné prevysuje netrzné orientovanou ¢ast
(napf. na hrubé pfidané hodnoté podilem pfesahujicim 70 %). Lze Fici, ze prevazné
trzné orientovana ¢ast kultury (do které |ze zaradit i oblast vytvarného uméni)
nebyla ztizenymi podminkami hospodafeni vyvolanymi pandemii zasazena.
Pokud i v jejim pfipadé vyjdeme z vysledku hospodafeni a odhlédneme od Castek
dotaci provozniho charakteru, zjistime, Ze jeji hospodarsky vysledek v roce 2021 byl
0 4,8 mld. K¢ vysSi nez v roce 2019 a o témeér 0,5 mld. KE vysSi nez v roce 2020.

Konecné stejnym propoctem uvedenych hodnot za kulturu jako celek dojdeme
k zavéru, ze k negativhimu dopadu pandemie do hospodaiského vysledku
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nedoslo. Ten byl v roce 2020 témér o 2 mld. vysSi nez v roce 2019, v roce 2021 sice
0 931 mil. KE poklesl, stale vSak prevysoval uroven roku 2019 (o 1,042 mid. K¢).

Rozsah individualnich ztrat Ize do zna¢né miry posoudit z vyvoje primérnych mezd,
ostatnich osobnich nakladu, honorafu a (smiSenych) pfijmi podnikatelt v postizené
tradicni kultufe v letech 2020 a 2021.

Zatimco v kultufe v roce 2019 vzrostla nominalni mésicni praimérna mzda meziro¢né
o témér 10,8 % (realné o 7,8 %), tak v roce 2020 to bylo 0 5,5 % (reélné o 2,2 %)
avroce 2021 o0 4,2 % (reélné jen o 0,4%). V tomto roce dosahovala jen do urovné
95,2 % celostatni primérné mzdy.

Také v souboru pandemii nejvice postizenych poskytovateld kulturnich sluzeb
(pamatky, muzea, divadla, kulturni domy a hudebni télesa) byl mzdovy vyvoj mirné
pFiznivy. V roce 2020 vzrostla primérna mzda v téchto organizacich meziro¢né jesté
vice nez v celé oblasti kultury a to 0 6,7 %, v roce 2021 uz jen 0 0,8 %.

Ostatni osobni naklady — vyplacené v kultufe na zakladé dohod o pracovni €innosti
a provedeni prace — v8ak vroce 2020 poklesly o 369,6 mil. K¢, tj. zhruba o 12 %,
v roce 2021 o 3,6 % vzrostly, zustaly vSak o 271,8 mil. K¢ pod urovni roku 2019.

"v s

Jesté nepriznivéjsi vyvoj postihl honorare ucinkujicich a autord ve scénickém
uméni (divadla, festivaly, hudebni télesa) a také pracovniki ve vydavatelskych
¢innostech. V porovnani s rokem 2019 poklesly do roku 2021 vyplacené castky
honoraf ve scénickém uméni o 586,1 mil. KE a ve vydavatelskych ¢innostech
0438,7 mil. K& Vrelativnim vyjadfeni se tak objem vyplacenych ostatnich
osobnich nakladl v kultuie vroce 2021 snizil téméf o 9 % a vyplacenych
honoraiu o 20 % v porovnani s rokem 2019.

Jak je z vySe uvedeného patrné, pracovnici odménovani v ramci ostatnich osobnich
nakladd a honorafru byli — na rozdil od zaméstnancti — dopady pandemie zasazeni
mnohem vyraznéji.

Finan¢ni a jiné ekonomické ztraty lze povazovat za ztraty pfimé a vice ¢ méné
vyCislitelné. Kultura vsak utrpéla i dalSi, nepfimé a nematerialni ztraty, které se

wvew s

s publikem, ale i kontinuity kulturnich aktivit, snizeni motivace umélct a tvircd,
oslabeni tradic a jiné.
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4. Seznam zkratek

Cz-COoICOP
Cz-Isco
CZ-NACE
Ccsu

ESA

ESSnet Culture
EUROSTAT
HDP

HPH

MK

NI

NIPOS

SBS

VSPS

Klasifikace individualni spotfeby

Klasifikace zaméstnani

Klasifikace ekonomickych &innosti

Cesky statisticky ufad

Evropsky systém ucta

European Statistical System Network on Culture
Statisticky ufad Evropské unie

Hruby domaci produkt

Hruba pfidana hodnota

Ministerstvo kultury

Neziskové instituce

Narodni informacni a poradenskeé stfedisko pro kulturu
Structural business statistics (Podnikova strukturalni statistika)

Vybérové Setieni pracovnich sil
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6. Prilohy

Priloha 1 Seznam a definice ekonomickych ¢innosti v oblasti kultury podle klasifikace CZ-NACE

Tradiéni a umélecky sektor

Oblast Kategorie CZ-NACE Ekonomicka ¢innost
91.01 Cinnosti knihoven a archivil
91.02 Cinnosti muzei

Provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb
a obdobnych turistickych zajimavosti

Ostatni maloobchod s novym zbozim

ve specializovanych prodejnach

91.03
Kulturni dédictvi
47.78 (8ast)

47.79 (Cast) Maloobchod s pouzitym zbozim v prodejnach
72.20 (Cast) Pouze Cinnosti tykajici se archeologie
90.01 Scénicka uméni
Scénicka uméni 90.02 PodpUrné ¢innosti pro scénicka uméni
90.04 Provozovani kulturnich zafizeni
Vytvarna uméni 90.03 Uméleck.é t\’/ovr.ba |
74.20 Fotografické €innosti
Kulturni a umélecke g5 55 Umélecké vzdélavani

vzdélavani

odd. 14,15,16,17,23,25,31,32
(vybrané ¢asti)

Audiovizualni a medialni sektor

Umélecka femesla Vybrana umélecka femesla

Oblast Kategorie CZ-NACE Ekonomicka €innost
58.11 Vydavani knih
58.13 Vydavani novin
Vydavani ¢asopisl a ostatnich periodickych
58.14 L
publikaci
Knihy a tisk 74.30 Prekladatelské a tlumocnické Cinnosti
47.61 Maloobchod s knihami
Maloobchod s novinami, Casopisy a papirnickym
47.62 <
zbozim
63.91 Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a
) agentur
Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
59.20 gt ;
Hudba vydavatelské Cinnosti
47.63 (50 %) Maloobchod s audio- a videozaznamy
50.11 Produkce filmu, videozaznam a televiznich
) program(
5912 Postprodukce filmU, videozaznamu a televiznich
' programu
. . Distribuce filmu, videozdznamu a televiznich
Film a video 59.13 programi
59.14 Promitani filma
77.22 Pronajem videokazet a disk(
47.63 (50 %) Maloobchod s audio- a videozaznamy
Rozhlas 60.10 Rozhlasové vysilani
Televize 60.20 Tvorba televiznich programi a televizni vysilani
Videohry 58.21 Vydavani pocitatovych her
Kreativni sektor
Oblast Kategorie CZ-NACE Ekonomicka €innost
Architektura 71.11 Architektonické €innosti
Reklama 73.11 Cinnosti reklamnich agentur
Design 74.10 Specializované navrharské ¢innosti
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Priloha 2 Seznam a definice zaméstnani v oblasti kultury podle klasifikace CZ-ISCO

Kategorie CZ-ISCO Zaméstnani

2161 Stavebni architekti

2162 Zahradni a krajinni architekti

2163 Primyslovi a produktovi designéfi, médni navrhari

2166 Grafici a vytvarnici v multimédiich

2354 Lektofi a ucitelé hudby na ostatnich Skolach

2355 Lektofi a ucitelé uméni na ostatnich Skolach

2621 Specialisté archivafi, kuratofi a spravci pamatkovych objektd

2622 Specialisté v knihovnach a v pfibuznych oblastech

2641 Spisovatelé a pfibuzni pracovnici

2642 Redaktofi, novinafi a pfibuzni pracovnici

2643 Prekladatelé, tlumoénici a jazykovédci

2651 Vytvarni umélci

2652 Hudebnici, zpévaci a skladatelé

2653 Tanecnici a choreografové

2654 ReZiséfi, dramaturgoveé, produkéni a pfibuzni specialisté

2655 Herci

2656 Moderatofi v rozhlasu, televizi a ostatni moderatori

2659 Vykonni umélci a pfibuzni specialisté jinde neuvedeni

3431 Fotografové

3432 AranZéfi a pfibuzni pracovnici

3433 Kon;ervétpﬁ, restauratofi a preparatofi a pfibuzni pracovnici v galeriich, muzeich
a knihovnach

3435 Ostatni odborni pracovnici v oblasti uméni a kultury

3521 Technici v oblasti vysilani a audiovizualnich zaznama

4411 Knihovnici

7312 Vyrobci a opravafi hudebnich nastrojl, ladici

7313 Klenotnici, zlatnici a Sperkafi

7314 Keramici a pracovnici v pfibuznych oborech

7315 Sklafi, brusici skla, vyrobci bizuterie a sklenénych ozdob

7316 Malifi,. ’ryatci a pfibuzni pracovnici pro zdobeni skla, keramiky, kovu, dfeva a jinych
materiald

7317 Tradi¢ni zpracovatelé dfeva, prouti a pfibuznych materiald

7318 Tradi¢ni zpracovatelé textilu, kizi a pfibuznych materiala

7319 Pracovnici v oblasti uméleckych a tradi¢nich femesel jinde neuvedeni
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Tabulka 1 Zdroje financovani kultury podle kulturnich oblasti v roce 2021"

v mil. K&
Verejny sektor Soukromy sektor Zahranicéni zdroje
OBLAST Ustredni mistni vefejny pfimé nefinanéni | nevladni | soukromy | evropské jiné zahraniéni ZDROJE
vladni vladni sektor vydaje a financéni | neziskové sektor strukturalni | mezinarodni zdroje CELKEM
instituce | instituce celkem | domacnosti| podniky instituce celkem fondy instituce celkem

Kulturni dédictvi 7 056 11 133 18 189 3767 3918 278 7963 551 93 644 26 795
Scénické umeéni 2237 5089 7 325 2790 3306 184 6 279 100 42 141 13 746
Vytvarné uméni 55 90 145 7 152 6 538 14 13704 11 5 16 13 865
Esk”Od'Cky a neperiodicky 66 18 84 10 753 21 036 78 31 867 15 - 15 31 965
Audiovizualni
a interaktivni media 1426 912 2 338 30716 26 335 1895 58 947 5 1211 1216 62 500
Architektura - - - 197 30015 - 30213 - - - 30213
Reklama - - - 160 82 623 - 82 784 - - - 82 784
Umélecké vzdélavani 35 7811 7 847 1365 - - 1 365 - 0 0 9211
Sprava a podpora kultumi\ -, g9 21 2700 285 672 380 1337 0 - 0 4037
¢innosti
Neznama oblast 1624 7 284 8 909 - - - - - - - 8 909
CELKEM 15179 32 357 47 536 57 184 174 444 2 829 234 457 681 1351 2031 284 025

Y finanéni zdroje piedstavuji celkové pfijmy sniZzené o zaplacené dané a poplatky a naopak zvy$ené o investi¢ni dotace, vlastni vklady a zvy$ené (snizené) o zménu stavu Uvérd a pljcek
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Tabulka 2 Finan€ni zdroje podle poskytovatelt kulturnich sluzeb v roce 2021

v mil. K&
Rok Hlst0|:|cka Muzeum Archiv Knihovna | Divadlo el i Festival KuIEurm Vyst?vm Rozhlas Televize AU .
pamatka a galerie soubor dim sal poskytovatelé
2015 3 146 6 341 1559 3238 5343 1 307 1250 3328 614 4945 20 256 175 283
2016 2276 6473 1973 3461 6 139 1249 1259 3511 1053 4478 19574 181 446
2017 3095 7133 1903 3493 6 445 1305 1612 3409 830 4500 19 829 198 679
2018 3276 8 099 1922 4021 7993 1628 1505 4035 981 4804 21732 212748
2019 4092 9075 1679 4132 8 146 1855 1632 4 640 826 4361 22948 211 266
2020 3519 8 652 1764 4551 7034 1637 907 3943 519 3994 23671 201 319
2021 3562 9150 1989 4 397 7176 1665 1046 4229 615 4374 23 800 222 021
Index
2021/2020 101,2 105,8 112,8 96,6 102,0 101,7 115,2 107,3 118,5 109,5 100,5 110,3
(%)
Index
2021/2019 87,0 100,8 118,5 106,4 88,1 89,8 64,1 91,1 74,5 100,3 103,7 105,1

(%)
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Tabulka 3 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle kulturnich oblasti v roce 2021

v mil. K&
Z toho Vtom Rozdil ofiim
- . . . ozdil pFijmu
Prijmy (vynos Vydaje (naklad 7 . . . o
OBLAST Jmy (vynosy) trzby za vlastni ydaje { Y) SpaiEeEl Lo ostatni vydaje (vynosu) a vydajd
celkem celkem materialu, energie osobni naklad A y
vykony alu, energle, y (naklady) (nakladu)
zbozi a sluzeb

Kulturni dédictvi 24 879 10172 25171 7 194 10 102 7874 -291
Scénické uméni 14 150 2634 14 283 4 659 7 356 2 269 -133
Vytvarné umeéni 18 617 17 221 16 525 10 687 2103 3734 2 092
Periodicky 40 089 37915 36 758 18 000 7071 11 687 3331
a neperiodicky tisk
Audiovizualni 58 877 48 891 54 897 38 186 8 287 8 424 3980
a interaktivni média
Architektura 31101 28 925 26 777 18 805 5291 2 680 4 324
Reklama 90 399 84 589 82 831 55 366 9674 17 791 7 568
Umélecké vzdélavani 1 245 563 1134 459 605 70 111
Sprava a podpora 3289 1103 3270 1173 1772 325 18
kulturni ¢innosti
CELKEM 282 646 232 012 261 647 154 530 52 263 54 853 20999
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Tabulka 4 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle poskytovatelt kulturnich sluzeb v roce 2021

v mil. K&
Z toho V tom
- . — . Rozdil pfijmu
POSKYTOVATEL | PRIV EVNOSY) | zaviastni | hecem matefig?fi?‘aergie osobninaklady | ostatnivydaje | (vynos®) - J«ydaj ‘
gyReny zboi a sluzeb {nabiady) (nakladd)
Historicka pamatka 3104 1122 3401 1441 1 305 655 -296
Muzea a galerie 7234 894 7482 2332 3926 1224 -247
Archiv 1991 367 2128 792 1235 102 -138
Knihovna 4 288 143 4 358 1086 2852 420 -70
Divadlo 6 844 1174 6 861 1737 3989 1135 -18
Hudebni soubor 1652 192 1677 477 1103 96 -25
Festival 997 236 991 582 337 72 6
Kulturni ddm 3838 804 3942 1638 1541 763 -105
Vystavni sal 623 339 589 300 196 93 34
Rozhlas 4 433 2988 4421 2438 1692 291 12
Televize 24 875 18 292 24 110 13 463 4 367 6 280 765
Ostatni poskytovatelé 222 768 205 462 201 687 128 244 29720 43 722 21081
CELKEM 282 646 232012 261 647 154 530 52 263 54 853 20 999
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Tabulka 5a Zaméstnanost a mzdy v kultuie podle poskytovatelt kulturnich sluzeb v roce 2021"

Pracovnici v kulture Mzdy zamesvt hancu
v kulture
Zaméstnanci
POSKYTOVATEL p— Mzdy Pramérna
Celkem Dobrovolnici (cveltll<se-nl1(§a mne;:jc;'
celkem povolani kulturniho | povolani neznamého =
rok) v Ké
charakteru charakteru
Historicka pamatka 3199 2418 421 1997 781 917 145 31608
Muzeum a galerie 8 068 6 937 3301 3636 1131 2708 875 32541
Archiv 2106 2 106 - 2 106 - 911563 36 070
Knihovna 7 142 5477 4789 688 1665 1991 505 30 301
Divadlo 10 470 7 560 3092 4 468 2910 2846 871 31381
Hudebni soubor 1558 1551 1264 287 7 730 122 39 229
Kulturni ddm 6 102 4129 1974 2 155 1973 1254 737 25 324
Vystavni sal 843 632 - 632 211 131 490 17 338
Rozhlas 1861 1861 986 875 - 1 065 802 47 725
Televize 4237 4237 3841 396 - 2 907 640 57 187
Organizace ochrany autorskych 3253 3000 - 3000 253 1485 311 41 259
prav a podpora kultury

Ostatni poskytovatelé 45 156 42 751 1530 41 221 2 405 18 850 055 36 744
CELKEM 93 995 82 659 21 198 61 461 11 336 35801116 36 093

" datovymi zdroji jsou $etfeni Kult (MK) a Kult 6-01, P 5-01, Setfeni neziskovych instituci CSU a dopliikova zjistovani NIPOS
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Tabulka 5b Zaméstnanost v kulture podle kulturnich oblasti v roce 2021 (s vyuzitim Vybérového Setreni pracovnich

sil)V

Z toho podle typu uvazku

V tom podle charakteru povolani

v organizaci s prevazujici kulturni povolani kult.
e & i ¢innosti charakteru
OBLAST Pracujici osoby zamestnanci Len
celkem 2 odnikatelé v organizaci
P povolani povolani s prevazuijici
L. kulturniho ,nhe-kulturniho* jinou nez kult.
celkem na plny avazek charakteru charakteru &innosti ?
Kulturni dédictvi 23 782 21 286 16 979 2423 9990 13792
Scénické uméni 20 199 13 228 11 436 6972 13 328 6871
Vytvarné uméni 23 037 5358 4574 17 269 20 537 2 500
;’:;'Od'c"y a neperiodicky 30 090 17 064 14 653 12 977 17 402 12 688
Audiovizudlni a interaktivni 17 071 12136 10 971 4926 10 995 6076
média
Architektura 24 365 10 965 9619 13 298 10 002 14 363
Reklama 25 235 13 061 11 190 11 739 5561 19674
Umélecké vzdélavani 13 079 10 920 7 608 2129 10778 2 301
Sprava a podpora kulturni
ginnosti 4
Nezafazeno do Zadné 41 766 26 255 22 853 15123 41 766
oblasti
CELKEM 218 624 130 273 109 882 86 856 98 593 78 266 41 766

D Jedna se o pramér let 2020-2022.
2 Poget pracujicich osob zahrnuje zaméstnance (na zakladé pracovni smlouvy i dohody), podnikatele (se zaméstnanci i bez zaméstnancl) a pomahajici rodinné pfisludniky. Pomahajici rodinni
pFislusnici nejsou zahrnuti v podrobné&jsim ¢lenéni.
3 Cast vybranych povolani se prolina riiznymi kulturnimi oblastmi, a neni proto mozné s jistotou uréit, do které oblasti spadaji (napt. herci mohou spadat jak do oblasti scénického uméni v ramci svych
divadelnich aktivit, tak do oblasti audiovizualnich a interaktivnich médii v ramci aktivit spojenych s filmem ¢i do oblasti reklamy). Proto nejsou kulturni povolani mimo kulturni organizace zafazena do

konkrétni oblasti a jsou analyzovana pouze jako celek.

4 Udaje o zamé&stnanosti v ramci spravnich &innosti spojenych s kulturou a &innosti organizaci na podporu kultury nelze v &tyfmistném &lenéni NACE z Vybé&rového $etfeni pracovnich sil ziskat.
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Tabulka 6 Zdroje a rozsah investic v kultuie podle poskytovatell kulturnich sluzeb v roce 2021

v mil. K&

Zdroje investic

Z celkovych investic

POSKYTOVATEL Investice statni ze zahranicCi 2 tEOSO vlastni a jiné hmotny majetek | nehmotny majetek
Historicka pamatka 858 180 234 186 444 857 0
Muzeum a galerie 1677 1243 182 182 252 1455 222
Archiv 261 111 - - 150 245 16
Knihovna 356 328 5 4 24 261 95
Divadlo 482 287 - - 195 477 5
Hudebni soubor 70 17 - - 53 70 1
Festival 3 0 - - 2 2 0
Kulturni ddm 374 204 47 47 124 371 3
Vystavni sal 11 6 2 2 4 11 0
Rozhlas 210 - - - 210 185 25
Televize 1298 22 0 - 1276 464 834
Ostatni poskytovatelé 10 173 37 24 24 10 111 8 099 2074
CELKEM 15774 2435 494 445 12 845 12 498 3275
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Tabulka 7 Makroekonomické ukazatele podle kulturnich oblasti v roce 2021 (odhad)

v mil. K&
Organizace s prevazujici kulturni ¢innosti
Produkce kulturniho
OBLAST podil jednotlivych oblasti na | zboZi a sluzeb organizaci
rodukced mezisbotfeba? hruba pfidana celkové hrubé pfidané s prevazujici ,,ne-kulturni
P P hodnota hodnoté ¢innosti“?
(%)
Kulturni dédictvi 18 901 6 986 11915 9,0
Scénické umeéni 17 178 7998 9179 6,9
Vytvarné uméni 17 200 11 817 5383 4,0
Periodicky a neperiodicky tisk 33816 16 977 16 838 12,7
Audiovizualni a interaktivni média 73 764 37914 35 850 27,0
Architektura 30 692 17 450 13 242 10,0
Reklama 76 601 50 396 26 205 19,7
Umélecké vzdélavani 13 219 2 257 10 962 8,2
Sprava a podpora kulturni ¢innosti 5050 1625 3425 2,6
CELKEM 286 419 153 421 132 998 100 115 378

Y v zakladnich cenéch
2 v kupnich cenach
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Tabulka 8 Zahranic¢ni obchod s kulturnim zbozim a sluzbami v roce 2021

v mil. K&
EU USA Ostatni svét CELKEM
OBLAST
vyvoz dovoz vyvoz dovoz vyvoz dovoz vyvoz dovoz saldo
Kulturni dédictvi 371 1371 11 184 82 172 463 1727 -1264
Scénické umeéni 1108 611 92 141 529 1103 1729 1855 -127
Vytvarné umeéni 1912 3218 93 294 629 1539 2634 5051 -2418
Periodicky a neperiodicky tisk 8 463 6 463 185 321 1767 3506 10415 10 289 125
Audlovizuaini a interaktivni 11534 11984 4109 2 622 3063 3344 18 706 17 950 757
Architektura 63 142 0 1 20 13 83 156 -73
Reklama 10 077 12 654 630 680 2702 3876 13410 17 209 -3 800
Umélecké vzdélavani
Sprava a podpora kulturni
Cinnosti
CELKEM 33529 36 444 5120 4 243 8791 13 552 47 440 54 238 -6 798
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Tabulka 9 Zakladni ekonomické ukazatele kultury za rok 2021

Verejné zdroje

Uroven hospodareni

Zameéstnanci

Mzdy

Investice

Hruba pridana

hodnota
. . podil p
OBLAST FEel ife stupen ziskova podil na | pramérna MR kryty el
. x| Oblasti s . = . - v .. . | k primérné . - A na
v mil. Ké sobéstacnosti | marze pocet | kultufe | mésicni = v mil. K¢ | dotacemi | v mil. Ké &
kultury (%) (%) (%) mzda v K& mzdé v a granty kultuie
(%) kulture (%) (%)
Kulturni dédictvi 18 189 38,3 40,4 X | 18 899 22.9 31 665 87,7 3390 67,5 11 915 9,0
Scénické uméni 7325 15.4 18,4 X | 15743 19,0 27 262 75,5 951 58,3 9179 6,9
Vytvarné uméni 145 0,3 103,0 9.1 | 5104 6,2 23 487 65,1 1079 3,1 5383 4,0
E’:&'Od"’ky a neperiodicky 84 0,2 103,1 7.4 | 10486 12,7 38 435 106,5 1381 1,3 16838 | 12,7
Audiovizualni 2338 4.9 89.1 56 | 8522 | 103 53 214 1474 3411 08 35850 | 27,0
a interaktivni média
Architektura 0 0 108,0 12,6 | 7562 9,1 40 743 112,9 2116 0,7 13242 | 10,0
Reklama 0 0 102,1 7.4 | 12 458 15,1 41277 114,4 3328 0,0 26205 | 19,7
Umélecké vzdélavani 7 847 16,5 49,6 16,9 885 1,1 38 167 105,7 45 0,0 10 962 8,2
Sprava a podpora
kulturni &innosti a 11 609 24.4 337 x | 3000 3,6 41 259 114,3 73 0,0 3425 2,6
neznama oblast
CELKEM 47 536 100,0 88,7 75 | 82659 | 100,0 36 093 100,0 15 774 18,6 132998 | 100,0
:;if(')‘r’”' aumélecky | 3349, 70,5 47,7 47 | 39646 48,0 29078 80,1 5160 55,7 35792 | 27,0
o |Audiovizualni 2421 5,1 94,7 6,4 | 19008 23,0 45 061 124.8 4792 0,9 52688 | 39,6
= a medialni sektor
N | Kreativni sektor 14 0,03 103,7 8,9 | 21005 25,4 40 480 112,2 5749 0,3 41092 | 30,9
Sprava a podpora 2700 5,7 33,7 02 | 3000 3,6 41 259 114,3 73 0,0 3425 2,6
kulturni ¢innosti
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Tabulka 10 Vybrané ekonomické ukazatele v trojsektorovém ¢€lenéni kultury za rok 2021 (sl. 3-5 odhad)

v mil. K&
- L. Pocet L . . Pocet
Prijmy Vydaje = Vydaje . Hruba Vyvoz Dovoz i1
SEKTOR OBLAST (vynosy) | (naklady) far“;ez::") na ?c?c(ijljllfctzﬂ . '\o"t‘;i'bal) pfidana | zbozia zbosi ';“f“’"i::"kk?fl:‘ NACE
celkem celkem prepoc.) | i, estice | P p hodnota? | sluzeb? a sluzeb yzicky
v osobach osob
a b 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
> Y v e e s 91.01, 91.02, 91.03, 72.20
< Kulturni dédictvi 24 879 25171 18 899 3390 18 901 6 986 11915 463 1727 17698 | i3t 3790, 4v v
i Scénické uméni 14 150 14 283 15743 951 17 178 7 998 9179 1729 1855 5243 | 90.01, 90.02, 90.04
LU
=X | Vytvame uméni® 6 233 4 996 1478 279 6 365 4 361 2003 850 1246 7654 |74.20,90.03
-] " .
= . .
<< \L/’ngzl':\fzﬁl 1245 1134 885 45 13219 2 257 10 962 i.d. id. 430 | 8552
Zn S odd. 14, 15, 16, 17, 23, 25, 31,
© .Ume'elc"a 6 862 6 746 2 641 495 5938 4205 1734 1722 3754 1454 |32 (vybrané ekonomické
9( remesla ginnosti)
o Sektor celkem 53 370 52 330 39 646 5 160 61 600 25 807 35 792 i.d. i.d. 32 479
& | Fim a video 22 357 21262 1332 1126 27 463 16 710 10 753 9 443 6221 2713 ffaitl) 12,13,14,77.22, 47.63
Z £ | Hudba 2848 2399 179 103 3440 1393 2047 3114 2649 348 | 59.20, 47.63 (ast)®
S W | Rozhlas 4433 4421 1861 210 5 809 2843 2966 i.d. 26 116 | 60.10
%’g Televize 24 875 24110 4237 1298 32743 15 796 16 947 5 338 8 146 1627 |60.20
%‘5‘ Knihy a tisk 40 089 36 758 10 486 1381 33816 16 977 16 838 10 415 10 289 15773 | 3041 13,14.63.91, 74.30,
<L | videohry 4 366 2706 013 673 4309 1172 3137 i.d. i.d. 883 |58.21
< | sektor celkem 98 966 91 655 19 008 4792 | 107580 54 892 52 688 i.d. i.d. 21 460
S o |Achiekura 31101 26 777 7562 2116 30 692 17 450 13 242 83 156 20053 |71.11
= O | Reklama 90 399 82 831 12 458 3328 76 601 50 396 26 205 13410 17 209 14525 |73.11
é 5 | Design 5522 4784 985 305 4897 3251 1646 181 207 46 685 |74.10
7
X Sektor celkem 127 021 114 392 21005 5749 | 112189 71097 41 092 13 674 17 573 81 263
g‘r’]rna(;’:ﬁa podpora kulturni 3289 3270 3000 73 5050 1625 3425 ; - 5002 | 84.11, 12 (East), 94.99.2
KULTURA CELKEM 282 646 261 647 82659 | 15774 | 286419 | 153421 | 132998 47 440 54 238 140 294

Y odhad na zakladé vlastnich propoétl z Udajd narodniho Géetnictvi
2 za rozhlasové vysilani (export) jsou k dispozici pouze individualni data, ktera nelze zvefejnit

3 (idaje za maloobchod se vztahuiji jen ke sloupcim 1 az 6

4 bez designu a umé&leckych Femesel
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Tabulka 11 Casové fady zakladnich ekonomickych ukazatel( kultury za vybrana léta obdobi 2010-2021

Index Index
OBLAST 2010 2013 2015 2019 2020 2021 2021/2020 2021/2010
(%) (%)
Vefejné zdroje celkem (v mil. K&) 36 283 34 644 34 282 43 046 46 746 47 536 101,7 131,0
Naklady celkem (v mil. K¢) 219 816 198 111 201 846 244 269 228 481 261 647 114,5 119,0
Vynosy celkem (v mil. K&) 229110 206 727 218 448 262 119 248 835 282 646 113,6 123,4
Stuperi sobéstacnosti (v %) 87,1 85,7 87,9 90,3 87,5 88,7 101,4 101,8
Pocet zaméstnancu (v osobach) 87 018 81417 89 330 88 113 79 976 82 659 103,4 95,0
Pramérna hruba meési¢éni mzda (v Kg) 24 406 24 431 25 966 32835 34639 36 093 104,2 147,9
Investice (v mil. K&) 13748 10 676 13578 17 334 14 627 15774 107,8 1147
Hruba pfidana hodnota (v mid. K&)V 86,1 81,4 89,5 122,8 115,8 133,0 114,9 1545
Hruby domaci produkt (v mid. K&)V 59,5 54,5 62,7 93,1 84,0 100,4 119,5 168,8
I(:\’lo(%)llliultury na hrubé pfidané hodnoté 2.40 223 216 235 223 2.40 107.6 99.9
Podil kultury na HDP (v %)Y 1,50 1,34 1,36 1,61 1,47 1,64 111,8 109,6

1 yyuzita vyrobni metoda propo&tu HDP; za rok 2021 odhad z pfedb&znych dat
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Tabulka 12 Pocet vybranych poskytovatelt kulturnich sluzeb v roce 2021

POSKYTOVATEL

Kulturni podniky
a instituce celkem

Vtom

statni

soukromé

ostatni

Historické pamatky

Muzea a galerie

Vystavni saly

Knihovny

Divadla

Profesionalni hudebni télesa

Rozhlas

Televize

Festivaly

Kulturni domy

Vydavatelé neperiodického a periodického tisku

CELKEM

337

463

358

5273

278

36

45

123

391

557

754

8 615

42

219

374

144

5273

74

11

14

102

481

91

6 785

60

48

94

74

43

109

61

44

583

1122

58

41

120

130

19

228

32

80

708



Tabulka 13 Navstévnost kulturnich zarizeni podle poskytovatell kulturnich sluzeb za vybrana léta obdobi 2010-2021

Pocet navstév kulturnich zarizeni na 10 tis. obyvatel

POSKYTOVATEL Index Index
2010 2013 2015 2019 2020 2021 2021/2020 | 2021/2010
(%) (%)

Historické pamatky 10 973 10 155 12 412 14 038 6 966 7782 1117 70,9

Muzea a galerie 8 863 9980 11 260 13781 6 424 6 651 103,5 75,0

Knihovny 21 067 22 969 22 410 20715 12 234 11 886 97,2 56,4

Vystavni saly 2210 1876 1973 2 254 1007 875 86,9 39,6

Kina 12871 10 520 12 292 17 170 5967 6 801 1140 52,8

Divadla 6 829 6831 7 148 8136 2 942 3223 109,6 47,2

Kulturni domy 7910 8133 8 853 11 180 3687 4933 133,8 62,4

Ostatni produkce pro vefejnost (soubory a 2093 2 505 2754 4 365 2 363 1846 78,1 88,2
festivaly)

CELKEM 72 816 72 969 79102 91 639 41590 43 997 105,8 60,4
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