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1 Manazerské shrnuti

Satelitni Uéet kultury CR (SUK) zpracovany Narodnim informaénim a poradenskym
stfediskem pro kulturu a Ceskym statistickym Gfadem pfinasi uceleny piehled ekonomického
rozmeéru kultury za rok 2023. Vysledky jsou ovlivhény predevsim mirou zotaveni po pandemii
covid-19.

Celkové financni zdroje v oblasti kultur vzrostly meziro¢né o 5,0 % na 343,7 mid. K¢.
Dominantnim zdrojem zUstdavaji podniky (216,9 mid. K¢), nasledované domacnostmi

(64,6 mld. K&) a verejnymi rozpocty (55,1 mld. K&). Vydaje domacnosti, které vzrostly o 7,7 %,
smeérovaly prevazné do oblasti audiovizualnich médii a tisku.

Vydaje verejného sektoru vzrostly meziroéné o 12,1 % a smeérovaly zejména do tradic¢nich
oblasti jako je kulturni dédictvi nebo scénické uméni. Verejné vydaje na kulturu predstavovaly
1,85 % z celkovych verfejnych vydaju.

Pfijmova sobéstacnost kulturnich oblasti se vyznamné lisi. Oblasti, jako jsou napf. scénicka
umeéni nebo historické pamatky jsou zavislé na vefejnych zdrojich (sobéstaénost do 44 %),
zatimco oblasti, které dobre funguiji na volnych trzich (napf. reklama, audiovizualni

Kultura je vyznamnym zaméstnavatelem — v obdobi let 2022 az 2024 dle Vybérového Setfeni
pracovnich sil zde pracovalo vice nez 225 tis. osob. Dle Setfeni Kult (MK), NI, SBS

a doplrkovych Setfeni bylo v kulture témér 85 tis. Uvazk(l s prGmérnou mzdou 39 208 K¢, coz
predstavuje nominalni narlst o 2,6 %, ale realny pokles o 7,3 %, zplsobeny inflaci a stagnaci
odmeénovani v odvétvi kultury. Vyznamnéji rostly mzdy v sektorech audiovize a médii a
kreativnim sektoru oproti tradi¢nimu a umeéleckému sektoru kultury.

Investice v kulture vzrostly o 5,6 % na 18,47 mld. K¢. Vétsina kapitalovych vydajd putovala do
audiovizudlniho a medialniho sektoru a kreativniho sektoru. Nejméné prostredk( do
dlouhodobého majetku bylo investovano v oblastech scénického uméni, uméleckého
vzdélavani a spravy a podpory kulturni ¢innosti.

Navstévnost kulturnich akci a instituci se postupné zlepSovala, avsak stale nedosahla hodnot
rekordniho roku 2019 (v prdméru na 82,1 % urovné roku 2019). Mezi nejnavstévovanéjsi
poskytovatele kulturnich sluzeb patfily pamatky, muzea a galerie, knihovny, kina, a kulturni
domy. Nejméné lidé v roce 2023 chodili do vystavnich a koncertnich sall profesionalnich
soubor(, které jsou ve statistickych Setfenich zjiStovany pouze ¢astecné a zahrnuji pouze
profesionalni soubory.

Podil kultury na tvorbé HDP CR dosahl nezanedbatelnych 1,51 %, s celkovou produkci
361,0 mld. K¢&. Zahrani¢ni obchod s kulturnim zbozim a sluzbami zaznamenal kladné saldo
3,1 mld. K¢, a to diky oblasti tisku a audiovizualnich médii.
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2 Uvod

Satelitni Ucet kultury CR (déle také jako ,u&et kultury”) vznikl v reakci na rostouci potiebu
sledovat ekonomicky vyznam kultury podle usneseni vlady CR &. 1452 z roku 2008. Poprvé
byl sestaven v ovérovaci verzi za rok 2009. Na zakladé usneseni vlady €. 266 z roku 2015,
které schvalilo Statni kulturni politiku na obdobi 2015-2020 s vyhledem do roku 2025, bylo
sestavovani uctu kultury prodlouzeno i na nasledujici roky.

Prvni vymezeni sektoru kultury v roce 2009 vzniklo na zakladé dohody zainteresovanych
instituci — Ministerstva kultury, Narodniho informacniho a poradenského stfediska pro
kulturu (NIPOS) a Ceského statistického tradu (CSU).

Dilezitym meznikem byl Eurostatem organizovany evropsky projekt ESSnet Culture, ktery
skoncil na podzim roku 2011 a jehoz cilem bylo sjednotit definici kulturniho sektoru napfic¢
Evropskou unii. Vysledky tohoto projektu zasadné ovlivnily aktualizaci metodiky uctu kultury
od roku 2010 a staly se standardem pro jeho dalSi sestavovani. S postupnym rozvojem
analytickych nastrojd a prace s dlouhodobymi datovymi fadami se také priibézné rozsifoval
okruh kulturnich aktivit zahrnutych do uctu kultury.

Za rok 2023 byl ucet kultury sestaven jiz popatnacté. Vysledky poskytuji vyznamné srovnani
a moznost vyhodnotit ekonomické zotaveni kulturniho sektoru po pandemii onemocnéni
covid-19 s nasledky vyznamnych omezeni v kulturnim sektoru v letech 2020, 2021

a castecné v roce 2022.

2.1 Vymezeni a ¢lenéni sektoru kultury

Podle metodiky Eurostatu a zavérl projektu ESSnet-Culture jsou rozliSovany urcité kulturni

oblasti. Nize jsou uvedeny pouze ¢tyrmistné kody pouzitych cinnosti podle klasifikace
ekonomickych €innosti CZ-NACE rev. 2. Celé nazvy ekonomickych €innosti jsou rozepsany
v Priloze 1.

e kulturni dédictvi: (91.01,91.02,91.03, 72.20 - ekonomické ¢innosti tykajici se
archeologie, 47.78, 47.79 — pouze ¢ast ekonomickych ¢innosti nalezicich kulture)

e scénické uméni: (90.01,90.02, 90.04)

e vytvarné uméni: (74.10, 74.20, 90.03, ¢ast sekce C nélezici uméleckym femeslim)

e periodicky a neperiodicky tisk: (58.11,58.13, 63.91, 74.30, 47.61, 47.62)

e audiovizualni a interaktivni média: (58.21, 59.11, 59.12, 59.13, 59.14, 59.20, 60.10,
60.20, 47.63,77.22)

e architektura: (71.11)

e reklama: (73.11)

e umélecké vzdélavani: (85.52)


https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf

e sprava kultury v¢. jeji podpory: (84.11, 84.12 — u obou pouze ¢ast nélezici kulture,
94.99.2)

Z praktickych dlvod( spojenych s ndro¢nosti sbéru a zpracovani dat je nutné uvedené
oblasti doplnit o dalSi blize neuréenou oblast, pro Gcely uctu nazvanou ,neznama oblast”. Ta
zahrnuje Udaje, které jsou znamé pouze za celek (napf. zdroje financovani) a nelze je
roz€lenit do konkrétnich oblasti.

V ramci jednotlivych oblasti rozeznavame kulturni aktivity jako je napf. ¢innost muzei a galerii
a kulturni sluzby ¢i statky (napf. konzervace a archivace v rdmci muzei). Nositele téchto
aktivit Ize oznacit jako poskytovatele kulturnich statk( a sluzeb (ddle také ,poskytovatelé”).
Mezi né patfi napf. muzea, knihovny, divadla, rozhlas Ci televize. V souladu se zamérenim
provadénych statistickych Setfeni v kulture Kult (MK) jsou poskytovatelé (respondenty
Setreni) pfifazeni k vyse vymezenym kulturnim oblastem nasledovné:

Oblast Poskytovatel

Kulturni dédictvi historicka pamatka; muzeum a galerie; archiv;
knihovna

Scénické uméni divadlo; koncertni sdl; hudebni soubor; festival; kulturni
diim

Vytvarné umeéni vystavni sal

Periodicky a neperiodicky tisk nakladatelstvi/vydavatelstvi; maloobchod s knihami

Audiovizualni a interaktivni média vyroba a distribuce audiovizualnich dél; rozhlas;
televize; kinosal

Ostatni poskytovatelé poskytovatelé, ktefi nejsou zachyceni samostatné
prostfednictvim statistickych vykazu

Ve vyznamné oblasti architektury se zadny jednoznaéné vymezeny poskytovatel — z divodu
nedostatku odpovidajicich dat ziskavanych statistickymi Setfenimi — nenachazi. Obvykle je
rozsah kulturnich oblasti Sirsi nez ¢innost poskytovateld, ktefi jsou do nich zafazeni.
Poskytovatelé jsou tak vybranymi — statisticky zvlast sledovanymi — reprezentanty jednot-
livych oblasti, ackoliv celou oblast zcela nepokryvaji.

Udaji o ostatnich poskytovatelich jsou zjistovana data o &innosti v téch kulturnich oblastech,
které nelze jednoznacné pfiradit k uvedenym poskytovateliim, napf. maloobchodni prodej
starozitnosti, uméleckych predmétd, tvorba hudebnich nahrdvek, sluzby designu, aktivity
zpravodajskych agentur, spravni ¢innosti ministerstva kultury a jim fizenych instituci atd.



Z podobnych divod( jako v pfipadé oblasti — tj. nemoZnosti vérohodného rozclenéni sou-
hrnnych dat - je nezbytny pfedpoklad existence i tzv. ,ostatnichposkytovatel(“.

V souladu s pristupem Evropské Komise je kultura dale délena na:
1. tradic¢ni a umélecky sektor,
2. audiovizualni a medialni sektor,
3. a kreativni sektor.

Tradicni a umélecky sektor tvori vytvarné a scénické umeéni, kulturni dédictvi, umélecka
femesla a umélecké vzdélavani, audiovizualni a medialni sektor predstavuje film a video,
televize a rozhlas, videohry, hudba, knihy a tisk. Kreativni sektor zahrnuje design, architekturu
a reklamni prdmysl. Toto troji ¢lenéni ma vyznam z pohledu uplatfiovani trznich vztaht

v kultufe a nasledné i rozdilnych ekonomickych vysledkd kulturnich oblasti. Jiz prvni vysledky
Uctu kultury z roku 2009 ukazaly vyznamné ekonomické rozdily mezi tradicnimi uméleckymi
aktivitami a ¢innostmi spojenymi se spravou a podporou kultury na jedné strané a ostatnimi
oblastmi kulturniho sektoru na strané druhé.

Tradi¢ni oblasti zpravidla nejsou ekonomicky sobéstacné a sméruje do nich priblizné
55-60 % verejnych vydajl na kulturu. Naproti tomu sektory jako je hudebni prlimysl, tisk,
televizni a rozhlasové vysilani, vyroba a distribuce audiovizualnich dél, tvorba videoher ¢i
cinnosti v oblasti architektury, designu a reklamy maji zpravidla vyssi ekonomickou
sobéstacnost.

2.2 Zdroje dat a souvisejici problémy

K sestaveni Uctu kultury se vyuzivaji data z administrativnich zdroju i ze statistickych
zjistovani. Do prvni skupiny patfi predevsim Udaje z verejnych rozpocta (statni rozpocet,
statni fondy a Uzemni rozpoéty — obci a krajQ).

Druhou skupinu tvofi zejména data ziskana Setfenim v domacnostech (statistika rodinnych
Gctd, vybérové Setfeni pracovnich sil) a dale statistickym zjiStovanim pfimo u kulturnich
instituci. Setfeni v domacnostech provadi CSU, ktery Setfi také drzitele licenci rozhlasového
a televizniho vysilani. Data od vétsiny dalSich kulturnich instituci sbira NIPOS pomoci Setreni
Kult (MK). Néktera data, zejména o zpravodajskych agenturdch, ¢innosti architekt,
fotografické Cinnosti a ¢innosti reklamnich agentur, maloobchodu aj., jsou ziskavana z
podnikového zjistovani P 5-01, které provadi CSU. Ze statistického zjistovani tohoto Gfadu
jsou ziskavana také data o neziskovych institucich (Setfeni NI 1-01).

V roce 2014 byla v souladu s novym metodickym vymezenim Eurostatu zkvalitnéna metodika
vycCisleni obratu zahrani¢niho obchodu s kulturnimi sluzbami a statky, k ¢emuz prispélo
i vymezeni vyrobkd uméleckych femesel provedené Narodnim dstavem lidové kultury. Udaje


https://ec.europa.eu/eurostat/cache/metadata/en/cult_trd_go_esms.htm

za zahranicni obchod se zbozim jsou od roku 2021 pfepocitavany aktualizovanou metodou,
ktera reflektuje zménu vlastnictvi mezi rezidenty a nerezidenty.

V roce 2015 bylo noveé vyuzito Vybérové Setreni pracovnich sil, diky kterému je mozné
odhadnout celkovy rozsah pracovni sily vynalozené v kulturnich aktivitach, a to jak

v institucich s pfevazujici kulturni ¢innosti, tak i mimo né. Z divodu zajisténi vyssi
spolehlivosti a odstranéni vyraznych meziro¢nich vykyvi hodnot za tuto skupinu pracujicich
jsou data uvadéna od roku 2021 jako tfileté klouzavé priméry (tzn. napf. hodnota pro rok
2022 je spocitana jako priimér z hodnot roku 2021, 2022 a 2023).

Pro potfeby sestaveni Uctu se dale vyuzivaji rizné doplnkové zdroje informaci. Nékteré Gdaje
o zaméstnanosti jsou ziskavany ze statistiky prace a mezd. Uvedena zjistovani provadi CSU,
ktery také dodava makroekonomicka data z narodnich G&td. Udaje o archivech ma k dispozici
MV CR, vybrané informace o kinech Unie filmovych distributord atp.

Informace o nékterych kulturnich institucich a aktivitach nezahrnutych do pravidelnych
statistickych Setreni zjistuje NIPOS u vybranych respondenttl jednorazové formou tzv.
dopliikovych Setfeni (archivy, amatérska divadla, knizni veletrhy atd.). Od roku 2018 byly
takto Setfeny i aktivity souvisejici s archeologickymi nalezisti, které do té doby v plném
rozsahu do kulturniho uctu zahrnuty nebyly.

V roce 2020 bylo ukonceno doplrikové Setieni idajli o uméleckych femeslech a od
referen¢niho roku 2021 se uméleckd remesla Setfi pomoci roéniho podnikového zjistovani
P 5-01 ve vybranych tfiddch CZ-NACE (subjekty do péti zaméstnanc).

Komplikaci mohou byt klasifikace podle standard(i CZ-NACE, CZ-COICOP &i CZ-ISCO. Udaje
o kulturnich aktivitach jsou ¢asto soucasti SirSich polozek zahrnujicich i jiné ¢innosti. Pokud
jsou data k dispozici samostatné, byva problémem nedostatecné obsahly vybérovy soubor
pro podrobné analyzy.

Jednotlivé zdroje dat poskytuji informace v rozdilnych terminech. Néktera data potiebna pro
sestaveni Uctu kultury jsou dostupna az vice nez rok po ukonceni referencniho roku. Vysledky
roku 2023 jsou proto publikovany v poloviné roku 2025. Rozdily jsou také v kvalité dat.
Nejvyssi spolehlivost maji informace o verejnych vydajich na kulturu, které vychazeji pfimo

z Cerpani vefejnych rozpoctd. Naproti tomu vybérova Setreni, jako jsou rodinné Gcty, vybérové
Setieni pracovnich sil &i specializované zjistovani Kult (MK) od NIPOS a CSU, vykazuii jisté
metodické komplikace. Mezi ty patfi zejména neuplnost zakladniho souboru respondentd,
zpUsob sestaveni vybéru, vysokd mira neodpovédi a potfeba néslednych dopoctd.

Pfesto vysledky uétu kultury poskytuiji uceleny a vérohodny obraz o ekonomice kultury v CR.
Jak ukazala nedavno provedena analyza SWOT, Cesky satelitni ucet kultury je v evropském
méritku kvalitni a srovnatelny, ale nedosahuje komplexnosti a inovacniho pojeti nékterych
zapadoevropskych statl. S vétsim dldrazem na aktudlnost dat, digitalni kulturu a regionalni
&lenéni by mohl mit jesté vyznamnéjsi postaveni v tvorbé a hodnoceni kulturnich politik CR.
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3 Hospodareni kulturnich instituci

V roce 2023 doslo k posileni finan¢niho zazemi kultury — celkové finanéni zdroje vzrostly
mezirocné o pét procent. Nejvétsi ¢ast pochazela od podnikd, nasledovaly vydaje
domacnosti a vefejné rozpocty. Mikroekonomicka analyza ukazala, Ze kultura jako celek
vygenerovala kladny hospodarsky vysledek. Tradiéni a umélecky sektor z(istal zavisly na
verejné podpore, ale kreativni a audiovizualni a medialni sektory byly ziskové.

Pocet pracovniku v kulture dosahoval vice nez 225 tis. osob. Investi¢ni aktivita se mezirocné
zvySila 0 5,5 % a zahrani¢ni obchod s kulturnim zbozim a sluzbami skoncil diky exportu tisku
a audiovizualnich médii kladnym saldem 3,1 mld. K¢. Pfinos kultury k tvorbé hrubého
domaciho produktu byl odhadnut na 1,51 %.

3.1 Zdroje financovani kultury

Celkova vyse finanénich zdrojl vstupujicich do kultury meziro¢né vzrostla o0 5,0 % a v roce
2023 dosahla 343,7 mld. K¢ (327,3 mld. K¢ v roce 2022). Financni zdroje v kulture se v letech
2014 az 2019 kazdoroéné navysovaly (v prGméru o 3,8 % rocné). Kvili pandemii covid-19 se
v roce 2020 snizily 0 4,8 % (13,1 mld. K¢). Do tohoto poklesu se vyrazné promitla nemoznost
Ci snizena moznost poradani kulturnich akci v dobé lockdownu. Od roku 2021 rostou zdroje
v kultufe prdmérnym rocnim tempem 9,6 %.

Graf 1 Celkové financni zdroje v kulture v mld. Ké

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Zdroj: NIPOS, CSU



V roce 2021 a 2022 se financni zdroje vstupuijici do kultury pfedevsim opét zacaly zvySovat.
Tento kladny trend pokracoval i v roce 2023. V souvislosti s vyvojem v oblasti audiovize

a reklamy na tom mél nejvétsi podil nardst zdroji od podnikd, neziskovych instituci a v mensi
mife i od domacnosti.

Nejvétsi ¢éast zdroju tradi¢né pochézela od podnik(, na druhém misté jsou pfimé vydaje
domacnosti, na tfetim verejny sektor, dale pak neziskové instituce. Zahrani¢ni zdroje jsou
v celém kontextu okrajové. Toto pofadi se po mnoho let vyznamné neméni.

Graf 2 Struktura financnich zdroji v kulture dle pivodu

08%— 1,2%

18.8% V = Nestatni neziskové instituce
= Obce a kraje
Podniky

= Pfimé vydaje domdcnosti
m Statni rozpocet

= Zahrani¢ni zdroje

Zdroj: NIPOS, CSU

Nasledujici tabulka zachycuje strukturu finanénich zdroji v obdobi let 2015-2023. AZ do
roku 2019 byly patrné tendence ristu podilu domacnosti na celkovych zdrojich a stagnace
podilu verejného sektoru a podnik(. V roce 2020, ktery byl prvnim rokem pandemie covid-19,
nastala vyraznd zména. Prostfedky pochazejici z vefejnych rozpoctli meziroéné vzrostly
témér o 9 %, zatimco objem prostfedkl domdcnosti o vice nez 9 % poklesl. Objem finanénich
prostfedk( podnik( se snizil o vice nez 7 %. Podrobna data jsou uvedena v pfiloze v Tabulce
¢. 1b).
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Tab. 1 Struktura finanénich zdroji v kulture (v %)

Plivod zdroje 2015 | 2017 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023
Verejny sektor 151 14,2 15,7 17,9 16,8 15,0 16,0
Domacnosti 19,8 19,7 20,9 19,9 20,1 18,3 18,8
Podniky 62,3 63,2 62,0 60,3 61,4 64,2 63,1
Neziskové instituce 1,6 2,2 0,7 1,1 1,0 1,8 1,2
Zahranici 1,2 0,7 0,7 0,8 0,7 0,7 0,8

Zdroj: NIPOS, CSU

V roce 2023 se v celkovych zdrojich snizil podil podnikl a neziskovych instituci, a to ve
prospéch verejného sektoru a domacnosti. V absolutnim vyjadreni se zvysily vSechny slozky

finanénich zdroji kromé neziskovych instituci.

Graf 3 Financ¢ni zdroje v kulture dle pivodu v mid. Ké
300
250
200
150
100

50

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Verejny sektor === Soukromy sektor Zahranici

Zdroj: NIPOS, CSU

V kulturnim dédictvi, scénickém uméni, umeéleckém vzdélavani a v ¢innostech spravniho
charakteru jsou klicovym zdrojem verejné rozpocty (pfiblizné 82 % vSech zdrojd na kulturu
z vefejného sektoru sméfuje do téchto oblasti), v trzné orientovanych odvétvich (vytvarné
umeéni, tisk, média, architektura, reklama) to jsou zdroje podnik( a domacnosti.
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Mezi sledovanymi oblastmi kultury dosahly finan¢ni zdroje nejvys$si hodnoty v oblasti
reklamy (106,1 mld. K¢), nasledované oblasti audiovizudlni a interaktivni média (70,0 mld. K¢)
a architekturou (37,2 mld. K¢). Tésné na ¢tvrtém misté se umistila oblast periodického a
neperiodického tisku (36,2 mld. K&). Podrobnd data najdete v pfilohové tabulce €. 1a.

Mezi vybranymi poskytovateli kulturnich sluzeb byl nejvyssi objem finanénich zdrojl
evidovan u televize (35,7 mld. K¢&), na druhém misté byla muzea a galerie (12,1 mld. K&) a na
tfetim divadla (9,8 mld. K¢&) - tabulka 2 v pfiloze.

Graf 4 Struktura zdroji financovani oblasti kultury v %
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Zdroj: CSU, NIPOS

Z verejného sektoru bylo v roce 2023 alokovano do kultury 55,1 mid. K¢, tj. 0 5,9 mld. K¢

(0 12,1 %) vice nez v roce predchazejicim (49,2 mid. K¢ v roce 2022). Nejvice prostredki
pochézelo z rozpoctl krajli, mést a obci (73,1 %). Celkova ¢astka predstavuje konsolidované
provozni a investi¢ni vydaje organizaénich sloZek statu, Uzemnich samospravnych celki
(obci a krajl) a statnich mimorozpoétovych fondd (fondu kultury a fondu pro podporu

a rozvoj ¢eské kinematografie’).

10d 01.01.2025 Statni fond audiovize.



Z celkovych vydajl na kulturu verejného sektoru bylo témér 46,1 mid. K¢ (83,7 %) urc¢eno na
provozni Ucely a necelych 9,0 mld. K¢ (16,3 %) na investice. Verejné vydaje na provoz tak

v porovnani s predeslym rokem vzrostly o 12,1 %, vydaje na investice vzrostly témér stejné
(12,0 %). Z pohledu urovné verejnych zdrojl bylo na kulturu nejvice vydano z obecnich

a méstskych rozpoctll (46,6 %) a z krajskych rozpoctd (26,4 %). Tyto prostredky plynuly

zejména do oblasti kulturniho dédictvi, scénického uméni a umeéleckého vzdélavani (dale

také jen ,tradi¢ni kultura®). Trzni odvétvi jako je reklama a architektura nebyla z vefejného

sektoru subvencovana viibec. Podrobnéji tabulka nize.

Tab. 2 Verejné vydaje na kulturu v tis. K¢

Vydaje celkem

Oblast Celkem ol
provozni investiéni (%)

Kulturni dédictvi 14758 4525 19 283 35,0
Scénické uméni 7 267 403 7 670 13,9
Vytvarné uméni 109 89 198 0,4
Tisk 87 0 87 0,2
Audiovize 2715 618 3332 6,0
Architektura - - - -
Reklama - - - -
Umélecké vzdélavani 8854 310 9164 16,6
Provoz a sprava 6995 1880 8 875 16,1
Neznama oblast 5338 1155 6 493 11,8
Celkem 46 124 8978 55103 100,0

Zdroj: Monitor statni pokladny

Celkova financni ¢astka alokovana z verejného sektoru do kultury v roce 2023 predstavovala

1,85 % vSech vydajli vefejného sektoru (v predchdazejicim roce to bylo 1,79 %), pficemz podil

na uzemnich rozpoctech byl 1,83 % a podil na statnim rozpoctu byl 0,58 %. Vyvoj skladby

verejnych vydajl na kulturu v rozliSeni provoznich a investi¢nich vydaju predstavuje

nasledujici graf 3.5.
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Graf 5 Verejné vydaje na kulturu dle urceni v mid. K¢
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Vydaje domacnosti na kulturu v roce 2023 dosahly hodnoty 64,6 mid. K¢ a v porovnani
s prfedchazejicim rokem se zvysily 0 7,7 % (60,0 mid. K& v roce 2022).

Vydaje domacnosti sméfovaly zejména do audiovizudlnich a interaktivnich médii, a to ve vysi
35,0 mld. K& nebo také periodického a neperiodického tisku (9,4 mld. K&), coz predstavuje

z celkovych vydaji domdacnosti na kulturu podil 68,8 %. Mnohem méné prostredki
domdcnosti vydaly v oblasti kulturniho dédictvi, zivé umélecké tvorby (scénické a vytvarné
umeéni) a uméleckého vzdélavani (dohromady témér 19,1 mld. K&). Presto se vsak vydaje
domacnosti do scénického umeéni meziro¢né zvysily o 1,74 mld. K¢&, do kulturniho dédictvi

0 1,86 mld. K¢.

Vydaje domacnosti na kulturu maji nejcastéji podobu vstupného, nakupu upominkovych
predmétd, femeslnych vyrobkd, koncesiondarskych poplatkd, pfedplatnych streamovacich
sluzeb (napf. Netflix ¢i Spotify), ndkupt pocitacovych her, Ghrad skolného za umélecké
vzdélani nebo ndkupl zbozi kulturni povahy (knihy, Casopisy, obrazy, starozitnosti atd.). Podil
vydajli domdcnosti na kulturu na jejich celkovych spotfebnich vydajich se v roce 2023 -

v podminkach padivé inflace, ale v ozivujici se spotrebitelské poptavce — snizil na 1,83 %

(z 1,93 % v roce predchazejicim).
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Graf 6 Vydaje domacnostni na kulturu v mid. K¢
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V rdmci vS§ech zdrojl financovani kultury maji nejvyznamnéjsi postaveni podniky, a to

216,9 mld. K¢, coz bylo 0 3,2 % vice nez v roce 2022 (210,2 mld. K¢). Jak naznacuje graf ¢. 7,
nejvice prostfedkd plynulo do trzné Gspésnych oblasti reklamy (105,7 mld. K¢&), jez zaujimala
témér polovinu vsech zdrojt, dale do architektury (36,7 mid. K¢), audiovizualnich a
interaktivnich médii (27,0 mld. K¢) a periodického a neperiodického tisku (26,6 mid. K¢).
Mezirocné rostly podnikové zdroje v oblastech vytvarného umeéni, tisku, architektury, reklamy
a spravy a podpory kulturni ¢innosti.
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Graf 7 Podil kulturnich oblasti na podnikovych zdrojich
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Mnohem mensi postaveni nevladni neziskové instituce (necelych 4,1 mld. K¢). Tyto zdroje
pochazi obvykle z pfijm({ kulturnich instituci za sluzby, vyrobky ¢i zboZi, popf. z navyseni
stavu Uvérd a pljcek a vlastnich vkladl. Zdrojem spiSe doplnkového charakteru byly
prostredky ze zahranici (2,9 mld. K¢).

3.2 Mikroekonomicky pohled

V roce 2023 doslo ke zlepseni hospodarskych vysledk( vétsiny oblasti, rlistu poctu
pracovnik{ v kultufe i narlstu investic, presto navstévnost kulturnich instituci stale
nedosahla urovné roku 2019. Z hlediska ekonomické sobéstacnosti se vyrazné lisi tradicni
a umélecky sektor zavisly na verejné podpore od trzné orientovanych sektord. Vysledky
ukazuji na vysokou rozmanitost kultury, ktera se odrazi nejen ve vysi trzeb a mezd, ale i v
intenzité investic a osobni ucasti obyvatel na kulturnim déni.

3.2.1 Financni hospodareni

Tabulky €. 3, 4 a 9 uvedené v pfiloze analyzuji ekonomické ukazatele z vykazl zisku a ztrat
kulturnich instituci ziskané zejména z podnikovych Setfeni (vykazy P5-01, NI a Kult). Instituce
jsou zarazovany do odvétvi podle prevazujici ¢asti trzeb, coz znamena, ze ne vSechny jejich
pfijmy nutné pochazeji z kulturnich aktivit. Zaroven nejsou zahrnuty podniky s kulturni

16



cinnosti, pokud jejich hlavni trzby pochazeji z jiné oblasti, coz sice snizuje presnost, ale
umoznuje to ziskat Sirsi pohled.

Jak ukazuji uvedené tabulky, hospodareni sektoru kultury skoncilo v roce 2023 kladnym
hospodarskym vysledkem 26,1 mld. K&. To bylo o témér 5 mld. K& vice nez v roce 2022
(21,5 mid. K¢).

Kultura je z ekonomického pohledu zna¢né nesourodym celkem a uroven hospodareni
jednotlivych oblasti kultury a poskytovateld kulturnich sluzeb je velmi rozdilna. Zatimco
v nékterych oblastech kulturniho dédictvi a scénického uméni doslo k nemalym ztratam
(archivy, knihovny, hudebni soubory, festivaly), jind odvétvi byla naopak znac¢né ziskova.
Nejvyssiho hospodarského vysledku bylo dosazeno v reklamé, architekture, v tisku

a v audiovizualnich médiich.

Graf 8 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle oblasti v roce 2023 (v mld. K¢)
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Mira sobéstacnosti je podilem mezi trzbami z vlastni ¢innosti a celkovymi prijmy a vyjadruje

nezavislost na cizich zdrojich — obvykle v podobé vefejného sektoru. Podle tohoto ukazatele
Ize rozlisit dvé oblasti hospodareni. Do prvni patfi oblasti tradi¢niho uméni orientované spise
na publikum a navstévnost, pro které je stézejni podpora z vefejnych zdroja (kulturni dédictvi,
divadla, soubory, festivaly atd.). Do druhé — trzné orientované - Ize zaradit oblast kreativnich
aktivit (reklama, architektura, design) a dale média, tisk a ¢ast vytvarného umeéni.
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V roce 2023 pfi primérné vysi 82,9 % dosahovala mira sobéstacnosti napf. ve vydavani
pocitacovych her 91,5 %, v architekture 96,1 % nebo v reklamé 93,3 %. Na druhé strané
v kulturnim dédictvi 43,9 % a ve scénickém uméni jen 34,8 %.

Zatimco v roce 2022 ne vSechny oblasti hospodafrily s kladnym vysledkem (oblast
scénického uméni vykazala zaporny vysledek 206 mil. K¢&), v roce 2023 v§echny oblasti
souhrnné hospodarily s kladnym hospodarskym vysledkem. V nékterych oblastech kultury
doslo k vyraznému zlepseni hospodarského vysledku (napf. kulturni dédictvi zlepsilo svij
vysledek na témér trojnasobek a audiovizualni a interaktivni média dokonce témér
Ctyfnasobek, jiné oblasti zaznamenaly mirné zhorseni, av§ak stale zlstaly v ¢ernych Cislech.

Jak ukazuje Tabulka €. 13, ani v roce 2023 se navstévnost nedostala na ,predcovidova“ Cisla.
Pfitom pfijmy ze vstupného a prodeje zbozi navstévniklm tvofi zhruba dvé tretiny trzeb

z vlastni ¢innosti poskytovatell sluzeb scénického uméni. Navstévnost kulturnich zafizeni
tradicni kultury se mezirocné zvysila v priméru o 4,3 % a zUstala na osmdesatiprocentni
urovni roku 2019. Nejvice se roku 2019 priblizily historické pamdtky (90,5 %). Naopak nejvétsi
pokles zaznamenala kina, ktera dosahla pouze 66,8 % navstévnosti roku 2019 - nutno dodat,
Ze rok 2019 byl v rdmci delsi casové fady navstévnosti kinosall rekordnim.

3.2.2 Zameéstnanost a mzdy

Kvantifikace rozsahu zapojeni lidskych zdrojl v kulture je slozit3, jelikoZ v kultufe pracuji jak
zameéstnanci na hlavni pracovni pomeér, jejichz mira zapojeni se sleduje nejlépe, tak i fada
,2dohodard"” ¢i zivnostnik(, jejichz aktivity se jiz sleduji hirfe. Pro kulturu je podstatna také
angazovanost dobrovolnik(, ktefi vénuiji kultufe sv(ij ¢as a energii bez naroku na finanéni

odménu.

Od roku 2015 jsou data o zaméstnanosti v kulture rozsifena o novy rozmeér diky Vybérovému
Setfeni pracovnich sil (dale také VSPS). Vedle standardnich statistickych Setfeni v kulturnich
institucich (Kult, SBS, NI a doplrikova zjistovani) umozfiuje VSPS $iréi pohled, nebot postihuje
riznorodé pracovni zapojeni v kulturnich organizacich i mimo né.

Prilohova Tabulka €. 5a obsahuje udaje o zaméstnanosti a mzdach v kulture, které vychazeji
ze Setfeni podnikového charakteru rfady Kult, NI a SBS. Podle vysledk( v roce 2023 pracovalo
v kulture vice nez 123,9 tis. pracovnikl (109 tis. pracovnik( v roce 2022), z toho bylo témér
84,9 tis. zaméstnancu (pfepocteny stav na Gvazky). Pocet zaméstnanci byl témér stejny

v porovnani s rokem 2022 (o 490 osob vice).

V kulture se angazovalo 39,1 tis. dobrovolnik( bez naroku na odménu, to bylo o 14,4 tis. osob
vice nez v roce 2022. Pocet dobrovolnikl se diky poradani vétsiho poctu festivalll meziroéné
zvysil o Uctyhodnych 58,7 %. Poskytovateli, ktefi vykazali vyrazny narlist dobrovolnikd, byly
kulturni domy (o 65,6 %). Nad uvedeny pocet Ize ziejmé predpokladat dalSich nékolik tisic
osob pracujicich v kulture na zakladé dohod o pracovni ¢innosti i v postaveni osoby samo-
statné vydélecné ¢inné (jejich pocet vyse uvedena zjistovani nepostihuiji).
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Primérna hruba mésic¢ni mzda v kultufe dosahla 39 208 K¢ (38 212 K¢ v roce 2022).

V porovnani s pfedchazejicim rokem se zvysila 0 2,6 %. S ohledem na primérné mezirocni
zvySeni spotrebitelskych cen o 10,7 % vSak redlné klesla o0 7,3 %. V porovnani s priimérnou
nomindlni mzdou dosazenou v celé ekonomice (43 120 K¢) byla 0 3912 K& (0 9,1 %) nizsi.
V roce 2022 Cinil rozdil mezi mzdami v kultufe a celé narodni ekonomice 5,3 %.

Zatimco mzdy u vétsiny poskytovatel(l rostly (pamatky o 2,7 %, muzea, galerie a knihovny
shodné o 7,2 %, repertoarové divadlo o 8,3 %, rozhlas 0 13,6 %, televize 0 12,7 %, organizace
ochrany autorskych prav a podpora o 13,0 %, vystavni saly o0 20,3 % a nezarazeni
poskytovatelé o 3,5 %), mzdy v jinych oblastech vyznamné klesly a ovlivnily tak primér
celého souboru — nejvice kulturni domy (pokles o 7,0 %). Poklesly také mzdy zaméstnanci
hudebnich soubort a archivll (zhruba o 5 %). Tento pokles mize byt zplisoben mnoha
faktory, u kulturnich dom( napf. problematickym pfifazovanim konkrétnich zaméstnanc(
subjektl verejné spravy do stredisek obhospodarujicich provoz kulturnich zafizeni.

Od roku 2014 az do roku 2018 klesal podil prlimérné mzdy v kultufe na celostatni primérné
mzdé z 99 % na 92 %. Zména nastala v roce 2019, kdy se priblizil ke stavu v roce 2016 na
Uroven 95 %. Podil primérné mzdy v kultufe na celostatni primérné mzdé vzrostl v porovnani
s predchozim rokem i v roce 2020 a 2022. V roce 2023 poklesl na 90,9 %.

Zejména v pfipadé kultury vsak plati, Ze priimér ma nizkou vypovidaci schopnost. Také do
oblasti mezd se promitaji podstatné rozdily v urovni hospodareni nékolika odliSnych sfér
kultury (viz Tabulka €. 9). Jestlize v tradi¢nim a uméleckém sektoru kultury vazeny prlimér
meésicni mzdy dosahl hodnoty 31 497 K¢, tak v sektoru audiovize a médii 50 639 K¢

a kreativnim sektoru 44 423 K¢.
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Graf 9 Primérna hruba mési¢ni mzda v kultufe

99,3%
97,6% 95,8% 94,3% 95,7%

94,7% 93 3% o 95,0%
w =

>O 2

© g = =

= = = 2 5 &

Q 4 Fsd [52] 1<) ) o

g 8 1 x © &g : © » 2
g g R 2 ° = & =

[=)
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

mm Mzdy v kulture == Podil mezd v kultufe na primérné mzdé v CR
Zdroj: CSU, NIPOS.

Vybérové Setfeni pracovnich sil provadéné CSU rozsifuje pohled na zaméstnanost v kultufe
o instituce s prevazujici jinou nez kulturni ¢innosti a dale o zapojeni podnikateld, popf. jejich
rodinnych pfislusnik( (viz Tabulka ¢. 5b). Urcité omezeni spociva ve skutec¢nosti, ze
neposkytuje udaje o financnich nakladech vynalozené prace a o poctu dobrovolnych
pracovnika.

Celkovy rozsah pracovniho zapojeni v kulturnich aktivitach (véetné instituci ne-kulturniho
zaméreni) zahrnoval v roce 20232 priblizné 225,3 tis. osob. Z tohoto poctu bylo 86,2 tis.
podnikatel(. Ze zbyvajiciho poctu 139,1 tis. osob bylo 113,2 tis. osob zaméstnano na piny
pracovni Uvazek a 25,9 tis. osob na Uvazek ¢astecny ¢i formou dohody o pracovni ¢innosti
(popf. dohody o provedeni prace) nebo pracovali jako pomahajici rodinni pfislusnici.

Vysledky uvedeného Setrfeni umoznuji roz¢lenit osoby zaméstnané v kulture podle charakteru
povolani a typu instituce s kulturni ¢i ne-kulturni pfevazuijici ¢innosti. Z celkového poctu 225,3
tis. pracujicich osob jich v jinych nez kulturnich institucich pracovalo 35,7 tis., tj. pfiblizné
15,8 % (napf. designéfi v automobilovém priimysilu). Ze zbyvajiciho poctu 189,6 tis.
pracovnik( kulturnich instituci jich vykonavalo 97,2 tis. povolani kulturniho charakteru (napf.
jako zpévaci, herci ¢i designéri). Povolani ne-kulturniho zaméreni (administrativa, Ucetnictvi,
IT profese atd.) v kulturnich institucich vykonavalo 92,4 tis. osob (41,0 % ze vSech pracovnik(

2 Jednd se o primer let 2022-2024, od roku 2023 doslo k metodické zméné ve vypoctu vah
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v kulture). V porovndni s rokem 2022 zlstal pocet osob zaméstnanych v kulture podle udaj
VSPS pfiblizné na stejné Grovni.

Graf 10 Pocet pracujicich osob v kulture
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Jak je zfejmé, kulturni povolani nejsou soustfedéna pouze do instituci, které ziskavaji vétsinu
prijm0 z kulturnich aktivit. Z celkového poctu téch, jejichz naplni prace ma kulturni obsah
(132,9 tis. osob), jich pracovalo v kulturni organizaci zhruba jen 73 %.

Postihnout vahu kultury v ekonomice z pohledu rozsahu zaméstnanosti neni snadné.
Prepocteny pocet zaméstnancu kulturniho sektoru (podle vykaz( NIPOS) predstavuje zhruba
2,4 % z poctu zaméstnanct pracujicich v celé ekonomice. Podle vysledk( VSPS v roce 2023
pracujici v sektoru kultury (tedy zaméstnanci, podnikatelé, osoby pracujici na vlastni ucet Ci
pomaéhajici rodinni pfislusnici) pfedstavovali 3,7 % z celkového po&tu zaméstnanych v CR.
Pokud bychom k institucim s prevazujici kulturni ¢innosti pripocetli i pracovniky kulturnich
profesi mimo kulturni sektor, dosli bychom k podilu 4,4 % osob pracujicich v kulture

z celkového poctu pracuijicich.

3.2.3 Investice

PriznivéjSi podminky roku 2023 se podobné jako v roce 2022 promitaly do investicnich
vydajl. V porovnani s prfedchozim rokem se objem investi¢nich vydajl zvysil o0 5,6 % (o vice
nez 973 mil. K&) a dosahl vyse 18,47 mld. K& Domaci zdroje se na kryti investic v roce 2023
podilely z 67,3 % a zahrani¢ni zdroje z 32,4 % (z 98,9 % Slo o zdroje z rozpoctu EU), viz
Tabulka €. 6.

Primérna vyse investic doséhla v roce 2023 v prepoctu 217,6 tis. K¢ na jednoho zamést-
nance v kulture jako celku (207,3 tis. K¢ v roce 2022). Z toho v tradi¢nim a uméleckém
sektoru dosahovala jen 134,5 tis. K¢, v audiovizudlnim a medialnim 363,4 tis. K&
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a v kreativnim sektoru 283,2 tis. K&. Navic v tradi¢nim sektoru byly investice z 55,0 % kryty
dotacemi. Vedle toho audiovizualni, medialni a kreativni sektory byly v oblasti investic
subvencovany témér zanedbatelné. (viz Tabulka €. 9).

Ve strukture investic z pohledu hmotného a nehmotného majetku dlouhodobé kolisa podil
vydanych finan¢nich prostfedkd na nehmotny majetek mezi 20 az 40 %. V roce 2022 byl
pomér dlouhodobého hmotného majetku vici nehmotnému 70,1 % ku 29,9 %, v roce 2023 byl
tento pomér nepatrné vétsi ve prospéch hmotného, ato 73,2 % ku 26,8 %. Nejvyssiho podilu
investic na pofizeni dlouhodobého nehmotného majetku bylo dosazeno u poskytovatelll
televize (72,5 %). Naopak podil pofizeni dlouhodobého hmotného majetku na celkovych
investi¢nich vydajich u knihoven, repertodrovych divadel, festival( a hudebnich soubord,
kinosalt a maloobchodu s knihami byl vice nez 90 %.

3.2.4 Naturalni ukazatele

V kulture |ze ¢asto narazit na problém, jak spravné ocenit kulturni statky nebo sluzby. Nejde
pfitom jen o to, jaka je jejich hodnota, ale i 0 to, jak se tato cena v ¢ase méni. Také
hospodareni nékterych kulturnich instituci se primarné nefidi financnimi kritérii a neprobiha
zcela na komeréni bazi. Lze proto usuzovat, Ze plsobeni ekonomickych vztaht v kulture je
odlisné, nez v jinych odvétvich.

Doplnkové Ize sledovat naturdlni ukazatele. Ty jsou v zasadé dvojiho druhu. Jako kapacitni
ukazatele (pocet sedadel v divadlech, pocet shirkovych pfedmétd v muzeich ¢&i rozsah
knihovniho fondu v knihovnach) odrazeji stranu nabidky a jako ukazatele participace (pocet

vvvvv

Nejhrubsim ukazatelem nabidkové strany kulturniho vyziti je pocet poskytovatelt kulturnich
sluzeb dle vykaz( Kult MK (pamatek, muzei, knihoven, divadel, drzitel( licenci rozhlasového
a televizniho vysilani atd.), viz Tabulka ¢.12. V roce 2023 byla v ramci Setfeni Kult (MK)
zjistovana data od 10 149 poskytovatel( (9 789 v roce 2022). K narlstu poctu poskytovatell
doslo v pfipadé pamatek, divadel, hudebnich soubord, festivald, kulturnich dom, vydavatel(
tisku a kin. Naopak se snizil po¢et muzei a galerii, knihoven, vystavnich sall a provozovatell
televizniho vysilani. Pocet poskytovatell rozhlasovych sluzeb zlstal stejny. Dlvody zmény
poctu poskytovatel( kulturnich sluzeb mohou byt rGzné, od reorganizace, integrace a jinych
organizaénich zmén, az po ekonomicky opodstatnény vznik ¢i zanik subjektu.

Vhodnéjsi pro charakteristiku zmeén v oblasti kulturnich sluzeb jsou ukazatele na strané po-
ptavky, zejména pak pocet navstévnikd, resp. navstév (na 10 tis. obyvatel CR). Jak je

z Tabulky €. 13 zfejmé, po hlubokém propadu navstévnosti vybranych kulturnich zafizeni

v roce 2020 o 54,7 %, doslo v roce 2021 k jejimu meziroénimu nérlstu o 5,5 %, v roce 2022 az
0 64,7 % a v roce 2023 byl rlist 0 4,3 %. Navstévnost vSak zUstala nadéle pod trovni roku
2019 (82,1 % roku 2019). V porovnani s rokem 2022 se navstévnost zvysila nejvice ve
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vystavnich salech, muzeich a galeriich, historickych pamatkach, knihovnach a koncertnich
salech. Naopak v kinech a divadlech nepatrné klesla.

Celkova uroven relativni navstévnosti v roce 2023 byla 76 185 navstév na 10 tis. obyvatel
(83 045 990 osob absolutné), coz znamen4, ze kazdy obyvatel CR navstivil v roce 2023
prdmérné vice nez sedmkrat kulturni akci ¢i zafizeni. Neni tomu v$ak zcela tak, jelikoz
navstévnost je ukazatelem sledovanym v domacim pojeti, a proto jeho uroven ovliviuje také
cestovni ruch, mnozstvi a sloZeni zahraniénich host( (turist().

Graf 11 Pocet navstév kulturnich zafizeni podle poskytovatele v roce 2022 a 2023 (ha 10
tis. ob. CR)
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Zdroj: NIPOS, Unie filmovych distributord.

3.3 Makroekonomicky pohled

Kapitola zahrnuje zakladni makroekonomické ukazatele kultury v CR. Kultura tvofila v roce
2023 priblizné 2,1 % celkové produkce, 2,2 % hrubé prfidané hodnoty a prispéla 1,51 % k HDP.
Kapitola dale analyzuje bilanci zahrani¢niho obchodu s kulturnim zbozim a sluzbami, ktery

v roce 2023 vykazal kladné saldo 3,1 mld. K&. Nejvyssi prebytky byly v oblastech tisku

a audiovizudlnich médiich, nejvétsi deficit v reklamé.
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3.3.1 Zakladni ukazatele

Pfi hodnoceni hospodareni kultury jako celku i jejich jednotlivych ¢asti se pfirozené objevuje
otazka, jaké misto a vyznam ma toto odvétvi v ekonomice. K nalezeni odpovédi je nutné
vyuzit udaje a metody narodniho ucetnictvi.

S ohledem na dostupna data o sektoru kultury se jevi jako nejvhodnéjsi pro vycCisleni
makroekonomickych ukazatel(l vyrobni (odvétvova) metoda vypocétu hrubého doméaciho
produktu (HDP). Podle ni se tento ukazatel rovna souctu hrubé pridané hodnoty (HPH)
zjisténé odectenim mezispotieby od hodnoty produkce a Cistych dani, tj. dani z daného
odvétvi snizenych o dotace poskytnuté tomuto odvétvi.

Vstupni data do propo&tu vychazi z narodnich G&td CSU, zejména pak z tabulek dodéavek

a uziti. Tyto Udaje predstavuji svym zplisobem optimalni informacéni zdroj co do své
komplexnosti, konzistence a mezinarodni srovnatelnosti. Tyto vyhody jsou v§ak vykoupeny
vysokou pracnosti a dlouhou dobou od skonceni referenéniho roku do zverejnéni vysledki,
které se postupné zpresnuiji.

Na zakladé téchto Udajl Ize makroekonomické ukazatele kultury spise odhadovat nez presné
kalkulovat. Je tomu tak zejména kvuli malo podrobnému ¢lenéni dat v tabulkach dodavek

a uziti pouze do Urovné oddild (na 2 mista CZ-NACE), zatimco kulturni aktivity jsou ¢asto az
na udrovni tfid (4 mista CZ-NACE). Jednim pfikladem za v§echny mohou byt architektonické
¢innosti v tabulkdch dodavek a uziti, které zahrnuiji cely oddil 71 CZ-NACE (architektonické,
inzenyrské, konstrukéni cinnosti, cCinnosti stavebni inspekce, zemémeérictvi a mapovani a dale
fyzikalni, chemické a jiné technické zkousky a analyzy).

Za soucast kultury je vSak povazovana pouze tfida 71.11 (pouze architektonické ¢innosti).
Data odpovidajici kulturnim aktivitdm je nutno ziskdvat slozitym postupem s vyuZzitim udaj
zjisténych v ramci statistickych Setfeni (podnikova Setfeni, KULT, NI). Je tfeba vyuZit znalosti
rlznych vztah(, napf. v Urovni produktivity prace mezi tfidami ¢i podilu spotfeby materialu,
energie a sluzeb na vynosech atd.
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Graf 12 Vyvoj mezispotreby a hrubé pridané hodnoty v kulture
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Zdroj: CSU, vilastni vypocet.

Podle finalnich dat za rok 2022 Ize podil kultury na celkové produkci ekonomiky odhadovat
na 2,05 % (334,0 mld. K¢), jeho podil na HPH ve vysi 2,19 % (140,8 mld. K&) a na HDP v trovni
1,53 % (107,9 mid. K¢). Pomérné nizsi objem HDP v porovnani s HPH je dan relativné nizkou
urovni dani vztahujicich se ke kulturnimu sektoru a naopak vysokou ¢astkou prijatych
provoznich dotaci.

Z predbéznych dat Ize za rok 2023 predpokladat (odhadovat), Ze objem produkce v kulturnim
sektoru dosdahl 361,0 mld. K& (2,09 % z celostatni produkce) a Uroven HPH 152,2 mld. K¢

(tj. 2,18 % z celkové HPH vytvorené v ekonomice). Objem HDP vytvofeného v kulture v roce
2023 mizeme odhadovat na 115,2 mid. K¢ (1,51 % z celkového HDP). Odhadovana vySe HDP
vytvoreného v kultufe v roce 2023 v porovnani s rokem 2022 vzrostla o 7,3 mid. K¢ (0 6,8

%), podil na celkovém HDP se naopak snizil pfiblizné o 0,02 p. b.

Ze statistiky narodnich Gétd CSU Ize ziskat také Gdaje o kulturni produkci vytvorené
organizacemi s jinou nez prevazujici kulturni ¢innosti (napf. televizni vysilani poskytovatel(
internetovych sluzeb). Celkova kulturni produkce téchto organizaci dosahovala v roce 2023
priblizné 150,4 mld. K&. Pokud bychom pficetli tento odhad k celkové produkci kulturnich
organizaci, mohli bychom vyéislit celkovou kulturni produkci na 511,4 mld. K& (2,96 %

z celostatni produkce).

Vychozi predbézné udaje budou dale zprfesnovany, aktualizované udaje naleznete v publikaci
vydané v pristim roce. Zatim vSak predbézna data nasvédcuji tomu, ze narist produkce mezi
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lety 2022 a 2023 (0 8,1 %) byl doprovazen sou¢asnym navySenim mezispotieby (o 8,0 %)
i HPH (0 8,2 %).

3.3.2 Zahranicni obchod

Pohled na ekonomickou stranku kultury Ize ¢astecné doplnit daty o vyvozu a dovozu
kulturniho zboZi a sluzeb (viz Tabulka ¢. 8). Zahrani¢ni obchod se zbozim a sluzbami
kulturniho charakteru vykdazal v roce 2023 (po dvou letech zapornych vysledk() kladné saldo
3,1 mld. K¢, které se nejzretelnéji projevilo v oblasti periodického a neperiodického tisku (5,5
mld. K¢), dale pak v audiovizualnich a interaktivnich médiich (3,5 mld. K&). Nejvyssi zaporné
obchodni bilance bylo dosaZeno v oblasti reklamy (3,4 mld. K¢). Jak je vidét na grafu ¢. 3.12,
na celkovém objemu zahrani¢niho obchodu se zbozim a sluzbami kulturniho charakteru se
nejvice podilela oblast audiovizualnich a interaktivnich médii (41,2 mld. K¢&), nasledovana
reklamou (40,1 mld. K¢&) a tiskem (27,4 mid. K¢).

Graf 13 Zahranicni obchod s kulturnim zbozim a sluzbami podle oblasti (v mid. K¢)
Audiovizualni a interaktivni média 224
Reklama 218
Periodicky a neperiodicky tisk
Vytvarné uméni
Scénické uméni

Kulturni dédictvi

Architektura

m Vyvoz m Dovoz

Zdroj: CSU

K vySe uvedenym vysledkdm je tfeba dodat, Ze Udaje za zahraniéni obchod se zbozim jsou od
roku 2021 prepocitavany aktualizovanou metodou zalozenou na vy$si mife detailu.
Zahranic¢ni obchod se zbozim vypovida o vyvozni a dovozni vykonnosti ceské ekonomiky,
tedy i o obchodni bilanci zahrani¢niho obchodu ¢eské ekonomiky. Sleduje skutec¢ny obchod
se zbozim realizovany mezi ¢eskymi a zahrani¢nimi subjekty, tj. zménu vlastnictvi mezi
rezidenty a nerezidenty.
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Vyvoz kulturniho zbozi v roce 2023 dosahl 18,7 mld. K¢, coz je 0 4,0 % méné nez v roce 2022,
dovoz 11,7 mld. K¢, coz predstavuje vyraznéjsi pokles 0 19,3 %.

Celkovy vyvoz kulturnich sluzeb v roce 2023 ¢€inil 44,0 mld. K¢&, coz je 0 20,4 % vice nez v roce
predchozim, a dovoz 47,9 mid. K&, ¢imz vznikl mezirocni néarlist o0 2,3 %. Na zahraniénim
obchodu se sluzbami kulturniho charakteru se v roce 2023 jak ve vyvozu, tak v dovozu
nejvice podilela oblast reklamy (18,4 mid. K¢, resp. 21,8 mld. K¢), dale audiovizualnich a
interaktivnich médii (15,0 mid. K&, resp. 17,0 mld. K¢&) a tisku (10,0 mld. K&, resp. 7,7 mld. K¢).
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4 Zaver

Kultura je ddlezitym odvétvim ceské ekonomiky a nepostradatelnou soucdsti Zivota ceské
spole¢nosti. Vysledky Satelitniho uctu kultury za rok 2023 to potvrzuji. Po nesnadném obdobi
poznamenaném pandemii covid-19 se kultura nadale postupné zotavovala. Dynamika oziveni
se ale lisila podle jednotlivych kulturnich oblasti, oblasti spadajici do tradi¢niho a
umeéleckého sektoru rostly pomaleji nez trzné uspésné oblasti audiovizualniho a medialniho
sektoru a kreativniho sektoru.

Finan¢ni zdroje, které celkové putovaly do kultury, v roce 2023 vzrostly o 5,0 % oproti roku
2022. Hlavnim zdrojem byly podobné jako v pfedchazejicich letech soukromé podniky,
nasledované primymi vydaji domacnosti. Nezanedbatelné mnozstvi financi pochazelo

z vefejného sektoru — statniho rozpoctu a predevsim rozpoctl obci a krajh. Vyrazny rist byl
zaznamenan u vydaji domacnosti, které stale ¢astéji sméruji do oblasti, jako jsou
audiovizualni média a interaktivni média.

Pres pokracujici oziveni pocitovaly kulturni oblasti jako scénické uméni nebo kulturni dédictvi
naddle doznivajici ndsledky pandemie covid-19. Tyto oblasti zlistaly zavislé na verejné
podpore. To ukazuje na jejich specifickou ekonomickou povahu, kde trzni mechanismy
nemohou pIné pokryt jejich provoz a mira sobéstacnosti je tradicné na nizké drovni.

Kultura je rovnéz vyznamnym zameéstnavatelem, ktery poskytuje pracovni pfilezitosti
Sirokému spektru profesi. V roce 2023 zde bylo v kultufe zaméstnano vice nez 225 tis. osob,
pricemz 36 tis. z nich pracovalo v jinych nez kulturnich institucich. Kultura rovnéz
zaznamenala vyrazny ndrlst poctu dobrovolnik(. Primérné mzdové ohodnoceni v kulture
vyrazné zaostalo za primérnou mzdou narodniho hospodafstvi. V kombinaci s vysokou
mirou inflace mzdy redlné poklesly o témérF 7 % oproti predeslému roku.

Makroekonomicky vyznam kultury je patrny z jeho podilu na tvorbé HDP, ktery v roce 2023
dosdahl odhadovanych 1,51 %. Kladna obchodni bilance kulturnich statku a sluzeb je
dikazem, Ze ¢eska kultura ma nejen doméci, ale i zahraniéni vyznam.

Celkoveé rok 2023 prinesl zlepseni ekonomickych ukazatell kultury. Presto stale existuji
oblasti, které vyzaduji pozornost.

Satelitni Ucet kultury naddle zlstava dulezitym analytickym nastrojem pro rozhodovani

a zhodnocovani kulturni politiky. Do budoucna bude nezbytné pokracovat ve zkvalithovani
sbéru dat, zavést regionalni rozliSeni a vice zohlednovat nové trendy v kultufe. DalSim
dulezitym odvétvim, s kterym by se mohl satelitni tcet kultury propojit, je cestovni ruch,
jelikoz ¢eské kulturni dédictvi, uméni a obecné kultura je nepostradatelnym faktorem, ktery
sehrava svou roli v turismu. To umozni lepSi odezvu na ménici se potfeby spolec¢nosti

a ekonomiky a potvrdit tak vyznam kultury jako nenahraditelné souéésti Zivota v Ceské
republice.
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5 Seznam zkratek

CZ-COICOP
CZ-ISCO
CZ-NACE
csu

ESA
ESSnet Culture
EUROSTAT
HDP

HPH

MK

NI

NIPOS
NULK

SBS
UNESCO

VSPS

Klasifikace individualni spotreby

Klasifikace zaméstnani

Klasifikace ekonomickych Cinnosti

Cesky statisticky ufad

Evropsky systém uctd

European Statistical System Network on Culture
Statisticky urfad Evropskeé unie

Hruby domaci produkt

Hruba pfidana hodnota

Ministerstvo kultury

Neziskové instituce

Narodni informacni a poradenské stredisko pro kulturu
Narodni ustav lidové kultury

Structural business statistics (Podnikova strukturalni statistika)
Organizace OSN pro vzdélani, védu a kulturu

Vybérové Setieni pracovnich sil
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7 Prilohy

Seznam a definice ekonomickych €innosti v oblasti kultury podle klasifikace CZ-NACE

Tradicni a umélecky sektor

Oblast Kategorie CZ-NACE Ekonomicka cinnost
91.01 Cinnosti knihoven a archiv(
91.02 Cinnosti muzei

Provozovani kulturnich pamatek, historickych
staveb a obdobnych turistickych zajimavosti

Kulturni dedictvi .. Ostatni maloobchod s novym zbozim
47.78 (Cast) L . T
ve specializovanych prodejnach

91.03

47.79 (East) Maloobchod s pouzitym zbozim v

prodejnach
72.20 (C4st) Pouze ¢innosti tykajici se archeologie
90.01 Scénicka umeéni
Scénicka umeéni 90.02 Podp(irné ¢innosti pro scénicka uméni
90.04 Provozovani kulturnich zafizeni
V§tvarma uméni 90.03 Umélecka tvorba
74.20 Fotografické Cinnosti
Kulturni a umeélecke g o Umélecké vzdélavani

vzdélavani

odd. 14,15,16,17,23,25,31,32

Umélecka remesla (vybrané &asti)

Vybrana umélecka remesla
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Audiovizualni a medialni sektor

Oblast Kategorie CZ-NACE Ekonomicka cinnost
58.11 Vydavani knih
58.13 Vydavani novin
Vyddvani ¢asopisll a ostatnich period.
58.14 L
publikaci
. . 74.30 Prekladatelské a tlumocnické Cinnosti
Knihy a tisk
47.61 Maloobchod s knihami
Maloobchod s novinami, Casopisy
47.62 e v
a papirnickym zbozim
Cinnosti zpravod. tiskovych kancelafi
63.91
a agentur
Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
59.20 e .
Hudba vydavatelské Cinnosti
47.63 (50 %) Maloobchod s audio- a videozdznamy
59.11 Produkce film(, videozaznamu a televiznich
: program(
Postprodukce film(, videozaznamu
59.12 o o
a televiznich program
Film a video 50.13 Distribuce filmd, videozdznam a televiznich
: program(
59.14 Promitani filmu
77.22 Prondjem videokazet a disk
47.63 (50 %) Maloobchod s audio- a videozdznamy
Rozhlas 60.10 Rozhlasové vysilani
Televize 60.20 Tvo,rl?altelewznlch programu a televizni
vysilani
Videohry 58.21 Vydavani pocitacovych her
Kreativni sektor
Oblast Kategorie CZ-NACE Ekonomicka cinnost

Architektura

71.11

Architektonické ¢innosti

Reklama

73.11

Cinnosti reklamnich agentur

Design

74.10

Specializované navrharské ¢innosti
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8 Tabulky
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Poznamka:
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Finanéni zdroje podle poskytovatel( kulturnich sluzeb ve vybranych letech
Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle kulturnich oblasti v roce 2023

Pfijmy a vydaje kulturnich instituci podle poskytovateld kulturnich sluzeb
v roce 2023

Zaméstnanost a mzdy v kulture podle poskytovateld kulturnich sluzeb v roce
2023

Zaméstnanost v kultufe podle kulturnich oblasti v roce 2023 (s vyuzitim
Vybérového Setfeni pracovnich sil)

Zdroje a rozsah investic v kultufe podle poskytovatell kulturnich sluzeb v roce
2023

Makroekonomické ukazatele podle kulturnich oblasti v roce 2023 (odhad)
Zahranicni obchod s kulturnim zbozim a sluzbami v roce 2023
Zakladni ekonomické ukazatele kultury za rok 2023

Vybrané ekonomické ukazatele v trojsektorovém clenéni kultury za rok 2023
(sl. 3—-5 odhad)

Casové fady zakladnich ekonomickych ukazatel( kultury za vybrana léta
obdobi 2010-2023

Pocet vybranych poskytovatel( kulturnich sluzeb v roce 2023

Navstévnost kulturnich zafizeni podle poskytovatel( kulturnich sluzeb v letech
2010-2023

- leZata ¢drka na misté Cisla znaci, Ze se jev nevyskytoval

tecka na misté ¢isla znaci, Ze udaj neni k dispozici nebo je nespolehlivy

X leZaty kiizek na misté ¢isla znaci, Ze zapis neni mozny z logickych divodi

0 nula se pouZiva pro oznaceni ¢iselnych udaji mensich neZ polovina zvolené mérici jednotky

id. individualni data
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Tabulka 1a Zdroje financovani kultury podle kulturnich oblasti v roce 2023*

v mil. K¢
Verejny sektor ‘ Soukromy sektor Zahranicni zdroje
OBLAST Statni Obecnia | VefFejny Pfimé Nevladni | Soukromy | Evropské Jiné Zahraniéni ZDROJE
v krajské sektor vydaje Podniky neziskové sektor strukturdlni | mezinarodni| zdroje CELKEM
rozpo&et ) . ] o N
rozpocty | celkem |domacnosti instituce celkem fondy instituce celkem

Kulturni dédictvi 6 144 13 140 19 283 6 636 2643 364 9 643 1281 42 1322 30 249
Scénické uméni 1946 5724 7 670 6019 354 108 6 481 64 51 115 14 266
Vytvarné umeéni 50 149 198 4816 16 169 26 21011 5 12 18 21228
Periodickya 64 23 87 9 428 26 614 21 36 063 2 0 2 36 151
neperiodicky tisk
Audiovizudlnia 2084 1248| 3332 35020 26 992 3240 65 253 4 1455 1458 70 044
interaktivni média
Architektura - - - 476 36 675 0 37 151 - - 37 151
Reklama - - - 386 105674 - 106 060 - - 106 060
Umélecke 71 9093| 9164 1628 . . 1628 . 0 0 10792
vzdélavani
Sprava a podpora 3769 5106 8875 205 1779 362 2345 - 0 0 11221
kulturni ¢innosti
Neznama oblast 700 5793 6 493 - - - - - - 6 493
CELKEM 14 827 40 276 55103 64 614 216 899 4122 285 636 1356 1560 2916 343 654

* finan¢ni zdroje predstavuiji celkové prijmy snizené o zaplacené dané a poplatky a naopak zvysené o investi¢ni dotace, vlastni vklady a zvy$Sené (sniZzené) o zménu stavu Gvérd a pajcek
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Tabulka 1b Zdroje financovani kultury v éasové fadé 2015-2023"

v mil. K&
Verejny sektor Soukromy sektor Zahranicni zdroje
- Obecnia | Vefejny Piimé Nevladni | Soukromy | Evropské Jiné Zahraniéni | ZDROJE
Rok Statni L o . . \ P L .
v krajské sektor vydaje Podniky | neziskové | sektor |strukturdlni | mezinarodni| zdroje CELKEM
rozpocet » . . o N
rozpocty celkem |domacnosti instituce celkem fondy instituce celkem

2015 8739 25543 34 282 44 886 141 149 3545 189 580 846 1901 2746 226 608
2016 9379 24 222 33600 47 904 143 326 6 054 197 284 219 1787 2006 232 890
2017 10121 25668 35789 49755 159 312 5668 214735 114 1596 1709 252 234
2018 11 507 29922 41 429 51992 174 126 2 561 228 679 417 2220 2636 272744
2019 13073 29973 43 046 57 396 170 262 1954 229 612 543 1451 1994 274 652
2020 14 222 32524 46 746 52054 157 586 3000 212 639 1000 1123 2124 261 508
2021 15179 32 357 47 536 57184 174 444 2829 234 457 681 1351 2 031 284 025
2022 12950 36216 49 166 59983 210198 5854 276 035 620 1486 2106 327 307
2023 14 827 40 276 55103 64 614 216 899 4122 285636 1356 1560 2916 343 654
I(I;gex AR 114,5 111,2 1121 107,7 103,2 704 103,5 218,8 105,0 138,5 105,0
I(I;gex AT 113,4 134,4 128,0 112,6 127,4 211,0 124,4 249,6 107,5 146,2 125,1

* finanéni zdroje predstavuiji celkové pfijmy sniZené o zaplacené dané a poplatky a naopak zvy$ené o investi¢ni dotace, vlastni vklady a zvy$ené (sniZzené) o zménu stavu Gvér( a pljcek
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Tabulka 2 Finanéni zdroje podle poskytovateli kulturnich sluzeb ve vybranych letech

v mil. K&

Rok HIStotICka Muzeu[n Archiv | Knihovna | Divadlo A Festival KuIEurnl VVSt? vl Rozhlas | Televize DB p Celkem
pamatka | a galerie soubor dum sal poskytovatelé

2015 3146 6 341 1559 3238 5343 1307 1250 3328 614 4945 20 256 175 283 226 608
2017 3095 7133 1903 3493 6 445 1305 1612 3409 830 4500 19 829 198 679 252 234
2018 3276 8 099 1922 4021 7 993 1628 1505 4035 981 4804 21732 212 748 272744
2019 4092 9 075 1679 4132 8 146 1855 1632 4 640 826 4361 22948 211 266 274 652
2020 3519 8 652 1764 4 551 7 034 1637 907 3943 519 3994 23671 201 319 261 508
2021 3562 9150 1989 4397 7176 1665 1 046 4229 615 4374 23 800 222 021 284 025
2022 4163 8734 1986 4766 8 450 1902 2199 5358 594 4170 26 041 270 462 338 824
2023 5053 12 061 1773 5161 9 807 2099 2 425 5739 864 4379 35708 258 585 343 654
Index
2023/2022 121,4 138,1 89,3 108,3 116,1 110,4 110,3 107,1 145,3 105,0 1371 95,6 101,4
(%)
Index
2023/2019 123,5 1329 105,6 1249 120,4 113,2 148,6 123,7 104,6 100,4 155,6 122,4 125,1

(%)
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Tabulka 3 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle kulturnich oblasti v roce 2023 v mil. K&
z toho v tom
- . . ¥ Rozdil pfijmi
P¥ijmy (vynos Vydaje (naklad spotreba e s
OBLAST ] cZIf(eym ) trzby za vlastni ¥ ::el(kem ) materialu, osobni néklad ostatni vydaje | (vynosi) a vydaju
vykony energie, zbozi y (naklady) (nékladu)
a sluzeb

Kulturni dédictvi 30480 13 369 29 062 8798 11 444 8 820 1418
Scénické uméni 21 456 7 460 21299 7 904 9 880 3515 157
Vytvarné umeéni 21 680 20 682 19 069 12 679 2 404 3986 2612
Periodicky a 42 887 41076 40105 20 807 7 492 11 805 2782
neperiodicky tisk

Audiovizudlnia 76 161 64 744 70 322 46 617 9916 13788 5839
interaktivni média

Architektura 38 009 36 517 33350 23 351 6 048 3951 4 659
Reklama 107 728 100 491 99 268 68 190 12 068 19010 8 460
Umélecké vzdélavani 1606 805 1424 541 664 219 182
Sprava a podpora 5431 1217 5391 72 1903 3415 39
kulturni ¢innosti

CELKEM 345 438 286 360 319 290 188 960 61819 68 511 26 148

37




Tabulka 4 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle poskytovatel( kulturnich sluzeb v roce 2023

v mil. K¢
z toho v tom S
Prijmy Vydaje (naklad spotfeba et e
POSKYTOVATEL (vynosy) trzby za vlastni i ::el(kem y) materialu, osobni ostatni vydaje ( zydajﬁ)
celkem vykony enearg::,i 2:))oi|' naklady (naklady) (nakladii)

Historickd pamatka 4 597 2 495 4475 1746 1555 1174 122
Muzea a galerie 10 196 2094 9991 3013 4706 2271 205
Archiv 1765 1376 1784 519 851 413 -19
Knihovna 4909 234 4998 1317 3250 431 -89
Divadlo 9864 3073 9 645 2697 5107 1841 219
Hudebni soubor 2089 514 2195 718 1366 112 -106
Festivaly 2429 1162 2 501 1600 710 191 -73
Kinosal 3003 2820 2616 1900 314 403 386
;{Zﬁj"ate' ne/periodickeho 25323 24033 25192 14 648 5355 5189 131
Maloobchod s knihami 9038 8906 8 547 1938 1057 5551 491
Kulturni ddm 5642 1698 5542 2733 2188 620 100
Vystavni sal 869 511 834 517 211 106 35
Rozhlas 4389 2 806 4394 2 356 1779 259 -5
Televize 36179 28 473 30674 18114 5178 7 383 5505
Ostatni poskytovatelé 225148 207 200 205901 135145 28 190 42 566 19 247
CELKEM 345 438 286 360 319 290 188 960 61819 68 511 26 148
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Tabulka 5a Zaméstnanost a mzdy v kulture podle poskytovateld kulturnich sluzeb v roce 2023

Pracovnici v kulture

Mzdy zaméstnanct

v kulture
Zameéstnanci
POSKYTOVATEL v tom Mzdové prostiedky | Priimérna mésicéni
Celkem - povolani povolani Dobrovolnici c;atlkelr(rl mz:va
kulturniho neznamého (v tis. Ke) VRe
charakteru charakteru

Historickd pamatka 3404 2539 431 2108 865 1056 702 34 682
Muzeum a galerie 9136 7 251 3421 3830 1885 3234518 37173
Archiv 1848 1841 - 1841 7 851372 38 538
Knihovna 7 688 5512 4913 599 2176 2253392 34068
Divadlo repertoarové 9093 7 584 3159 4 425 1509 3354613 36 861
Hudebni soubor 1913 1874 1574 300 39 878 998 39 087
Kulturni ddm 9 440 4802 2 655 2147 4638 1445955 25093
Kinosal 286 286 - 286 165 471 48 214
Vydavatel ne/periodického tisku 6 459 6 459 - 6 459 3632805 46 870
Maloobchod s knihami 2200 2200 - 2200 686 644 26 009
Vystavni sal 1062 583 - 583 479 143 274 20479
Rozhlas 1812 1812 936 876 1131243 52 026
Televize 4184 4184 3703 481 3481293 69 337
Organizace ochrany autorskych 2 808 2808 - 2808 1410 856 41 870
prav a podpora kultury
Ostatni poskytovatelé 62 598 35137 5078 30059 27 461 16 204 621 38432
CELKEM 123 931 84 872 25 870 59 002 39 059 39931 757 39 208
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Tabulka 5b Zaméstnanost v kultufe podle kulturnich oblasti v roce 20237 (s vyuzitim Vybérového Setieni pracovnich sil)

z toho podle typu tvazku

v tom podle charakteru povolani

Poget v organizaci s prevazujici kulturni &innosti Povolani kulturniho
OBLAST pracujicich zameéstnanci charakteru
. . . - o
osob celkem? podnikatelé povolani kulturniho pI:)vlolan[h 5 _ vorganizaci
— charakteru »ne-kulturniho s prevazuijici jinou nez
celkem na plny uvazek charakteru kulturni éinnosti3

Kulturni dédictvi 25678 22929 17132 2700 10 513 15165
Scénické uméni 22971 15103 12 681 7796 14165 8 806
Vytvarné umeéni 22753 5264 4 656 17 428 20908 1845
E:L'Od":ky a neperiodicky 29 268 16 784 13 568 12377 15771 13 497
Audiovizudini 19040 11 691 10353 7342 11152 7888
a interaktivni média
Architektura 29994 16 692 14 809 13230 9844 20150
Reklama 28 500 14998 12 000 13317 5698 22 801
Umeélecké vzdélavani 11 441 10 004 6372 1437 9184 2256
Sprava a podpora kult.
¢innosti¥
Nezarazeno do zadné 35662 24947 21 592 10 541 35 662
oblasti
CELKEM 225 306 138 412 113 164 86 167 97 236 92 409 35 662

1 Jedna se o primeér let 2021-2023. Od roku 2023 doslo k metodické zméné ve vypoctu vah.
2 Pocet pracujicich osob zahrnuje zaméstnance (na zakladé pracovni smlouvy ¢i dohody), podnikatele (se zaméstnanci ¢i bez zaméstnanctl) a pomahajici rodinné pfislusniky. Pomahajici rodinni pfislusnici
nejsou zahrnuti v podrobné&jsim ¢lenéni.
3 Céast vybranych povolani se prolind rGiznymi kulturnimi oblastmi, a neni proto mozné s jistotou urgit, do které oblasti spadaji (napt. herci mohou spadat jak do oblasti interpretaéniho uméni v rdmci svych
divadelnich aktivit, tak do oblasti audiovizualnich a interaktivnich médii v rdmci aktivit spojenych s filmem ¢i do oblasti reklamy). Proto nejsou kulturni povolani mimo kulturni organizace zarazena do

konkrétni oblasti a jsou analyzovana pouze jako celek.

4 Udaje o zaméstnanosti v rdmci spravnich &innosti spojenych s kulturou a &innosti organizaci na podporu kultury nelze v &tyfmistném &lenéni NACE z Vybérového Setfeni pracovnich sil ziskat.
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Tabulka 6 Zdroje a rozsah investic v kulture podle poskytovateli kulturnich sluzeb v roce 2023

v mil. K¢

POSKYTOVATEL

Investice

vtom

Investic¢ni dotace

Z celkovych investic

celkem domaci ze zahranici 2 toho vlastni a jiné hmp L) nehrpotny’
EU majetek majetek
Historicka pamatka 661 539 300 239 232 122 576 85
Muzeum a galerie 2209 1896 1178 718 715 313 1959 250
Archiv 194 9 - - - 184 168 25
Knihovna 353 250 247 4 4 103 328 25
Divadlo repertoarové 302 130 130 - - 172 293 10
Divadlo stagionové 8 3 3 - - 5 6 2
Hudebni soubor 31 12 12 - - 19 31 -
Festival 3 - - - - 3 3 -
Kulturni ddm 240 114 112 3 3 126 177 63
Kinosal 70 - - - - 70 64 7
Vydavatelé ne/perodického tisku 1048 2 - 2 2 1046 709 339
Malobchod s knihami 41 - - - - 41 37 4
Vystavni sal 9 7 7 - - 2 7 2
Rozhlas 161 - - - - 161 134 27
Televize 2942 - - - - 2942 808 2134
Ostatni poskytovatelé 10195 25 22 3 3 10170 8218 1977
CELKEM 18 468 2989 2011 969 959 15 479 13 519 4950

Pozn.: Zdroje investic se nemusi rovnat investi¢nim vydajim v daném roce (investice nemusi byt realizovany ve vysi pfijatych zdroja).
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Tabulka 7 Makroekonomické ukazatele podle kulturnich oblasti v roce 2023 (odhad)

v mil. K¢

Organizace s prevazujici kulturni ¢innosti

Podil jednotlivych oblasti

Produkce kulturniho
zbozi a sluzeb

OBLAST Hruba pridana na celkové hrubé pridané organizaci s
Produkce” Mezispotieba? P <P pFevaZujici ne-kulturni
hodnota hodnoté . <1
o cinnosti
(%)
Kulturni dédictvi 24 411 8 880 15 531 10,2
Scénické umeéni 27 025 13 452 13 573 8,9
Vytvarné umeéni 22 854 15245 7 609 50
Periodicky a neperiodicky tisk 37 852 20 549 17 304 11,4
Audiovizualni a interaktivni média 92192 56 105 36 087 23,7
Architektura 37942 23872 14 069 9,2
Reklama 96 697 65631 31067 20,4
Umélecké vzdélavani 15614 2884 12730 8,4
Sprava a podpora kulturni ¢innosti 6 403 2143 4260 2,8
CELKEM 360 991 208 762 152 229 100,0 150 441

1) v zékladnich cenach (bez dani, véetné dotaci)
2) v kupnich cenéch (véetné dani, bez dotaci)
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Tabulka 8 Zahranic¢ni obchod s kulturnim zbozim a sluzbami v roce 2023

v mil. KE
EU USA Ostatni svét CELKEM
OBLAST
Vyvoz Dovoz Vyvoz Dovoz Vyvoz Dovoz Vyvoz Dovoz Saldo

Kulturni dédictvi 443 926 53 146 43 323 539 1395 -857
Scénické uméni 1039 471 155 391 350 987 1544 1849 -304
Vytvarné umeéni 2 596 2911 188 137 538 1508 3322 4557 -1235
Periodicky a neperiodicky tisk 10 444 7216 1577 678 4 407 3081 16 427 10975 5452
Audiovizualni a interaktivni média 13098 14180 3553 899 5701 3756 22352 18 835 3517
Architektura 69 154 0 6 103 49 171 208 -37
Reklama 11792 17 627 641 497 5928 3655 18 361 21780 -3418
Umeélecké vzdélavani 0 0 0 0 0 0

Sprava a podpora kulturni ¢innosti 0 0 0 0 0 0

CELKEM 39 480 43 485 6 167 2755 17 070 13 359 62717 59 599 3118
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Tabulka 9 Zakladni ekonomické ukazatele kultury za rok 2023

Hruba pridana

Verejné zdroje Uroven hospodareni Zaméstnanci Mzdy Investice hodnota
OBLAST podil na mira ziskova podil na p;’gg:? %rci:lé::é £°d',| podil na
v mil. KE | sektoru | sobéstacnosti | marze pocet | sektoru prumert v mil. K¢ ryty .| vmil. KE | sektoru
%) %) %) %) mzdav | mzdé CR dotacemi %)
o (] (] (] Ké (%) (%) (]

Kulturni dédictvi 19 283 35,0 43,9 8,8 18 741 22,1 34990 81,1 3 681 73,2 15 531 10,2
Scénické uméni 7 670 13,9 34,8 1,5 17 999 21,2 29 284 67,9 612 42,6 13 573 8,9
Vytvarné umeéni 198 0,4 95,4 10,5 5052 6,0 25110 58,2 1384 21 7 609 50
E:L'Od""ky a neperiodicky 87 02 95,8 01| 10074 119 41167 955| 1440 02| 17304 11,4
’:%‘fj'g"zua'”' a interaktivni 3332 6,0 85,0 15| 8676 102| 61638 1429| 5374 00| 36087 23,7
Architektura - 0 96,1 10,6 7 508 8,8 42 806 99,3 2053 0,0 14 069 9,2
Reklama - 0 93,3 6,8 13117 15,5 45 349 105,2 3789 - 31067 20,4
Umélecké vzdélavani 9164 16,6 50,1 19,4 940 1,1 38 548 89,4 74 - 12730 8,4
gi?lrr?(\)lst? podpora kutumi 8875 16,1 22,4 2,1 2765 3,3 41 955 97,3 62 - 4260 2,8
Neznama oblast 6 493 11,8 - - - - 0,0 - - -
CELKEM 55103 100,0 82,9 7,6 84 872 100,0 39 208 90,9 18 468 19,7 152 229 100,0

l;akf(')f”' a umélecky 36 316 74,7 56,0 48| 41729 492| 31497 730| 5428 550| 47060 30,9
9 ﬁqggﬁusaellztl :r 3419 7.0 90,4 63| 18750 221| 50639 117,4| 6814 006| 53390 35,1
@]
N | Kreativni sektor - - 94,7 7,3 21628 25,5 44 423 103,0 6 165 0,03 47 519 31,2

Eﬁlrti‘;ﬁl,aéﬁ%dops‘t’{a 8875 183 22,4 05| 2765 33| 41955 97,3 62 - 4260 2.8
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Tabulka 10 Vybrané ekonomické ukazatele v trojsektorovém ¢lenéni kultury za rok 2023 (sl. 3—-5 odhad)

v mil. K¢
SEKTOR OBLAST (\mg;) (r:’éﬁ::;) zalir:g:tin. ‘I’:“,‘:;‘::: p'r":dd:lfc‘:,) sp'rt:::a-a‘) pl-flir;::é f;g:.z l'ﬁ'i'f.r; s:l;’jzi:ﬁ NACE
celkem celkem (pFepo¢.) hodnota sluzeb sluzeb
Kulturni dédictvi 30 480 29062 18741 3681 24 411 8880 15531 539 1395 14934 | 91.01,91.02,91.03, 72.20 (c4st), 47.78, 47.79?
§ Scénické umén 21 456 21299 | 17999 612 27025 13452 13573 1544 1849 5167 | 90.01,90.02,90.04
:% g Vytvarné uméni® 7827 6312 1383 447 9042 5689 3353 1459 762 13919 | 74.20,90.03
g E 8;32:23';; 1606 1424 940 74 15614 2884 12730 . . 474 | 8552
% mélecks 6945 6617| 2666 615 6 525 4652 1873 1667 3411 1367 | S s sy o 82 (woran
Sektor celkem 68316 64715 41729 5428 82618| 35558 47060 5209 7416 35 861
Film a video 27 348 27126 1294 1103 40 549 26750 13798| 17299 9347 3558 | 59.11,12, 13, 14, 77.22, 47.63 (¢4st)
_ |Hudba 3727 4609 206 134 5376 3075 2302 3659 3775 489 | 59.20,47.63 (c4st)?
% § Rozhlas 4389 4394 1812 161 4527 2862 1666 1215 24 171 | 60.10
é % Televize 36179 30674 4184 2942 37319 22002 15316 179 5689 1320 | 60.20
% \é Knihy a tisk 42 887 40105| 10074 1440 37852 20 549 17304| 16427| 10975 17 773 | 58.11,13,14,63.91, 74.30, 47.61, 622
== Videohry 4517 3519 1180 1033 4420 1416 3005 . . 478 | 58.21
Sektor celkem 119047 110427| 18750 6814| 130044| 76654 53390 | 38779| 29811 23789
Architektura 38009 33350 7508 2053 37942 23872 14,069 171 208 16090 | 71.11
'% § Reklama 107 728 99268 | 13117 3789 96 697 65631 31067 18361 21780 13324 | 73.11
g & Design 6907 6139 1003 323 7287 4904 2383 196 385 36366 | 74.10
Sektor celkem 152645 138757 | 21628 6165| 141926| 94407 47519| 18729| 22372 65780
il‘:]’:c‘)’:tf‘ podpora kulturni 5431 5391 2765 62 6 403 2143 4260 . . 5356 | 84.11,12 (¢dst), 94.99.2
KULTURA CELKEM 345438| 319290 84872 18468 360991| 208762| 152229| 62717 59599 130 786

1) odhad na zékladé vlastnich propo¢tl z idaji narodniho Gcetnictvi
2) Gdaje za maloobchod se vztahuiji jen ke sloupcim 1 az 6
3) bez designu a uméleckych femesel 45



Tabulka 11 Casové fady zakladnich ekonomickych ukazateli kultury za vybrana léta obdobi 2010-2023

Index Index Index

OBLAST 2010 2015 2019 2020 2021 2022 2023 2023/2022 | 2023/2010 | 2023/2019
yf:ﬁj";;dmje celkem 36 283 34282 43 046 46 746 47 536 49166 55103 112,1 151,9 128,0
Naklady celkem v mil. K& 219816| 201846| 244269 228 481 261 647 302 571 316 003 104,4 143,8 129,4
Vynosy celkem v mil. K& 229110 218 448 262 119 248835| 282646 324 086 345 330 106,6 150,7 131,7
Mira sobéstacnosti (v %) 87,1 87,9 90,3 87,5 88,7 89,4 90,7 101,5 104,1 100,4
Pocet zamestnancu v 87018 89 330 83113 79 976 82 659 84 382 84 872 100,6 975 102,1
osobach
Primérma hruba mesicn! 24 406 25966 32 835 34 639 36 093 38212 39208 102,6 160,6 1194
mzda v K¢
Investice v mil. K& 13748 13578 17 334 14 627 15774 17 495 18 465 105,5 1343 106,5
Hruba pridand hodnota 86,1 89,5 122,8 115,8 133,1 140,8 152,2 108,2 176,8 124,0
v mid. K&V
Hruby domc produkt 59,5 62,7 93,1 84,0 100,5 107,9 115,2 106,8 193,6 123,7
v mid. K&V
Podl kultury na hrube | 2,40 2,16 2,35 2,23 2,40 2,19 2,18 99,2 90,7 92,6
pridané hodnoté (v %)
Podil kultury na HDP (v 1,50 136 161 147 165 153 151 98,8 100,8 93,9

%)

1) vyuzita vyrobni metoda propoc¢tu HDP; za rok 2022 odhad z predbéznych dat
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Tabulka 12 Pocet vybranych poskytovatel( kulturnich sluzeb v roce 2023

Kulturni instituce Kulturni instituce 2 toho
POSKYTOVATEL celkem celkem L soukromé
v roce 2022 v roce 2023 verejne
obchodni spolecnosti neziskové instituce

Historickd pamatka 348 361 233 64 64
Muzea a galerie 453 434 335 49 50
Knihovna 5256 5182 5181 0 1
Vystavni sal 228 225 95 63 67
Divadlo 321 341 74 67 200
Hudebni soubor 37 69 35 9 25
Rozhlas 42 42 2 40 0
Televize 124 121 14 107 0
Festival 515 704 214 101 389
Kulturni dm 599 680 603 29 48
Vydavatelé neperiodického a periodického tisku 722 819 110 618 91
Kina 1144 1171 - -
CELKEM 9789 10 149 6 896 1147 935
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Tabulka 13 Navstévnost kulturnich zarizeni podle poskytovateli kulturnich sluzeb v letech 2010-2023

Pocet navstév kulturnich zafizeni relativni (na 10 tis. obyvatel CR)

POSKYTOVATEL Index Index Index
2010 2015 2019 2020 2021 2022 2023 2023/2022 | 2023/2010 | 2023/2019
(%) (%) (%)
Historické pamatky 10973 12412 14 038 6 966 7782 11755 12706 108,1 115,8 90,5
Muzea a galerie 8 863 11 260 13 781 6 424 6 651 10772 11765 109,2 132,7 854
Knihovny 21 067 22410 20715 12 234 11 886 16 525 17 823 107,9 84,6 86,0
Vystavni saly 2210 1973 2254 1007 875 1470 1624 110,5 73,5 72,1
Kina 13 537 12 959 18 319 6 385 7142 12 819 12 235 95,4 90,4 66,8
Divadla 6 829 7 148 8136 2942 3223 7037 7033 99,9 103,0 86,4
Koncertni sély (soubory a festivaly) 2093 2754 4365 2363 1846 3132 3377 107,8 161,3 77,4
Kulturni domy 7910 8 853 11180 3687 4933 9516 9622 101,1 121,6 86,1
CELKEM 73 482 79769 92788 42 008 44 338 73 026 76 185 104,3 103,7 82,1
POSKYTOVATEL absolutni (v tis.)
Historické pamatky 11325 13 006 14 896 7 451 8149 12149 13 850 114,0 122,3 93,0
Muzea a galerie 9 308 11765 14 693 6 855 6 654 11166 12 824 1149 137,8 87,3
Knihovny 22157 23 623 22102 13075 12 481 17 397 19 428 111,7 87,7 87,9
Vystavni saly 2324 2080 2 404 1074 919 1548 1771 114,4 76,2 73,6
Kina 13 540 12 958 18 319 6 385 7142 13496 13337 98,8 98,5 72,8
Divadla 5805 6 269 8 530 3023 3027 6 456 7 667 118,8 132,1 89,9
Koncertni sély (soubory a festivaly) 2202 2904 3777 2 433 2 405 3225 3 681 114,1 167,2 97,4
Kulturni domy 8319 9 333 11 456 3669 4271 8179 10 488 128,2 126,1 91,6
CELKEM 73218 79 533 92 930 41713 42 836 70 833 83 046 117,2 113,4 89,4
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